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., Az utazokat ma nem pusztan jarmiivek ablakai és egyéb hasonlo feliiletei valasztjdk le a
kornyezettol, hanem a sebesség fala is elzarja a tér és a tajek mélységének megtapasztalasatol. E
tekintetben sajatos, az arkhimédészi aranyossagra emlékezteto jelenség figyelheté meg: amilyen
mértékben novekszik az utazasi sebesség, ugyanolyan mértékben csokken az észlelés mélysége. ”

Tillmann Jozsef Attila: A vilagjaras miivészete

1 BEVEZETES

Eletiink egy utazas, mely soran a sziiletést6] kiilonboz6 tempdban haladunk a halél felé. A lassu
mobilitasu gyerekkort felvaltja a fiatal, illetve a kozépkor porgése, melyet egy fokozatos lelassulas
kovet, egészen az elmulasig. Lassu — gyors — lassu. Ezek a tempovaltasok figyelhetok meg a
turizmus kronologikus vizsgalata soran is. Az eredendéen lassu turizmus tempoja a XI1X. szazad
masodik felétdl kezdett fokozatosan gyorsulni. Ez a gyorsulas napjainkban is tart, bar az utobbi
évtizedekben a rendszer Kkritikusai is elkezdték hallatni hangjukat. A lasst mozgalmak talajan 1]
¢s ujabb kezdeményezések szokkentek szarba: megsziiletett eloszor a lasst étkezés mozgalma,
késobb a lassu varosok szervezete, napjainkban pedig a lassa turizmus koncepcioja.

Ahogy a gyermek ¢€s idoskoru a maga raérds tempojaval egy szupergyors tarsadalomban keresi a
helyét, Gigy a lassii mozgalmaknak és koztiik a lasst turizmusnak is egy alapvetéen felgyorsult
vilagban kell bizonyitania Iétjogosultsagat. Mivel a gyorsulas fo szintere a varosi tér, és a
varosiasodas hordozza magaban mindazt, amely a ma ¢él6 ember biologiai 6Ordjatol valo
elszakadashoz vezetett, a vizsgalodasok is ezen a helyszinen torténtek. Az értekezés
esettanulmanyok és feltaré kutatasok formajaban elemzi Magyarorszag, Olaszorszag, Japan,
Belgium ¢és Franciaorszag kezdeményezéseit.

1.1 Az értekezés témavalasztasanak aktualitasa és jelentésége

A doktori értekezés témajanak aktualitasat az adja, hogy a lassi mozgalom ideai az utobbi években
elérték a turizmus teriiletét is, melynek kovetkeztében 2010-td1 elkezdddott, de még nem zarult le
a lassu turizmus fogalmi lehatarolasa. Ebbe az izgalmas elméleti fazisba szandékoztam
becsatlakozni, hogy ezaltal a lassi turizmus hazai és nemzetkozi kutatasa kozotti szakadékot
athidaljam.

A lassu turizmus elméletéhez vald hozzajarulasom egy sajat modell felallitdsdban csucsosodik ki,
melyet kovetden hazai és kiilfoldi terepen végzett empirikus kutatdsok sorozatan keresztiil
vizsgaltam meg e jelenség globalis és hazai bedgyazottsagat, iranyat és fejlesztési lehetdségeit.
Hosszi tava célom az elvégzett hazai kutatasoknak a globalis tudomanyos er6térben valo
megjelentetése volt. Ennek egyik fontos, de nem egyetlen allomasa volt a Mez6kovesden folytatott
vizsgalddasaim eredményeinek egy nemzetkozi folyoiratban torténd publikalasa, mely 2016-ig az
elsd lassu turizmus tematik4ju kiadvany volt. A téma aktualitdsa, alulkutatottsaga és kiforratlan
koncepcidja folytan az értekezés elméletirésze és a rakdvetkezd sajat kutatasok hasonld hangsulyt
kaptak.

A lassu mozgalommal valo elsd taldlkozdsom 2008-ra nyulik vissza, amikor egy szakmai tura
keretében Szabolcs-Szatmar-Bereg megyében a Szilva-ut egyes szakaszaival ismerkedtem meg.
Az ott latottak és tapasztaltak alapjan készitettem el lassu étkezés témaban az elsé cikkemet,
kitérve a lassu ételek népszerisitéséért alakult helyi csoportok (konviviumok) helyzetére és
aspiracioira. Ett6] kezdve turisztikai szakiroként és oktatoként is feladatomnak tekintettem, hogy
a téma napirenden maradjon. A cikk nyoman jutottam el ugyanabban az évben Erddés Zoltan urhoz,
aki a Slow Food mozgalom magyarorszagi koordinatoraként adott interjit. Végiil 2009-ben egy
online interju keretében beszélgettem a lassti varosok mozgalmanak egyik alapitotagjaval, aki
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Hoédmezovasarhely kandidalasa kapesan tért ki a varosok és a fenntarthatosag kapcsolatara. Ezek
a mérfoldkovek juttattak el odaig, hogy a lassu turizmust valasztottam a doktori értekezésem
kutatasi teriiletének.

A témavalasztast megkonnyitette, hogy az utobbi évtizedekben a tudomanyos életben a tematikus
elkiiloniilés fokozatos gyengiilése volt megfigyelhet6. Mivel a modern turizmuskutatas
elképzelhetetlen interdiszciplinaris mélyfurasok nélkiil, e jelenség nélkiil a lassusag
problematikajanak vizsgalata sem valt volna lehetévé. Az én filozofiai megkdzelitésem a
gyorsasag-lassusag kett6sébol indul ki, mely modern tarsadalmunk egyik jellemz6 motivuma. A
gyorsulas az élet minden mozzanatat atszévi, a kozlekedést6l, a munka vilagan keresztiil, igy a
mai ember szdmara ez az otthonos kdzeg. Ugyanakkor ezzel parhuzamosan ellentrendként mar
koztlink élnek a komodtosabb tempora kapcsolt kozosségek €s egyének, igy ez a kettOsség a
turizmuskutatas egy ujfajta megkozelitését tette lehetdve.

A gyorsuld turizmus egyik f0 oka a kdzlekedés robbanasszerli fejlddése volt. Az eklektikus
szakirodalom tanulmanyozasa soran nyilvanvalova valt, hogy az eredendden lasst tevékenységek
tempovaltasa, kontextusfiiggd felgyorsuldsa majd lelassuldsa ment végbe. A ,,gyors — lassu -
gyors” dinamika a kozlekedés példajan jol szemléltethetd. Az elsé gézmozdonyok megjelenése
hatalmas 1épés volt a tomegek hatékony, menetrendszerli mozgatdsaban, egészen a repilés
megjelenéséig. BOORSTIN (1964) egészen odaig megy, hogy a vonat megjelenésével magat az
utazot kezdi temetni, szerinte a vonaton utazd csakis Oromot hajhaszo turista lehet. A
tomegkozlekedés fejlodésével aztan az addig gyors jarmli a még gyorsabb megjelenésével
sszehasonlitva lassuva valt. Igy a repiilés a vonatozast ismét a lassu kategoriaba tette, majd az
1980-as években a vastti kozlekedés a TGV és a japan (Shinkanzen) expresszekkel ismét a gyors

(példaul a Parizs-Lyon viszonylat).

A kerékpar eloszor szintén egy forradalmian gyors jarmiinek, majd késobb lasst kozlekedési
eszkoznek lett elkonyvelve. Napjaink drétszamaraban pedig tokéletesen egyesiil a gyors-lassu
dichotomia. Abszolut értelemben a kerékpar a leglassabb jarmii, a gyakorlatban viszont a modern
24 sebességvaltos, draga példanyok mar nem a lassusaggal azonosithatok. Sot, a kerékpar
nagyvarosi tereken gyorsabb lehet a gépkocsinal, igy a varosban kerékparozok egy része pont a
gyorsabb haladas okan tér at a gépkocsirol a kerékparra. Ez a tendencia sziir6dott be a turizmusba
is, ahol a vonat és kerékpar valtott hasznalata az utobbi évek népszerti produktuma.

Erre az egyre gyorsuld turizmusra valaszként mar az 1970-es években a gyakorlatban is
megjelentek az alternativ turizmusok kiilonb6zé megjelenési formai, melyek nyoman a
turizmuskutatasban 0j fogalmak alakultak ki: 6koturizmus, fenntarthat6 turizmus, feleldsségteljes
turizmus, humanitarius turizmus, melyek az alternativ turizmus ernydje ala sorolhatok.
Amennyiben megelégednénk a lassu turizmus alternativ turizmusok koz¢é vald besoroldsaval,
akkor nem sziiletett volna meg ez az értekezés. Az alternativ turizmusba valé szimpla
beagyazodassal a téma irant elkotelezett tudosokat egy olyan legitimacios vita szippantana be,
melynek logikus kdvetkezménye a lasst turizmus marginalizalodasa lenne. Onnantol kezdve
ugyanis a fo kérdés arra egyszeriisodne, hogy a lassu turizmus mennyiben kiilonbozik a fent
emlitett turizmusoktol.

Az értekezésem tudomanyos jelentdsége éppen abban 4ll, hogy a kortars kutatok munkéin és a
sajat kutatasaimon keresztiil bebizonyitom, hogy a lassu turizmus kozvetleniil nem is az alternativ
turizmusbol eredeztethetd, hiszen a tomegturizmus barmely turisztikai terméke lelassithato, mint
ahogy a kovetkezd fejezetekben a varosi terepeken végrehajtott kutatasok kapcsan be is
bizonyosodik. Vagyis a lassu turizmus nem egy 1j turisztikai termék, hanem a meglévé termékek
lelassitasara torekvo koncepcio. A lassu turizmus tehat a lassi mozgalmakbol nétt ki és barmilyen
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turisztikai terepen alkalmazhato, igy a targyalasat is innen tanacsos levezetni, még akkor is, ha
értelemszerlien vannak atfedései a killonbozd alternativ turizmusokkal.

Miel6tt egy kutatd egy téma mellett évekre elkotelezi magat, a sajat kételyeivel is szdmot kell
vetnie. Sziikséges-e egyaltalan kiilon a lasst turizmust a lassii mozgalmon beliil kutatni, amikor a
lasst varos ¢és a lassu étkezés tanai 6nmagukban is jo1 alkalmazhatok turisztikai célteriileteken, és
ezek mar tarsadalmilag jol beagyazott, az egész vilagot behaloz6 mozgalmak.

A Carlo Petrini fémjelezte lassu étkezés (slow food) mozgalom 1986-ban alakult és 2015-ben
globalisan mar 83 ezer tagot szamlalt. Gasztronomiai értelemben a mozgalom céljainal a lasst
turizmus sem megy tovabb. A mozgalom alapvetései: az étkezés holisztikus megkozelitése, a helyi
alapanyagok hasznalata, a tradicionalis ételkészitési technikdk tovabb Orokitése, a kdzdsen
elkoltott étkezés dromének hangstlyozasa (PETRINI 2007).

A lassq, illetve az élheté varos mozgalom is ezekre az alapvetésekre épiil. Céljaik sarokkove a
varosi terek arculatmeg6rzése. Elviik szerint az infrastrukturalis fejlesztés soha nem irhatja feliil a
természeti javak természetbarat felhasznaldsat, ezért az Gjra hasznositasra és a rehabilitacidra
fokuszalnak. Tamogatjak a levego és az ¢életmindséget javitod technologidkat, népszeriisitik a bio,
illetve a helyi termékek termelését és fogyasztdsat, valamint szeretettel fordulnak a varosba
latogatd vendégek felé. 2014-ben a mozgalom 192 lassu varost tartott szamon (CITTA SLOW
2014).

Valdjaban a fenti alapokra épiil a lassu turizmus is, azonban van egy jelentds kiilonbség. A lasst
étkezés és a lassti varosok mozgalma elsésorban a helyi lakosok jolétét helyezi a kozéppontba, az
6 ¢életmindségiik, jolétik a prioritas. Ezek a kezdeményezések nem turizmus-kozponttiak, még
akkor sem, ha a vendégszeretet szerepel a téziseik kozott. A lasstt varosok esetében a
megndvekedett latogatoszam csak a pozitiv hozadékok egyike, de nem a {6 cél. Ezzel szemben a
lassu turizmus koncepcioja a vendéglatd — turista kozos érdekeit helyezi elétérbe, és egy olyan
turizmusfejlesztést tdimogat, mely hosszu tdvon is fenntarthato.

Adodik még egy dilemma: Van-e egyaltalan jovoje a lassulasnak a turizmusban vagy csak egy
mulé divat? Amikor a lassulasra valo igényt vizsgaljuk, nem lehet a vilagban mar évtizedek 6ta
zajlo demografiai folyamatokat figyelmen kiviil hagyni. Mikdzben a Fold lakossaga jelentOs
iitemben novekszik, az eurdpai kontinens népességében az elkovetkezo évtizedekben abszolut €s
relativ értelemben is csokkenés varhat6. Ezzel parhuzamosan az europai tarsadalmak szamottevo
oregedése is végbemegy, vagyis né majd az idésebb korcsoportok Iétszama €s népességen beliili
ardnya is. A kontinens hosszi tavii demografiai folyamatairol GABOS és KOPASZ (2008)
készitettek atfogod elemzést az Eurostat és az ENSZ elorejelzése alapjan, amely elérevetiti, hogy
az EU-15 (2003. december 31-ig csatlakozott) orszagaiban az atlagéletkor 2020-ra eléri vagy meg
is haladja a 40 ¢évet. Ennek ellenére megallapitjak, hogy a szeniorok szamara nyujtott
szolgaltatasok ezzel a folyamattal sem mennyiségileg, sem minéségileg nem tartanak Iépést. Bar
az amerikai média focimben hozta, hogy a haboru utan sziiletett (baby boomer) generacié elsé
csoportja hivatalosan is betdltotte a hatvan évet, a turizmusban a mai napig elenyészd a kifejezetten
szamukra szabott kinalat. S6t, a reklamiparban még jelenleg is a 18-49 év kozotti csoport az idealis
demografiai célcsoport.

A lassan szarba szokkend lassu turizmus az dregedd eurdpai tarsadalmak idedlis utazasi opcidja
lehet. A mai hatvanévesek voltak a modern békeid6k elsé tomegturistai, igy a keresleti oldal
volumene adott. Ok élvezték elészor a 70-es évektdl akar szakmabeliként, akar turistaként a
szamitogépes informaciddramlds és a foglaldsi rendszerek eldnyeit. Egyszoval, 6k az elsd
tomegében utazasra szocializalodott generacio, akik idésebb korukban sem fognak errdl a
szabadidés szokasukrol lemondani, csupan tempot valtanak. Megtehetik, mivel a joléti
tarsadalmak allami nyugdijrendszerei ennek a generdcidnak erre lehetOséget adnak, igy a
szabadid6 és a motivacio mellett egy résziik szabadon elkdlthetd jovedelemmel is rendelkezik.
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Amennyiben elfogadjuk a tételt, hogy az életkor elérehaladtaval az ember természetszeriileg
lassul, akkor a lassu turizmus 1étjogosultsaga is evidencia.

A lassu turizmus jovéjének egyik kulcsa, a keresleti oldal dinamizmusa tehat adott, ugyanakkor
hidnyoznak azok az empirikus vizsgalatok, amelyek kisérletet tesznek fogyasztoinak
tipologizalasara. A fellelhetd MINTEL (2009) vizsgalat kizarolag a brit utazo kdzonség lasst
turizmushoz valé hozzaallasat elemzi. Mivel egy jelentOs kiildé orszagrol van szo, a jovore
vonatkozdan mégis egyfajta iranytiinek tekinthetd. E tanulmany a lassu turizmussal szimpatizalok
aranyat az Osszes utazd 19%-ara teszi, akik tobbségében tanult, széles érdeklodési korrel
rendelkezd egyének, szivesen utaznak és kivancsiak a helyi gasztronomiara. Mivel a szabadid6t
értéknek tekintik, jelentds Osszeget koltenek hobbikra és utazasra. A szerzOk a lassu turizmus
jovojével kapcsolatban harom tényezore hivjak fel a figyelmet: az aktiv id6sebb utazdk szdmanak
novekedésére, az autentikus utazds iranti igény fokozodasara, valamint a belfoldi turizmus
felélénkiilésére.

A MINTEL (2011) megvizsgalta a jelenlegi 45-54 év kozotti generacio életvitelét is. Ez a
korosztaly még egészségesebb és aktivabb elddjénél, igy a turizmus az 6 életilkben még inkabb
meghataroz6 szabadidds tevékenység marad. A kutatas azt is megallapitja, hogy ez a korosztaly
megszokott életszinvonalanak fenntartdsa érdekében készen all a nyugdijas éveit késdbbre
halasztani, ezaltal béven hatvan év folott is magasabb szabadon elkolthetd jovedelemmel
rendelkezik majd.

A Brit Nemzeti Statisztikai Hivatal (Office for National Statistics, ONS) szamitasai szerint a brit
atlagéletkor a bevandorlas ellenére mar 2014-re a 40 év f01¢ kaszott, és ennek a kovetkezménye a
mai csucstechnologidhoz valo 6ssztarsadalmi hozzaallasban is egyre inkabb megmutatkozik majd.
Az idGsebb utazok jelentds része ugyanis még egy ideig a digitalis bevandorlokbol (nem a
technikdba belesziiletett generaciobol) all majd, akik szaméara a modern technikai eszkdzok
munkaeszk6zok és nem szorakozasi forrasok. A tarsadalom eloregedéséhez a teljes utazasi
szakmanak, az utazas szervezoi és értékesitdi oldalanak is igazodnia kell (ONS 2015).

A szerzok feltételezik, hogy a modern marketingeszk6zok (kO6zosségi média) mellett a
hagyomanyosabb formak, igy a személyes interakcio is a reneszanszukat élik majd. A telefonok
esetében mar érzékelhetd a lassu — gyors — lasst paradigma. Kezdetben még elég nehézkes volt
akar orszagon beliil is egymas telefonos elérése. A digitalizacidoval, majd késdbb a mobiltelefonnal
a telefonalas sem térhez, sem id6hoz nem kot6dik tobbé. Napjainkban mégis az okostelefonok
népszerliségével parhuzamosan az egyszerli, Szenior mobiltelefonok eladasa is ndovekszik. S6t, a
fiatalabb generacional is észrevehetd egy mikrotrend, mely a ko6zOsségi oldalakrol valod
lekapcsolddas forméjaban olt testet.

A fentiekbo6l is latszik, hogy a turizmus egy komplex kulturalis és tarsadalmi folyamat, mely egyiitt
pulzal mas tarsadalmi folyamatokkal. fgy nem meglepé, hogy a turizmussal kapcsolatos kutatési
kérdések kore is folyamatosan boviil, és a megkozelitések is egyre holisztikusabb format 6ltenek.
Azaz gyakran négy-ot féle tudomanyag bevondsa is sziikséges egy-egy téma alaposabb
atvizsgaladsdhoz. Ez a lassi turizmusra hatvanyozottan igaz, mivel még a koncepcidogyartas
korszakat éljiik. A lassu turizmus megkozelitése a kutatd tudomanyos hatterétdl is fligg, a
leggyakrabban a foldrajzi, a gazdasagi és a kornyezeti szempontok valamilyen szinergiaja
figyelhetd6 meg. Az én gondolatmenetem a gyorsulas-lassulas megnyilvanulasi formaitol indul,
érintve a filozofia (id6felfogasok), a pszichologia (élmények, flow), az épitészet (lasst dizajn),
valamint a kulturalis antropologia (munkaidd-szabadid) idevonatkozo téziseit.
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1.2 Az értekezés célja és a kutatasi teriilet lehatarolasa

Az értekezésem célja, hogy a jovobeni varosi turizmussal kapcsolatos diskurzusokban a lassu
turizmus is kelld hangstlyt kapjon és mint regionalis fejlesztési alternativa megjelenjen. Hiszen
ahogy korabbam irtam, a lassu turizmus nem egy 0j turisztikai termék, hanem a meglévo termékek
lelassitasara torekvé koncepcio.

A téma sokrétliségének koszonhetéen a dolgozat a lassi turizmus Osszes aspektusara
értelemszertien nem tud kitérni. Mivel a megkozelités a gyors-lassu dichotomia optikajan keresztiil
torténik, a fokusz a varosi terekre keriilt, beleértve a kisebb €s a nagyobb varosi tereket is.

e A nagyvarosok esetében a turistamobilitas térben €s idOben valo széthuzésa a {6 kérdéskor,
¢s a hipergyors térben val6 lelassitasuk a kutatas targya.

e FEzzel ellentétben a kisebb varosok esetében a lassu turizmus referenciakeretének a
kialakitasat tekintettem f6 feladatomnak, mely altal ezeket az urbanus tercket ujra lehet
¢leszteni.

o Az értekezés terjedelmi okokbol és a téma Osszetettsége miatt nem foglalkozik a ruralis
terekkel.

A fenti célkitiizéshez kapcsolodoan az alabbi feladatokat fogalmaztam meg:

A lassu turizmus elméletéhez kapcsolodo feladatok:

1. A gyors-lassu dichotomia tudomanyokon ativeld elemzése
2. A gyors-lasst dinamika bemutatdsa a turizmus torténetében
3. A lassu turizmus kiilonb6z6é koncepciodinak 6sszehasonlitd elemzése, tipizalasa és

egy sajat lassu turizmus modell felallitasa

A lassi turizmushoz kapcsolodé kutatasok feladatai:

1. A nemzetkdzi turizmus helyzetének a koncentracio tiikrében valdé bemutatasa
2. A hazai turizmus makré folyamatainak vizsgalata
3. A varosi terek turisztikai mobilitast lassito épitményeinek

feltérképezése és elemzése: Brugge és Lyon példain keresztiil

4. A vérosi turistak lelassithatosagénak bemutatasa kulturalis termékek segitségével -
a Fiumei uti Nemzeti Sirkert példajan keresztiil

5. A lassu turizmus mint a kisvarosok egyik turizmusfejlesztési lehetOsége -
Mezokovesd példajan bemutatva

1.3 Az értekezés hipotézisei

A szakirodalom kritikai elemzése soran az el6zdekben lehatarolt kutatdsi témahoz és felvazolt
célkitlizéshez kapcsolodoan az alabbi harom hipotézist allitottam fel, melyek igazolasara vagy
elvetésére sajat kutatasok sorozatat végeztem.
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H1. A varosi térben zajlo turisztikai mobilitas lelassulasa a mar meglévé épitészeti
strukturakkal és objektumokkal is megvalosithato.

Feltételeztem, hogy a varosi tereken fellelhetd tajépitészeti megoldasok — parkok, csatorndk,
rakpartok, terek, templomtornyok és passzazsok a turistadk mobilitadsaban aktiv szerepet jatszanak.
Csak olyan elemeket vizsgaltam, melyek barmelyik varosban megtaldlhatok, és elsddleges
funkciojuk nem a turistak kiszolgéalasa.

Az atjaréhazak vizsgélata soran azt is feltételeztem, hogy ezek az objektumok 6nallo turista
latvanyossagként is megalljak a helyliket ¢s meglatogatasuk utan a latogatdk elégedetten tdvoznak.

Két kutatds iranyult a hipotézis bizonyitdsara: a Brugge-ben elvégzett kvalitativ alapa
megfigyeléses kutatas €s a Lyonban tortént kvantitativ, kérddives megkérdezésen alapuld elemzés.

H2. A nagyvarosi térben talalhato temetok nagy zoldfeliiletiiknek és Kkulturalis
vonzerejiiknek koszonhetéen képesek a turista mozgasanak idébeli lelassitasara és térbeli
széthazasara.

Feltevésem szerint a varosi temetdk megfeleld promocid segitségével a varosi turizmus Szerves
részét képezhetnék, ahogy ez szamos kiilfoldi temetd esetében (Parizs, Praga) mar megtortént.

Feltételeztem, hogy a varosi temetdkbe latogatdk viszonylag hosszabb iddt, akar tobb oOrat is
eltoltenek a temetdben.

Az ott folytatott tevékenységek (séta, fényképezés) lassu tevékenységeknek tekintheték és
hozzajarulnak a latogatok pozitiv élményteremtéséhez.

Ugy véltem, hogy a temeték autentikussiga elegendd a turistatekintet fenntartasahoz, és a
latogatok nem varnak el kiilondsebb infrastrukturalis fejlesztéseket, igy a promocion kiviil
jelentésebb pénziigyi beruhazas nem sziikséges.

H3. Mezokovesden az egészségturisztikai termék és a matyé kultira kozos rendszerben valé
tudatos fejlesztése és promoacioja segitheti elé a varos lassu turisztikai desztinaciova valasat.

A hipotézist Mez6kovesd példajan teszteltem, mely turisztikai értelemben kétdimenzids varos.
Egyrészt turisztikai kinalataban jelen van az egészségturizmus, ennek eredményeképpen 2013 6ta
hivatalos gyogyhely mindsitést kapott, masrészt egyedi, helyi kultiraval is rendelkezik.

A kutatassal azt probaltam példazni, hogy a varos kinalata mennyiben felel meg a kiilonb6z6
koncepciokban és az altalam felallitott modellben szereplé kritériumoknak. Ugy véltem, hogy egy
holisztikus megkozelitéssel bebizonyithatom, hogy szdmos feltétel adott, és a lassii turizmus
keretrendszerében vald turizmus stratégia kidolgozasa elvezethet az els6 hazai lassi desztinacio
megsziiletéséhez.

A matyo kultura az évek sordn tobbszor is a média fokuszéba keriilt. 2012-ben felkeriilt az
UNESCO Szellemi Kulturélis Orokség listajara, majd 2013-ban a Hungaricumok gytijteményének
is elemévé valt, mely események jelentés hazai visszhangot kaptak. Ennek nyoman gondoltam,
hogy egy nemzetkdzileg is elismert kulturdlis hagyomany a magyarorszagi latogatokat is
biiszkeséggel tolti el és a célteriiletrdl elégedetten tdvoznak.

Tovéabba szakirodalmi olvasméanyaim arra is rdmutattak, hogy nemcsak az egészségturizmus,
hanem a kulturalis turizmus is hozzajarul az egyén egészségéhez. A kultira élményszerzd hatasa
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mar eddig is koztudott volt, de szerepe a betegségek megel6zésében még a turizmus feltaratlan
niche teriilete.

A véros gyogyvize a hazai lakossag korében ismert €s elismert. Az egészségturisztikai kindlat és
infrastruktura az utdbbi idoben jelentdsen fejlodott: végbement a gyogyfiirdd bdvitése, a
kerékparit meghosszabbitdsa és befejez6dott egy négycsillagos szallodai fejlesztés wellness
kozponttal kiegésziilve. Ezek alapjan feltételezhetd volt, hogy az egészségturizmus szimbidzisban
a kulturalis kinalattal a jovoben jobb turisztikai eredményeket hozhat a varos szdmara.

1.4 Az értekezés tartalmi felépitése

A dolgozat tartalmilag hét 6nallo részre tagolodik. A bevezetd rész a terepet késziti eld a 1ényegi
részeknek, mely az irodalmi attekintéssel indul. Ezen beliil elészor a felgyorsult modern
tarsadalom kritikaja keriil teritékre, majd egy rovid globalis kitekintés a kiilonb6zo
id6felfogasokkal foglalkozik. A tarsadalmi id6hoz eljutva mar el is érkeziink a turizmushoz, a
szabadiddeltoltés egyik kedvelt formajahoz, melynek keretében a lassti-gyors dichotomia mar a
sziikebb témahoz kototten is megjelenik.

A fejezet kovetkezd részében a szakirodalom Osszehasonlito, kritikai elemzése olvashato,
konkrétan a kiilonb6z6 elméletek Osszehasonlitdsa torténik meg, kitérve a vizsgalando f6
tereplinkre: a varosi térre. A kis- és nagyvarosok jelenkori problémaira a dolgozat nem tér ki
részleteiben, csupan egy vazlatos hatteret biztosit, melynek segitségével a telepiilések turisztikai
lehetdségei jobban értelmezhetok.

Majd harom orszag harom kiilonb6z6 hozzaallasa keriil esettanulmany formajaban kifejtésre. Az
olasz, a magyar és a japan példa utan az utolsé rész egy sajat lassu turizmust modellt mutat be.

A harmadik fejezet részletezi a kutatasokhoz felhasznalt kvantitativ és kvalitativ modszereket. A
jobb attekinthetdség kedvéért egy 6sszefoglald tablazat illusztralja, hogy melyik médszer, melyik
tipusa, melyik kutatasban kapott szerepet.

A negyedik, ,,Eredmények” cimet visel6 fejezet a vilag, illetve a magyarorszagi turizmus makrd
folyamatainak elemzésével indul. A masodlagos adatok feldolgozasa utan az értekezés kilép a
turizmus sziikre szabott kereteibdl és a varosi épitett kornyezet elemzésén keresztiil illusztralja a
varosi tereken mozgod turistdk lelassulasdnak lehetéségeit. Itt keriil sor a kilfoldon és
Magyarorszagon végzett vizsgalodasaim részletes bemutatasara, melyeket Brugge-ben, Lyonban,
illetve Budapesten végeztem.

Az els6 két alfejezet fokuszaban olyan varosi struktirak és épitmények vizsgalata all, melyek a
turista mobilitdsdnak lassitdsdhoz hozzajarulhatnak. A Brugge-i vizsgalodas arra is lehetdséget
adott, hogy egy urbanus térben szoba johetd épitményeket és épitészeti megoldasokat lajstromba
vegyem. A francia példa mar egy konkrét épitészeti strukturan, az atjarohaz példajan keresztiil
mutatja meg, hogy hogyan miikodik ez a gyakorlatban.

A magyarorszagi kutatds a Budapesten talalhato Fiumei uti Nemzeti Sirkertben végzett kérddives
megkérdezés eredményeit Osszegezi. A temetOben zajlott kutatds azt példazza, hogy a turistak a
kiterjedt zoldfeliiletnek kdszonhetdéen képesek a varosi szovetbdl valo térbeli kiszakadasra,
valamint lelassulasra. A konkrét vizsgalat arra is ramutat, hogy a varosi temetdk
kulturalis/6rokségi vonzeréként is megalljak a helyiiket, mellyel a varosi turizmus stratégiakban
érdemes szamolni.

Akovetkez6 rész fokuszaban a kisvarosi terek allnak, és konkrét telepiilésként Mezékdvesdre esett
a valasztasom, melynek sajatossdgai sok tekintetben hasonléak mas magyar kisvaroséhoz. Az
elhelyezkedés, a gazdasagi és a demografiai helyzet vazolasat kdvetden a turisztikai kereslet és
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kindlat elemzése kovetkezik, ez utdbbinak a lassusag allit koncepciondlis keretet. A kérddives
kutatds az odaldtogatok utazasi szokdsain és attitlidvizsgalatan keresztiil a lassu célteriiletté
valashoz ad tdmpontokat.

A kutatds soran hasznalt kritériumrendszer a sajat modellem keresztiil lett felallitva, melyet a
nemzetkdzi szakirodalom ¢€s az esettanulmanyok alapjan készitettem. Bar Mezokdvesd esetében
az egészségturizmust kiegészitd kulturalis kindlat volt az elemzés targya - melynek segitségével a
lelassulas elérheto - feltételezhetden ezek a kritériumok mas turisztikai termék és teriilet esetében
is miikodéképesek.

Az értekezés 6todik fejezete a szintetizalas, ahol sor keriil a témara vonatkozott kovetkeztetések
kibontésara, az ) tudomanyos eredmények Gsszefoglaldsara, illetve a hipotézisek elfogadasara
vagy elvetésére. A javaslatok a tovabbi kutatasi iranyokat vazoljak fel, illetve felidéznek aktualis
marketing stratégiakat, ahol a lasst turizmus modellem mar beépitésre kertilt.

A hatodik és a hetedik fejezet az értekezés magyar és angol nyelvii 6sszefoglalasa, mely diohéjban
az értekezésben megtett tudomanyos utrol nyujt egy rovid attekintést, kiindulva a célkitiizéstol a
végkovetkeztetés levondsaig.
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2 IRODALMI ATTEKINTES

GHAURI és GRONHAUG (2011) wvéleményével egyetértve, a szakirodalom metodikus
attekintése tobb c€lbol is kivanatos. Egyrészt a probléma konnyebb megfogalmazasa lebegett a
szemem elott, hiszen az atfogo kritikai irodalomelemzés soran megtorténik annak a szakirodalmi
kanonnak a felallitasa, mely a 1étrehozanddo modellnek és a kés6bbi kutatasoknak is megagyaz.
Masrészt, a mar 1étezé elméleti munkak nem csak a potencialis iranyokat jeldlhetik ki, hanem
elorevetitik azokat az tjdonsagokat, melyekkel az értekezés elérukkolhat, tovabba mutathatja az
iranyt és a palyat iS, amit az értekezés befuthat. A szakirodalom attekintésének masik fontos
feladata a felbukkané definiciok és koncepciok értelmezése, mely nélkiil a raépiild modellek és
kutatasok megértése sem lehetséges. Végiil a szakirodalom Kritikus elemzése soran az értekezés
pozicionalasa is megtorténik, s6t a szerzének is lehetdsége nyilik egy 10j kutatasi irany
bemutatasaval névjegyét is letenni. A fenti célok teljesiilése esetén a munka egyszerre simul bele
a létez6 kanonba, ¢€s tiinik ki a maga egyediségével €s jjdonsagaval.

2.1 A felgyorsult vilag tarsadalmi kovetkezményei és kritikusai

A felgyorsult és néha mar a hiperaktivitas jeleit is magan viseld tarsadalom, valamint annak
kritik4dja mar korabban is szamos kortars tdrsadalomkutatonak keriilt fokuszaba. A gyakran idézett
kutatasok egyike, melyr6l GLEICK (2003) konyvében hosszan értekezik, a FRIEDMAN és
ROSENMAN (1959) o6tvenes években elvégzett hires kisérlete, amelyben a szivgydgyaszok a
kisérlet alanyait harom csoportra osztottak: Az A-tipusuakra a gyorsasag Volt a jellemz6, mig a B-
csoportba tObbnyire a gyorsulds gatjainak tartott emberek, a tisztviselok tartoztak. A kutatés
ramutatott, hogy az A-tipusti emberek felporgetett életmodjuk miatt specidlis, csak rajuk jellemzo
betegségeknek vannak kitéve. A kisérletben a C csoport latassériilt emberekbdl allt, akik hataridoé
hianyaban soha nem siettek.

Husz évvel késébb FROMM (1979) figyelmeztet emblematikus miivében, hogy a modern embert
sokkal jobban érdekli a birtoklas a létezésnél, és az el6bbit tartja az utdbbi alapjanak. A szerzd
ezzel az életszemlélettel szall szembe, azt allitva, hogy a 1étezés 1ényege pont a tapasztalas, amit
csak az anyagi javaktol fliggetlenedni kivand ember képes atélni. Az élvezet eléfeltételének az
aktivitast tartja, és felfogasa szerint inkabb a kollektiv ¢lményekre kell torekedni a birtoklas
helyett. Példanak okan egy mitargy kozos megtekintése soran létrejové megosztott 6rom az
emberiség legmélyebb élményeinek egyike, melyhez a miitargy birtoklasa nem sziikséges.

RITZER (1993) a gyorsasag nem kivanatos hozadékaként 1étrejovd uniformizalt vilagot kritizélja,
melyet ,,macdonaldization-nak” nevez. Az 6 munkdaiban olvashatdé el0szor a ,,grobalizaci6d”
kifejezés, mely szerint a globalizacio eltiinteti a kiilonbséget a kiilonb6z6bol, és a krealt helyek,
emberek, dolgok valnak természetessé az autentikus és eredeti helyett. Az autentikussag hianyanak
okat ECO (1990) egyenesen az amerikai fogyasztoi tarsadalombol eredezteti, akik ttlfogyasztasa
vezetett odaig, hogy a meglévd attrakciok mar nem elég extravagansak ahhoz, hogy a turistdk
figyelmét felkeltsék.

A felgyorsult vilag egyik alapvetése a parhuzamos cselekvések végzése otthon és a munkahelyen
egyarant, pedig kutatasok bizonyitjak, hogy nem csak hogy természetellenes, de az elvégzett
munka mindségét is rontja. BRADBERRY (2017) a Stanford egyetemen végzett kutatasaiban
igazolta, hogy a parhuzamos cselekvések karositjak az agyat, és csokkentik az [Q-t. MCKEOWN
(2014) ,,Essentialism” (A 1ényeg) cimii miivében a ,.kevesebb tobb” mellett voksol. A szerzd
szerint sokkal hasznosabb lenne egy dolgot csindlni, de azt jol, mint figyelmiinket szétforgacsolva
tobb dolgot kétes mindségben végezni.
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A felgyorsult materialista tarsadalmat erdteljes kritika ala vevok egyik meghatarozd csoportjat a
boldogsagkutatok alkotjak. Az 6 gondolkodasuk kdzpontjaban az anyagi jolét helyett a jol-1ét all.
Egyik korai neves hirnokilk SCHUMACHER (1973), akinek ,,A kicsi szép” cimii angol nyelven
megjelent konyve az olajvalsag kozepette irddott, és a fenntarthatatlan novekedés maig sokat
idézett kritikaja. O hasznalta elészor a buddhista kozgazdasagtan kifejezést, melybdl egy jelentds
alternativ k6zgazdasz iskola nétt Ki.

A tan magyar zaszlovivéje ZSOLNAY (2010), akinek szerkesztésében magyar nyelven a témahoz
kapcsolodo elméleti munkak sorozata latott napvilagot. Az iranyzat kovetdi ugy vélik, hogy a
,,homo oeconomicus” megbukott, mert az ember tarsas kapcsolatainak milyensége sokkal jobban
befolyasolja boldogsagat a jovedelemi szintjénél (ASH 2010). Az 1. tablazat mutatja a mérésére
gyakran hasznalt index 33 tényez6t tartalmazo Bruttd6 Nemzeti Boldogsag Indexet (GNH - Gross
National Happiness Index), melyet elsoként Bhutan iiltetett at a gyakorlatba.

1. tablazat: Brutto Nemzeti Boldogsag Index

OKTATAS EGESZSEG OKOLOGIAI
1. Irdstudés 5. Onbevali4s szerint DIVERZITAS
2. Végzetiség 6, Haviegészséges napok 9.Szennyezés
3. Attalénos mévettség széma 10. Személyes komyezeti
4. Ertékek 7. Hosszd tavi fogyatékosség felel6sség

8. Mentalis egészség 11. Karokozas

12. Varosiasodasi jeilemzok

KORMANYZAT IDOBEOSZTAS ~ |KULTURALIS
13. Politikai részvétsl 17. Munkatrak szama DIVERZITAS
14. Szabadsagjogok 18. Alvasiido 19. Nyelvtudas
135. Szolgaltatésok elérése 20, Kézmiives készségek
16 Korményzatiteljesitmény 21 Részvétel

22 Onkéntesség

KOZOSSEGIELET |PSZICHOLOGIAI ELETSZINVONAL

23. Tarsadalmitamasz JOLET 31 Bevétel

24 Koz0sségikapcsolatok 27. Elégedetiség 32 Vagyontargyak
erdssége 28 Pozitiv érzelmek 33 Lakhatasifeltételek

25. Csalad

29 Negativ érzelmek

26. Biztonség 30 Spiritualitas

Forras: Green R - a zold objektiv honlap (2014)

Az 1. tablazatot elemezve a gazdasagi mutatok teljes hianya a szembe6tls. Eppen emiatt lehet az
indexet kritikaval illetni, mivel egyrészt nem veszi figyelembe, hogy a gazdasagi j6létnek lehet
boldogsag tartalma, masrészt a legtobb tényezd szubjektiv megitélés targya. A felsorolt tényezdk
koziil csupan az irastudas és a végzettség tartozik az objektiven mérhet6 elemek koz¢, mig a tobbit
a valaszado a sajat visszaemlékezése vagy érzete alapjan értékeli. Ezaltal az eredmények
nemzetkozileg nehezen §sszevethetdk, mivel a valaszok nagyban fliggenek az adott kulturalis
kontextustol. Az egyes elemeket merdben eltéréen itélik meg azok, akik egy individualista
tarsadalombol jonnek, és azok, akik kollektiv szellemben nevelkedtek.

2.2 Alternativ idéfelfogasok és életformak
A globalis kép természetesen sokkal arnyaltabb, az id6hoz vald viszony kultarkdronként eltérd.

Az Amazonasban ¢l6 Piraha torzs nyelve példaul nem ismeri az igeidéket. EVERETT (2010)
nyelvész-antropologus 30 évig tartd kutatdmunkaja soran arra a kovetkeztetésre jutott, hogy a torzs
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tagjai szdmara a nem lathato jelenségek értelmezhetetlenck. Nincs kollektiv emlékezetiik, nem
mesé¢lnek torténeteket, igy a mult és a jovo is definialhatatlan a szamukra.

Gyakorta idézett kutatds LEVINE és ARA (1999) formabonté megkozelitése, melyben 31 orszag
gyorsasaghoz vald hozzdallasat harom kritérium alapjan boncolgattdk: a jards gyorsasaga, a
munkatempo6 és a koztéri orak pontossaga. A résztvevd eurdpai orszagok — Ausztria, Svijc,
frorszag, Németorszag, Anglia, Svédorszag és Hollandia Japannal és az USA-val egyiitt a
leggyorsabb csoportba keriiltek. Az egyetlen kivételt Olaszorszag jelentette, ahol a napirend
nélkiili élet nyomai még felfedezhetok. Az 1. fotd tokéletesen szimbolizalja a mai hozzaallast az
idohoz. Még a kikapcsolodas idején is a fejiink f6lott lebeg az id0 mulasa. Szintén jelzésérték,
hogy a park a preciznek tartott Németorszagban (tokéletesen beallitott orakkal) és nem
Olaszorszagban létesiilt.

1. foté: Park Diisseldorfban
Forrds: Diisseldorf Turizmus engedélyével (2014)

ZIMBARDO (2009) Az idd titkos erdirdl szold videdjdban szintén ehhez a témahoz nytl,
megemlitve, hogy az egyenlité népeit, ahol az iddjaras tobbé-kevésbé valtozatlan, inkébb a
jelenben élnek, mert az életiik valtozasait nem érzékelik olyan intenziven. Sziciliaiként azt is
észrevette, hogy a sziciliai dialektusban nem is létezik jov6 idd, 6k is inkabb a jelenben élnek, a
tervezés nem az életiik része, mely gyakran teremt konfliktust a déli és az északi népek kozott
Olaszorszagban €s a globalis térben egyarant. Ehhez a téméahoz kapcsoldédik LEVINE (2006) ,,Az
id6 foldrajza” cimii miive, melyben a vilagutazé szerzd részleteiben kifejti, hogy az eltérd
kulturaji emberek mas és mas tempdban élnek.

A kiilonbozd idéfelfogdsok az {izleti kommunikécionak is a fokuszdban allnak, hiszen egy
potencidlisan sikeresen iizlet allhat vagy bukhat rajta. Az dzsiai emberek szdmara példaul az tizlet
nem puszta targyak cseréje, hanem a targyalas legalabb annyira a masik fél megismerésérol is szol
(KLODLOWSKI 2008). Ez a parttalansag idegen kdzeg és nyugtalanité a nyugati ember szdmara.
HIDASI (1999) szerint az eltéré attitiid az eurdpai fél szamara kedvezdtlen, mert minél jobban
elhtizodik egy targyalds, anndl gyorsabban torekszik a targyalds lezardsara. Az eurdpai
monokronikus kulturakbodl érkezdknek a polikronikus kultirdk képviseldivel vald kapcsolattartas
sem problémamentes, hiszen az elébbiek terv szerint élnek, az utobbiak pedig egy-egy
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tevékenységet gyakran félbehagyva, mas tevékenységbe kezdenek (HALL — HALL 1990, HOLLO
2008).

A hipergyorsasag negativ jeleinek hatdsara az emberek mar mérhetd csoportja hatraarcot vett. Az
angolszasz tarsadalmakban a visszakapcsoldst (downsizing) valasztd emberek aranya
HAMILTON (2003) szdmitasai szerint a 2000-es évekre elérte a 20-25%-ot. Ok a novekedés
fétisét megtagadva, mar kiszalltak a talfogyasztds mokuskerekébol, és lassubb tempora valtottak.
Dontésiikben az egészségesebb munka-szabadidd arany szerepel dontd érvként. A szerzo ugy véli,
hogy a mai nyugatias tarsadalmakban nem az anyagi lehetdségek szlikossége a O tarsadalmi
probléma, hanem a depresszio és a magany. A fiatalok hiperaktivitasat is részben a felporgetett
¢letnek tudja be, a kdrnyezeti artalmakat, az idegrendszeri éretlenséget s a korai versenykényszert
sorolva fo okoknak.

HONORE (2005) is megfogalmazza a sajat receptjét a hatraarchoz. Az 6 elrugaszkodasi pontja az
optimalis tempd, melyet betartva az adott tevékenység nagyobb 6rommel végezhetd. ,,A lasstisag
dicsérete” cimli miivében az élet nyolc teriiletét vette nagyitod ala — étkezés, varosi €let, test €s
szellem, gyogyitas, szex, munka, szabadidd €s gyereknevelés. Fejtegetésében arra is rdmutatott,
hogy az anyagi jolét és az ¢letmindség kdzott nincs feltétlen Gsszefligges.

2.3 A tarsadalmi idé kronologiaja: munka, szabadidé, turizmus

Az 1d6 szempontjabol a turizmuskutatds homlokterében elsdsorban a rendelkezésre all6 szabadidd
valtozasai 4llnak, hiszen a szabadidé a turizmus egyik alapfeltétele. Igy jelen esetben is a munka-
szabadid elemzésébol sziikséges kiindulni (FEJOS 2000). A tarsadalmi id a tarsadalmi 1ét altal
generalt, nem természeti €s nem természettudomanyos idofelfogas (KISS 2005), amelynek két 6
komponense a munka ¢€s a szabadid6. DUMAZEDIER (1967) felfogasadban a szabadid6 az egyén
¢letében olyan elfoglaltsagokat jelent, melyek soran az ember a pihenésnek, a szérakozasnak,
valamint ismeretei fejlesztésének engedi at magat. Kéztudott, hogy a munka-szabadid6 aranya a
torténelem sordn drasztikusan megvaltozott, ¢s mara jelentds szabadidotobblet keletkezett,
ugyanakkor a kronologikus vizsgalat arra is ramutat, hogy ez a névekedés nem volt linearis.

SZEGO (2000) a gazdasagi id6r61 sz016 esszéjében konkrét példakkal is igazolja, hogy Eurdpaban
a XI-XVIII. szazad k6zott a varosi céhlegények lényegesen kevesebbet dolgoztak, mint gyari
munkas utodaik a technikailag sokkal fejlettebb XIX. szédzadban. So6t, szamos korabeli
megmozdulas kifejezetten a munkaidé meghosszabbitasat tlizte zaszlajara: példaul 1251-ben ¢és
1277-ben a parizsi vanyolok, 1349-ben a genti takdcsok lazadtak fel a hosszabb munkaidd és az
ezzel jaro jobb kereset reményében. Az linnepnapok szdma az egyhaz hatisara emelkedett, mivel
a karacsony, a husvét és a pilinkdsd mellett a kiillonbdzd szentek megiinneplésére is beiktattak
szabadnapokat. A XVIII. szazad elején a francia szovémunkasok csupan évi 180 napot dolgoztak.
A gydkeres fordulatot a XVIII-XIX. szdzadban lezajlott ipari forradalom hozta, amikor az id6
,kezelése” a gyariparosok kezébe kertilt. A céhes ipar korszakaval szemben a munka mérése ekkor
mar az iddvel torténik, ezaltal az id6 pénzz¢é, a munkaidd pedig szigoruian szabalyozottd és
kdvethetdve valt.

A szabadidéért a XIX. szazad gyari munkasanak harcolnia kellett, melynek novekedése alapvetden
haromféle moédon mehetett végbe (GRANASZTOI 2000): a munkaidd csokkentésével, a
szabadnapok beiktatasaval, illetve a fizetett szabadsag bevezetésével. Magyarorszag példajat véve,
mar a Corpus Juris Hungarici 1891-es tOrvénye tartalmazza az ipari munkanak vasarnapi
sziinetelését, a napi nyolc és heti 48 6ras munkaid6t a fizetett szabadsdggal azonban csak joval
késébb, 1937-ben vezették be (ROMSICS 1990). Ezzel szemben a paraszti kozdsségek belso oraja
még ebben az idészakban is a természetes id6 szerint jart, azaz szdmukra nyaron felgyorsult, télen
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lelassult az id6. A tarsadalmi id6 mintegy 100-150 éves késéssel jutott el a nemesi tarsadalomtol
a parasztsagig (TOTH 1994).

Az utdbbi 6tven év idéfelhasznaldsa Magyarorszdgon FALUSSY (2004) empirikus vizsgalataival
j61 értelmezhetd. A tarsadalmi idé haszndlatdban az 1970-es évek hoztak az els6 dramai valtozast,
amikor is a hivatalos els6é gazdasag mellett egyre tobb id6t kovetelt maganak a masodik gazdasag.
Ez atipikusan kelet-eur6pai kontextusban értelmezhetd szakasz egészen a rendszervaltasig tartott,
melynek hozadékaként tomegesen megjelend munkanélkiiliség a szabadidé drasztikus
megndvekedését is eredményezte. Ez a kényszer jellegli szabadidé azonban nem kivanatos volta
miatt értéktelenné valt, és jelentds része tévénézésre forditddott, igy tovabb erodalta azt. A kutatd
altal leirt jelenség a mai napig tart, azzal a kiilonbséggel, hogy a fiatalabb generacid a televizio
helyett inkabb a szamitogép képernydjét valasztja.

Az inga masik oldalarol szemlélve, a munkaidd kutatasakor a kozelmult technoldgiai valtozéasairol
is sziikséges néhany szot ejteni. Magyarorszagon a globalis folyamatokhoz hasonléan az internet
90-es évekbeli elterjedése, majd az erre raépiilé technikai ujdonsagok, tobbek kozott a
mobilkapcsolatos honlapok, illetve a kozosségi oldalak megjelenése rengette meg a
kommunikdacios teret, Mig az internetet megel6z0 éradban a posta hatdrozta meg az ligyintézeés
tempodjat, ma a valos idejli, online tigykezelések diktalnak (GLEICK 2003). Az okostelefonoknak
¢és a tablagépeknek koszonhet6en a munka és a privat szféra hatara fokozatosan mosodik el, és
szamos teriileten a 24 o6ras készenlét valt megszokottd. A k6zosségi médidk nem hoztak tovabbi
idényereséget, sot, a kozosségi oldalakon mulatott id6, legyen az munkaidd vagy szabadido,
egyéb, értékesebb elfoglaltsag eldl veszi le a helyet. MISHAN (1993) mar a hatvanas években
megjegyezte, hogy a modern kommunikacios technikdk ellenére az ember a torténelem kezdete
Ota most tud a legkevesebbet szomszédjarol.

Ugyanakkor CRAIG (2011) allitja, hogy a kozosségi média a kiscégek versenyhatranyat is
kiegyenlitheti. A Facebook, twitter és a blogok segithetnek a kapcsolattartasban. Tovabba az tizleti
szféra csak kevés szerepldje engedheti meg magéanak, hogy figyelmen kiviil hagyja a kozel
egymilliardra duzzadt aktiv felhasznaloi réteget, és ne legyen bizonyos feliileteken jelen. Ugyanis
a kozosségi portalokon kozzétett észrevételek €s kritikak analizélasa, a rajuk vald reagéalas a marka
népszerusitéséhet, valamint az arculat javitdsahoz is hozzajarulhat. A modern média nyoman
kialakult elektronikus hirnévkezelés (ORM — Online Reputation Management) a cégeknek egy
realis onkép kialakitasat teszi lehetové.

A mérleget BOYD és ZIMBARDO (2012) hozzak egyenstlyba, akik harom sikeres embert
vizsgaltak az id6hoz valo viszonyukkal kapcsolatban a modern technika hasznalatuk tiikrében. Az
elsé egy miivészeti vezetd, aki még egy emailt sem kiildott életében. A masodik egy befektetési
szakember, aki hajnalban mar a piacokat figyeli online, de csak napi par telefont hajland6 fogadni.
Végiil a harmadik a Google egyik cstcsvezetdje, aki a technikaval szinte szimbidzisban él.
Meglep6 kovetkeztetésiik, hogy bar mindharman szakmajuk csticsan vannak, teljesen eltéréen
viszonyulnak az id6héz és a modern technikdhoz is. Vagyis a sikeres szakmai élethez nem
sziikséges a modern technikdval valo szimbiozis.
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1. dbra: A szabadidé, rekreacio és turizmus kozotti kapcsolat
Forras: Hall — Page (2002) alapjan Csapo — Savella — Remenyik (2011)

A tarsadalmi 1d6rdl nem beszélhetiink anélkiil, hogy a turizmust ne érintenénk. Hiszen, ahogy az
1. abra is mutatja, turizmus a munkaidd alatt és a szabadidd eltdltésekor is 1étrejohet. A szabadidd
részét képezi a szabadidds motivaciot tartalmazo turizmus, mig az izleti céli utazasok
egyértelmilen a munkahaz kapcsolodnak. A mai gyakorlat még ennél is komplexebb, mivel
gyakran két vagy a harom teriilet teljesen atfedi egymast, igy a mai helyzet egy modellen beliil
mar nem is abrazolhato.

P¢ldanak okén, nincs egy évtizede, hogy a ,staycation” (stay at home vacation) kifejezés a
,maradni” és a ,,vakacioé” szavakbol képzett jelenség egy id6ére fokuszba keriilt, elsésorban a
nemzetkozi pénziigyi valsagnak koszonhetéen. Napjainkban inkabb a workcation (work at
vacation) a jellemz0, azaz, a technikanak kdszonhetéen elsdsorban a nyaralas alatti munkavégzés
terjed. NGUYEN (2015) egy 2013-as amerikai felmérést idéz, mely ,,U.S. Travel Association’s
Project: ,,Time Off” cimen jelent meg, és egyik érdekes megallapitasa szerint az atlagosan kivett
szabadnapok szdma Amerika szerte csokken. Mig 2000 - ben atlagban 20,9 pihenénapot vettek ki
az amerikai alkalmazottak, ez 2013-ra 16 napra csokkent. A workcation mellett érveldk a
kornyezetvaltozasban rejlé elényoket emelték ki, €s a nyaralas alatti munkavégzést nem tartottak
problematikusnak. Szamukra a nyaralas els6sorban a helyvaltoztatast jelentette és nem igényelt
feltétlentiil rekredcids tevékenységet. Ez szoges ellentétben all a staycation-t kedveldk tdboraval,
akik szamara viszont nem a kornyezetvaltozas a fontos, hanem a turizmushoz kd&thetd
tevékenységek gyakorlasa, melyet otthon maradva is miivelhet az ember.

A NGUYEN (2015) cikkében megszo6lalé Families and Work Institute igazgatdja szerint az alabbi
kérdést minden munkavallalonak fel kell tennie maganak, amikor a koriilmények workcation
tipustl nyaralasra kényszeritik: Vajon a munka vesz-e el id6t a nyaralasra szant id6bdl, vagy a
nyaralds alatti munkavégzés teszi lehetdvé a nyaralast? Az alkalmazottak oldalarél elhangzo
leggyakoribb ellenérv a parhuzamos cselekvések rossz hatékonysagi outputja és alacsony
mindsége. Ugyanis a félig munka/félig nyaralas kombinacidja azt eredményezheti, hogy az egyén
egyik szituacioban sem nyujt 100%-ot. Ezt tamasztja ala a menedzser kutatasokkal foglalkozo
SILVERMANN (2015) is, aki ugy véli, hogy a hagyomanyos nyaralas elmaradasa ugyanolyan
kiégést okozhat, mintha az illeté el sem utazott volna.

A posztmodern tarsadalom és a benne megnyilvanulé gyors/lassti dichotomia létrehozta a kor
leglijabb turista tipusat: a digitalis nomadot. A turizmusban a digitalis nomad azt jelenti, hogy
valaki a modern technolégidnak koszonhetden helytél fliggetleniil allandoan kapcsolodik a

18



10.14751/SZIE.2018.045

virtualis vilaghoz, mely altal generdlt bevétel lehetévé teszi szdmara az allandd vagy gyakori
utazast. Mivel, utazasai soran egyszeri szallashelyeket és kevés szolgaltatast vesz igénybe, tipikus
lasst turistanak tekinthetd.

2.4 A turizmus ideje és idotlensége

A szabadidd eltoltés egyik preferalt médja az utazas, mely kozel az emberiséggel egyidds, és a
torténetét vizsgalva jol megfigyelhetd a lassti — gyors - lassi mintazat jelenléte. Meglepé mddon
a turizmus torténelme soran az utazasi motivaciok hasonloak maradtak, inkabb a tempd ¢és a
tartozkodasi id6 hossza valtozott. A mai turistak kedvelt célpontjai, a nyari tengerparti nyaralas,
illetve a téli magaslati desztinaciok megegyeznek az 6si mitoszok (Odiisszeusz) tuti céljaival,
hiszen a hegy az isten lakhelyét szimbolizalta, a tenger pedig a sziiletés, teremtés helyszineként
jelent meg (HAJDU 2000).

Az 6kor turistai valodi lassu turistak voltak, lassan haladtak, €s hosszl ideig tartozkodtak egy-egy
célteriileten. A korrdl értelemszertien kevés turizmussal kapcsolatos dokumentacié maradt fenn,
egyik Pausanias Gorogorszagrol i. e. 160 kdrnyékén irott konyve, mely fontos tényekre vilagit ra.
Miiveébol a kor népszerti kulturalis korutja, egy 2—5 év alatt teljesitheté okori ,,Grand Tour”
utvonala vilagosan rajzolodik ki, mely Romabol indulva feldleli Gorogorszagot, Torokorszagot €s
Egyiptomot. Athén és Egyiptom az antikvitast, az orokséget €s a kulturat jelentette, Troja volt a
mai Jeruzsilem megfeleldje, mig Alexandria Afrika, Azsia és Eurépa metszéspontjiban az
egzotikumot képviselte (OLDFIELD 2013). A fiirdélatogatds szintén jelentds szerepet jatszott,
hiszen maga a spa is gordg mozaikszd, a "sanus per aquam" roviditése, amelynek jelentése:
egészséges a viz altal. Az Okori olimpidkra vald utazas pedig hasonléan napjainkhoz szintén
emberek sokasagat mozditotta ki otthonaibo6l.

"When 1 set our in 1762. 1 had plans
to visit all these Classical sites. but
following my visit to Delphi some

\ things changed !
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2. abra: Grand Tour ttvonala 1763-bél
Forras: Ancient Coins For education Organisation (2013)
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Carthage Olyrmpia

Egyszoval ezek az Osi turisztikai motivaciok napjaink turizmusdban is jelen vannak. Az okori
,,Grand Tour” koncepcidja a XVII-XVIII. szazadi, harom évig tartd klasszikus ,,Grand Tour” - ba
(2. abra) 6roklodott at, amikor a nyugati nemesség fiatal tagjai indultak Gtnak, hogy megismerjék
a nyugati civilizacid, elsésorban Olaszorszag és Franciaorszag kincseit és kultirajat. A motivaciod
és a résztvevok tehat mindkét korban hasonldoak voltak, pusztan az uti célok keriiltek kissé
nyugatabbra. Ez a ,,nagyutazas” napjainkban is 1étezd jelenség, egyévesre zsugorodva a ,,gap year”
formajaban ¢l tovabb, amelyet a tobbnyire angolszasz orszagok didkjai a tanulmanyaik kozben
vagy munkaba allas eldtt utazassal, kiilfoldi munkéval és onkénteskedéssel toltenek. A 3. dbra az
amerikai gap évre mend didkok f6 motivacidit mutatja, melyek koziil az élettapasztalat szerzése,
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a személyiség fejlodése, az utazas, az élmények, a kultura és az egyetemi ¢életbdl vald kiszakadas
jelentette a megkérdezettek dontd tobbségének a f6 motivaciot.

Onkéntaskedésq
Volunteer
48%

Tanulisi-lehetéségeky]

Explore study options
51%

Karrier-lehetoségek 9
Explore career options.
44%

Elettapasztalat-szerzés/-
személyisegfejlesztésq

Not
admitted
- 5 Utazis,-mas-orszagok-felfedezéset]
Gain life experiences/grow .
personally Travel, eamen%ns,u;oher cultures
92%
Idegen-nyelvek-tanulisaf

MasT] Learn other |
Other " 41%ﬂnguage

1%

Gain work . _ -
experience Ta nulman\rok-szune?e [tetése o o
28% Break from academic track encouraged
Munkatapasztalat- 82% 31

szerzése"|

SzillGif-barati-
indittatasy]

3. abra: A gap diakok f6 motivacioi
Forras: American Gap Association (2015)

A gap évre, a mai zardndoklatokra, valamint a gydgyturisztikai célb6l megvalosult utazasokra
tovabbra is inkabb a lassusag a jellemz6. Jelentds valtozas a kulturalis utazasok terén ment végbe,
ahol a hosszi korutak jelentésége csokkent, sét az utdbbi évtizedekben atadtak helyliket egy masik
extrém formanak, a rovid, parnapos varoslatogatasoknak, amelyek a kor tipikus gyors termékeivé
valtak.

Bar a turizmus szinte az emberiséggel egyidds, az igazi felgyorsulas a modern todmegturizmussal
egyiddben jott 1étre, és kezdeteit a XX. szdzad masodik felére dataljuk. LENGYEL (1997) szerint
ekkorra alakultak ki a tomegszertivé valasanak feltételei: a fizetett szabadsag, a szabadon
elkdlthetd jovedelem és az utazasi motivacio széles kori elterjedése a kereslet feldl, mig a modern
kozlekedés, a szalloda- és vendéglatoipar, az utazasszervezés €s utazaskozvetités, kiegésziilve az
egyeb turisztikai szolgaltatdsokkal (idegenvezetés, szorakoztatds, tijékoztatd tevékenység), a
kinalat oldalan. A szolgaltatoi oldalon az 1970-es években megjelentek a modern informacios
technologiak is, melyek az értékesitést soha nem latott modon felgyorsitottak. Az ilyen
informéaciorendszerek korai példéja az American Airlines SABRE helyfoglalasi rendszere (FUTO
2000).

A globalis disztribtcios rendszerek (GDS — Global Distribution System) 90-es évekbeli széleskorii
elterjedésének koszonhetéen — Amadeus, Galileo, Sabre és Wordspan — a valos idejii foglalasok is
lehetdvé valtak. Ezzel egyidében a lakossag korében elterjedd internet a potencialis turista szamara
lehetdve tette, hogy a sajat kezébe vegye utazésa szervezését, beleértve a repiilds foglalsait is. A
piacon megjelend diszkont (fapados) légitarsasdgok mar nem igényelték az utazisszervezdk
kozremiikodését, hanem kozvetleniil az utasokkal keresték a kapcsolatot, mely a foglalas menetét
tovabb gyorsitotta. [gy az e-kereskedelem a vevét és a turisztikai szolgéltatot eddig soha nem latott
kozelségbe hozta GROTTE (2010). A Gemius Hungary Kutatdintézet adatai szerint
Magyarorszdgon 2016 juniusdban 5 440 669 f6 hasznalta az internetet a 15 évesnél iddsebb
lakossag korében. Ez 64,4 szazalékos internet penetraciot jelent, mely megfelel az eurdpai
atlagnak (SZINTE 2016).
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A fapados légitarsasagok koltséghatékonysaganak titka: a fizetds szolgaltatasok, az online alapt
értékesités, az egységes flotta, valamint a kisebb repiildterek haszndlata. Az utobbiak teszik
lehetévé a gyors fordulasi iddt €s a napi jaratszam novekedést. A fapados tarsasagok és az internet
elterjedése jelentdsen hozzajarult ahhoz, hogy 1990 és 2012 kozott a turistaérkezések szdma 436
milliorol 1,035 millidrdra nétt (UNWTO 2013). A konnyii hozzaférhetdség mellett az internetnek
¢s a diszkont Iégitarsasagoknak koOszonhetéen a turistdk is jelentds koltségesokkenést
realizalhatnak.

Sem a technikai hattér, sem a kozlekedés fejlddése nem johetett volna létre gazdasagi novekedés
nélkiil. KULCSAR (2013) a gazdasagi novekedésnek kulcsszerepet tulajdonit, mivel kozvetleniil
a gazdasagi jolét emelkedésében mutatkozik meg. A gazdasagi jolét kozvetlen hozadéka pedig a
szabadon elkolthetd jovedelem ndvekedése, mely a turizmus egyik fo feltételének tekinthetd. A
gazdasagi novekedés tette lehetové azokat a forradalmi valtozasokat, melyek kozvetleniil jarultak
hozz4 a turistamobilitas felgyorsulasdhoz.

A szabadidd, mely a turizmus masik eléfeltétele, az utdbbi évtizedekben nem csak ndvekedett, de
a munkaidd rugalmasabbd is valt, mely szintén jotékony hatassal bir az utazési hajlanddsagra. Ma
mar nem csupan a vallalkozok birhatnak viszonylag rugalmas munkaidével, de terjed a tavmunka,
illetve a részmunkaidds foglalkoztatds is. Az utazdshoz valdo konnyli hozzaférés az anyagi
elérhetdségével egylitt pedig az utazasrdl valdo gondolkodast is megvaltoztatta, igy a mai ember
sokkal motivaltabb, mely a turizmus harmadik eléfeltétele. Az 1990-es években elkezdddott
politikai kapcsolatok rendezddése €s a nemzetkozi gazdasagi egyiittmiikodés intenzivebbé valasa
szintGigy hozzajarult a turizmus vilagszintii fellendiiléséhez (KULCSAR 2013).

A turistaérkezések fellendiilését segitette MICHALKO (2012) negyedik feltétele, az utazasra valo
szocializalodas. Mint annyi mindent, az utazast is tanulni kell. A mai fiatal generaci6 jelentds része
mar Magyarorszagon is a turizmusba nott bele, hiszen sokuk sziilei is rendszeres utazok voltak.
Manapsag még a szocidlisan hatranyosabb helyzetii fiataloknak is alkalmuk nyilik bekapcsoldédni
a turizmusba, el0szor az iskolai kirdnduldsok soran, késdbb pedig a kiilonb6z06 tanulasi 6sztondij
lehetdségek (Leonardo és Erasmus programok) megpalyazéasa kapcsan.

A turizmus torténetét kutatva gyakran tornek fel nosztalgikus gondolatok a korabbi korok
utazoinak kapcsan, és egy olyan kép elevenedik meg, mintha a multban az utazok/turistak
lassabbak és igényesebbek lettek volna, szemben a mai kor miiviességet hajszold, gyors
tomegturistaival. URRY (1990) emlitette egyik miivében, hogy tarsadalomtudosoknal gyakori ez
a fajta nosztalgia az aranykor utan, ahol emberek ily tomegekben nem vonzddtak az eltorzitott,
hamis kulturalis élményekhez. Szerinte azonban ilyen aranykor nem is 1étezett.

Ahogy COHEN (2002) szerint sem, aki harom kor turistait — az 6kori Roéma utazoit, a kézépkor
zarandokait és a Grand tour résztvevdit - veszi gorcso ala. A szerz6 megvédi kortérsait, allitva,
hogy az autentikus élmény sokszor elérhetetlen éppen az id6 és a hely korlatjainak kovetkeztében.
Példaul egy vizild megtigyelése sajat kornyezetében sokak szdmara csak vagydlom, mig az
allatkertben valosagga valhat, és a latogatas akar informativ format is 6lthet. Ugyanigy nem all
rendelkezésiinkre id6gép sem, igy a vadnyugat megtapasztaldsa is csak mizeumokban vagy
témaparkokban lehetséges, ahol a latogatd kaphat némi informéciot a "valodirol."

COHEN (2002) szamos olyan népszerti latnivalot hoz fel el6z6 korokbol - példaul Spartaban Léda,
vagy a hattyu tojasa, melyb6l Heléna kelt ki — melyek mitologiara épiiltek, igy eleve nem
tekinthetok hiteles vonzeréknek. Ehhez képest egy helyreallitott varoskozpont legalabb valds
torténelmi alapokon nyugszik. ECO (1990) lovagi jatékokkal kapcsolatos kritikajara COHEN ugy
reagal, hogy az ilyen tipusi eseményekre korabbi korokban nem is volt sziikség, mivel a harc az
emberi ¢let részét képezte. Ugyanakkor BALSDON (1969) konkrét példakat hoz a multbol olyan
eléadasokrol, melyekben a bedltoztetett majmok az 6kori szinpadokon katonakként jelennek meg.
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FINUCANE (1995) tovabb rombolja a kozépkori utazokkal kapcsolatos hamis nosztalgiat. Bar a
kozépkori zarandoklatok alapjaiban kielégitették az autentikussag kritériumrendszerét, a hamis és
a talmi a szuvenirek tertiletén itt is jelen volt. Krisztus lehelete, konnye, vére ivegben palackozva,
Maria teje és egyéb relikvidk mellett a zarandokok minden allomashelyen zarandok jelvényeket is
vettek, melyek bizonyitottak, hogy jartak az adott helyen. Eredetileg a zarandokok a tengerparton
kerestek egy eredeti kagylot, késébb ez a szokas valtozott at megvasarolhatdo kagylod alaku
jelvénnyé (FEIFER 1985). Talan a Grand tour utazodi vettek részt a legkevésbé szinre vitt
tevékenységekben, de COHEN (2002) ez esetben is 6va int a nosztalgiatol. Hiszen nem tudhato,
hogy el6djeink hogyan reagaltak volna, ha korunk turistaihoz hasonl6 kinalattal talalkoztak volna,
mennyire lett volna példaul egy témapark meglatogatasa vonzé idotoltés szamukra.

Ide kapcsolodik BOYD és ZIMBARDIO (2012:84) elmélete (2. tablazat), mely az id6 és az ember
viszonyaval kapcsolatosan harom alapkategoriat, és mindegyiken beliil 2 alkategoriat kiilonboztet
meg: 1, multorientaltsag: pozitiv vagy negativ orientaltsag, 2, jelenorientaltsag: hedonista vagy
fatalista, 3, jovOorientaltsag: céltudatos jové vagy transzcendentalis jovO orientalt. Ezen kiviil van
egy hetedik besorolhatatlan kategoria, a keleti filozofidkon alapuld holisztikus jelenorientaltsag.

2. tablazat: A hat f6 személyiségtipus

Orientaltsag Személyiségtipusok
Mult pozitiv/ negativ
Jelen hedonista/ fatalista
Jovo jovOorientalt/transzcendentalis

Forras: sajat szerkesztés
A turizmus azért idealis 1d6toltés, mert mind a hétféle embertipus igényeit képes kielégiteni.

e A turizmus a multba révedni hajlamos, alapjaban pozitiv beallitottsagi embernek a
nosztalgiazasi hajlamara erdsithet ra. Régi helyek, izek, illatok jatszdk ennél a tipusnal a
foszerepet a célteriilet Kivalasztasaban, igy a hiiséges, visszatéro turistak archetipusa.

e A multat negativan értékeld, onmarcangold tipusnak egy utazas valosadgos gyogyir lehet a
mult sebeire. Ez a tipus a legtobbet egy test- és lelekgyogyitd kezelésekkel tarkitott
utazasbol profitalhat, melyet az egészségturizmus keretein beliil valosithat meg.

e A jelenorientalt, hedonista turistakkal van a turizmus szakménak a legkénnyebb dolga,
hiszen a hedonistat csak jol kell tartani, etetni, itatni ¢és élményekkel kindlni. A
turizmustervezdk egyik gyakran elkdvetett hib4ja, hogy automatikusan azt feltételezik,
hogy az utazok tobbsége ilyen, igy szervezett csoportos utjaik alkalmaval ugyanazt a
sematikus kinalatot vonultatjak fel.

e Egy fatalista tipus ugyantgy lehet a szervezett utak alanya, hiszen a sajat bizonytalansaga
okan soha nem lesz elégedett egyéni utazd. A fatalistdk bevonasa a turizmusba az
utazasszervezok és -értékesitok iizleti nyereségének egyik rendszeres forrasa lehet.

e A céltudatos, jovOorientalt embernél minden részletnek klappolnia kell, mivel nala az
oramii pontossag elengedhetetlen. Nincs helye késésnek, program lemondasnak, ¢és a
spontaneitds is keriilendd.
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e A transzcendentalis tipus spiritualis, szamara a turizmus jelenlegi trendjei kedveznek, igy
a modern zarandoklatoknak és a wellness nyaralasoknak is idealis alanyai lehetnek. Ez az
kapott helyet. Ez a tipus pusztan annyiban tér el, hogy egyértelmiien az egzotikus, new age
jellegti turizmus kedveldje.

Az id6hoz vald viszonyulas alapjan meghatarozott fenti személyiségtipusok ismerete a turizmus
kutatoknak, a stratégia gyartoknak, a fejlesztoknek és a gyakorlati szakembereknek is hasznos
tampontot adnak.

Az id6 és a turizmus kapcsolatat feszegetd fejezetet PINTER (2012) gondolataival zarom, aki az
utazas id6tlenségérdl értekezik. Ugy véli, hogy a jo élmények feliilirhatjak a fizikai hazaérkezést,
igy az egyén lélekben még egy ideig a desztinacioban marad. A szerzd ezt lelki id6szamitasnak
nevezi, mely kulcs a turizmusban, hiszen 6romtelivé teheti a vagyakozast, a tervezés idejét, az
ottlétet €s a hazaérkezés utani idészakot is, vagyis a boldogsag érzését jelentdsen meghosszabbitja.

2.5 A viarosi terek modernkori kihivasai

Az értekezés kutatasi terepe a varosi tér, ezért az alabbi fejezet kortars kutatok gondolatain
keresztiil mutatja be a kiilonb6z0 varosi terek jelenkori kihivasait, turisztikai dilemmait és jovobeli
kilatasait.

2.5.1 A nagyvarosi terek Kkihivasai

»A XXI. szazad a véarosok évszazada” - irja SZIRMAI (2015:99), igy nem véletlen, hogy az
értekezés 1O terepe a varosi tér. A kovetkezokben egy rovid tudomanyos eldre és hatra pillantas
torténik, melynek keretében négy témat jarok koriil: a varosiasodas szakaszai, a varos €s egyén
viszonya, a varosi turizmus helyzete, végiil a varosi turizmus kutathatésaganak a dilemmai.

A gyorsulas és a globalizacio kéz a kézben jar, melynek egyik kulcs eleme az urbanizacid. A
varosiasodas kronologiajat a kutatok (FLORIAN 2007, ENYEDI 2012) négy szakaszra bontottak.
A klasszikus urbanizaci6 az ipari forradalom és a rohamos varosfejlodéssel ¢és
lakossagkoncentracioval jellemezhetd, mely régionként eltérd idoben €s iitemben ment végbe. A
fejlett orszagokban a XVIII. sz4zadtdl az 1950-es évekig, mig Magyarorszdgon a XIX. szazad
veégétdl az 1970-es évekig tartott. Ezt az agglomeraciok kialakulasa, vagyis a szuburbanizicio
kovette nyugaton 1930-1970 kozott, mely Magyarorszagon 1960-t61 a 80-as évekig tartott. A
dezurbanizécios szakasz idején a termeldszektorokrdl a szolgéltatasra helyezddik a hangsuly, a
nagyvarosi lakossag egy része az eldvarosi gyliriibe huzodik. A nyugati tdrsadalmakban ez a
folyamat 1990-ig tartott, Magyarorszagon akkor kezd6dott. A legutols6 szakasz a reurbanizacio,
mely a véaroskozpontok ujjaéledésével jellemezheté. ERDOSI (2003) szerint napjainkban a
varosok ,kettds viselkedése” figyelheté meg. Bar szdmos varos lakossadgot veszt a kiilvarosokba
valo kikoltozéssel, a varosok ennek ellenére a koncentrdlt gazdasdgi és tarsadalmi
tevékenységeknek, illetve a médianak kdszonhetden funkcionalis kisugarzasukat ndvelni képesek.

A nagyvarosokhoz vald viszonyulds szamos tarsadalomtudomanyi és irodalmi munka targya,
melyrdl vald elmélkedés nem torténhet meg BAUDELAIRE (1980) nevének emlitése nélkiil, aki
joval a modern turizmuskutatés létrejotte elott nem csak megalkotta a nagyvarosi sétalo ,,flaneur”
kifejezést, de a gyakorlatban meg is élte. Ez a figura Parizs épitészeti modernizacidojahoz szorosan
kapcsolodik, melynek kovetkeztében a varost beboritottdk az arkadok, atjardk, helyt adva az
lizleteknek és kirakatoknak.
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Az etologus LORENZ (2001) a modern varosok okozta zsufoltsagot a civilizalt emberiség egyik
haldlos blinének nevezi, mivel a tomegben vald arctalan elvegyiilés az emberi kapcsolatok
elsivarosodasahoz ¢és az agresszid6 megndvekedéséhez vezet. Az Tlvegpalotak sziirke

crer

Ausztralidban HAMILTON (2003) az egyik fontos tarsadalomkritikus, felfogasdban ez a fajta
modernitds homogénebb kulturaju tarsadalmakat hoz 1étre.

, Hatalmas parkoloban adlltunk meg, egy plaza kozvetlen kozelében. Vendéglok tucatjai,
McDonalds vagy KFC tipusu gyorséttermek mellett kisebb-nagyobb szupermarketek sora kindlta
a vilag a vilag minden részérol szarmazo drukat. A nyugati aruk jol ismert markanevei”. — irja
maldj utinaplojaban KODLOWSKI (2008:10).

Masok szerint a mai ember, kiilondsen a nd egyaltalan nem aldozata a modern térnek, hanem aktiv
fogyasztoja. Vasarlasa a tradicionalis vadaszat-gyiijtogetés modern valtozata, melynek a plazak az
idedlis helyszinei (SINGER 1993). Az ellenérv szerint a vasarlas pont a tarsadalmi izolacios
faktorok egyike, melyet egyre tobben hasznalnak depresszid elleni terdpiaként, annak ellenére,
hogy a vésarlas utani szégyenérzet nem enyhiti, hanem még stlyosbitja helyzetiikket (HAMILTON
2003).

A nagyvarosi turizmus jellemzoi

A varos, melyhez a mai embert a fent taglalt ambivalens érzések kotik, ennek ellenére korunk
egyik legkedveltebb uti célja. A World Tourism Organization (UNWTO) varosi turizmus
definicioja:

rrrrrr

kothetd a révid latogatdasok piacahoz” (UNWTO 2013).

A varosi turizmus a 80-as években keriilt az érdeklddés homlokterébe, majd a kozlekedés
legutobbi robbanasszerii fejlodésének kovetkeztében a fapados 1égitarsasagokkal, illetve a szuper
expresszvonatokkal a varosok foldrajzi és anyagi értelemben is konnyen elérhetd célteriiletté
valtak. Térben ¢s idOben is tavol keriiltiink a tobb évig tartd, klasszikus Grand Tour tipusu
turizmustol, mivel a nagyvarosok ma mar parnapos 1ti célok.

A tengerpartok népszertiségének csokkenésével parhuzamosan névekednek a kulturalis értékekre
alapozott tematikus utak, melyekhez a varosok szolgéltatjdk az idedlis terepet. A hangsuly
napjainkban mar nem a fizikai eréforrdsokon, hanem az élmények feldolgozasakor létrehozott
narrativan van. Igy az intenziv verseny kovetkeztében a kulturalis turizmus teriiletén ¢16, egyedi
kultaraval rendelkezé varosok versenyeldnyre tehetnek szert (MICHALKO — RATZ 2009).

A rovid varoslatogatasok népszeriisége abbol eredeztethetd, hogy Eurdpa nagyvarosainak gazdag
torténelmi 0roksége egy széles utazoréteg szdmara — idOsek és fiatalok — egyarant vonzd. A
vilagvarosok egész éves uti célok, a kereslet nagysagat a szezonalitds kevésbe befolyasolja. Az
élménygazdasag eldretorésével a varosi Orokségturizmus tovabb bovill, mivel a nagyvarosok
gazdag élményforrasok a latogatok szdmara, ezaltal jo ar-érték aranyt képviselnek (PUCZKO —
RATZ 2003). Népszeriiségiiknek koszonhetéen néhany varos méra elérte fogadoképességének
hatarat. Velence mint az egyik turizmusnak leginkabb kitett varos adoval igyekszik a turistak
szamat korlatozni, vagy legalabb a szektorbol befolyd jovedelmet ndvelni, mely aztan a turista
tomegek hatékonyabb kezelésére fordithato. A hatékony tomegkezelés a varosok gyalogos
zonaiban kiemelt fontossagu, mert komfortérzet noveld hatéssal bir.
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Az Otvenezer fOt el nem éré varosok szamdra a lassi varosok mozgalma, a ,Citta Slow”
megmutatja azt a koncepcionalis keretet, mely lehetdséget ad a telepiilés élhetdvé tételére, igy a
turistamobilitas lelassitdsahoz is keretet adhat. A metropoliszok szamara nagysaguk és
latogatottsaguk miatt masfajta térelrendezés sziikséges. Itt a turistdk szamara a MICHALKO
(2007) altal turisztikai miliének, a HAMVAS (1988) altal genius locinak nevezett hangulatos
negyedek jelentik a fo vonzer6t, melyek a varoson beliil jol behatarolhaté kulisszakként
SZIJARTO (2004) funkciondlnak. Az ily médon village-kre osztott metropoliszok épp ugy
lehetévé teszik a lassu varos tanainak alkalmazasat, mint a kisvarosok, igy létrejohet a helyi
kozosséggel valo interakcio, akarcsak egy vidéki kornyezetben.

LUKOVICH (2008) metaforikus megkozelitésében a posztmodern varosok egy hedonista
szinhazként lizemelnek, ahol minden fogyaszthatd. A szerzd szerint a foldrajzi teriiletek
tematizalasa mellett a varosi tér kulttra alaptl tematizalasa is sikeres lehet. Tanulmanyaban, mely
elsésorban Budapestrdl irodott, tobbek kozott a vizudlis klasztert, a zenei tematikat, a torténelmi
varosrészek tematizalasat és a kisvaros a nagyvarosban (urban village-k) kialakitasat is el tudja
képzelni egy adott térben.

BICZO (2011) a varosi turizmus elényeit egy szokatlanabb szempontbo] vizsgalja. Ugy véli, hogy
a varoslatogatads népszerlisége abbodl is fakadhat, hogy kevesebb kihivast nyljt a tobbnyire
varoslakoé turista szamara, még akkor is, ha az otthon elhagyasa mindig rejt némi kockazatot. SOk
turista szamara ugyanis az elsddleges utazasi motivacid nem az egzotikum irdnti vagy, hanem a
megszokott idorezsimtdl valo elszakadas.

SZIJARTO (2011) szintén az agyi kikapcsolodas fontossagat emeli ki, szerinte az agy nyaralasi
iizemmodba vald kapcsolasa utan az idegen varos nyiizsgése ¢és hiperaktivitdsa mar nem okozza
azt a frusztraciot mint sajat urbanus lakhelye, hanem épp ellenkezdleg, élményforrassa valik. A
tomeg, mely a helyi lakos szamara a reggeli-esti cstucsforgalmat testesiti meg, a turista
szempontjabol iide szinfolt, lehetdséget adva a nézelddésre.

NIEDERMULLER (2000) ehhez kapcsolodva allitja, hogy a varoslako turista a nyaralas alatt tobb
szempontbdl is a megszokott életének szamos ritudléjat élheti meg, mivel minden varosnak vannak
an. nem helyei (AUGE 1992), a mindennapok vildga, ahol a turista otthonosan mozog (bank
automatak, mozik). A varosi turizmusra ezért Szerinte sem az egzotikus massag élménye a
jellemz6, még akkor sem, ha a varosok a nemzeti kultara leképezddéseli is, igy sajatos auraikkal
mindig is egymastol megkiilonboztethetéek lesznek.

A varosokban a varosnézés leggyakrabban két egymassal szoges ellentétben allo koreografia
alapjan torténik, melyben szintén megnyilvanul a lasst/gyors dinamika: a buszos varosnézések,
kiilondsen a “hop on hop oft” valtozat, a gyaloglé komponens ellenére is tipikus gyors termékek,
mivel igénybevételiikkkel a turista par oOra alatt a varos latnival6ibol csupan egy mennyiségi
keresztmetszetet kap. A gyors buszos turistanak igy a gyaloglas csak opcio, le sem kell szallnia a
buszrol, fénykép és vide6 formajaban hazaviheti a sokszor testkdzelb6l meg sem tapasztalt
élményt. Ezzel szemben a tematikus sétak, kerékparos vagy segway turak tipikus lassu termékek,
melyek gyakran egy kozponti téma koré szervezddnek (épitészet, gasztrondmia), vagy egy
foldrajzilag jol lehatarolt helyen €16 etnikai lokalitast, szubkultirat mutatnak be.

A nagyvarosi turizmus jovdje

A varosi turizmussal szembeni gyakori kritika a légi utazas igénybevétele. DICKINSON és
LUMSDON (2010) statisztikai alapjan az utazdsok mintegy 20%-a bonyolddik a levegében, az
eurdpai turizmus széndioxid kibocsatasaért a turista repiildgépek 50%-ban feleldsek. A szerzé nem
csak a diszkont 1égitarsasagok szabadidds utasait, hanem a tilsagosan mobilis iizleti utazokat is
feleldssé teszi. Egy goteborgi repiildtéren végzett vizsgalatot idéz, melynek kovetkeztetése szerint
a leggyakrabban utazo6 3,8% realizalja a megtett Osszes utazas 27%-at.
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A turisztikai stratégaknak a kozeljovOben az indiai és kinai hivatas és szabadidds turistakkal is
szamolniuk kell, és a hivatasturizmusnak egyértelmiien az urbanus tér a terepe. Az UNWTO
(2013) 2007-ben ajanlasokat fogalmazott meg a turizmus fenntarthatésaganak védelmében,
melyek ko6zott szerepel:

az energiafelhasznalas csokkentése

a hatékonyabb energiafelhasznalas

a szénado és az Gjra felhasznalhaté energiak aranyanak novelése
az 6kocimke hasznalatanak kiterjesztése

Masok sokkal tovabb mennek, €és az aktiv kozlekedési eszkdzrél a passzivra valtast javasoljak.
LUMSDON et al. (2006) felfogasaban a gyaloglas, a kajakozas és a kerékparozas elterjedése
jelentene hossza tava megoldast. Ez az utopisztikus felvetés azonban drasztikusan besziikitené az
uti célnak szoba joheto teriileteket, igy ez a trendforduld nem képvisel jelentds tdmogatottsagot
szakmai berkekben sem.

Ha a teljes lassu fordulat nem is kovetkezik be, a hangstly DICKINSON ¢és LUMSDON (2010)
szerint valosziniileg a vastti kozlekedésre helyezédik majd, mivel a vasutfejlesztésbe olyan
orszagok — példaul az Egyesiilt Allamok - is beszalltak mar, ahol a maltban a repiilének, illetve a
gépkocsinak abszolut primatusa volt. A kinalati oldal fejlesztésének hatdsara maguk az utazok is
ujra felfedezik a vonat eldnyeit. Egyesek a kornyezet-baratibb technoldgia miatt, mig masokat az
¢lményszerzés motival. A vasutiutazas abban a tekintetben is vonzo, hogy az utazas élménye fligg
az utastol magatol is, aki a tobbi utassal koprodukcioban az élmény aktiv 1étrehozodjava is valik. A
létrejovo élményt az utasok hangulata, interakcidja, a taj szépsége, valamint az arra vald reagalas
is befolyasolja. A vonatos utazas azok szamara is alternativat kinal, akik az utazast elvonulasra
hasznaljak, ebben az esetben az interakcié hianya valik az élmény részévé (DICKINSON —
LUMSDON 2010).

Utoépisztikus varosfejlesztési almokban Magyarorszagon sem volt hiany. REITTER FERENC
1867-ben akadémiai székfoglaléjat a mai Nagykorut helyén kialakitandd hajozhatd csatorna
terveirdl tartotta (2. fotd). Bar a varos Velencévé alakitisa nem valosult meg, tervébdl szamos
elemet atvettek az Andrassy ut kialakitasakor (ERDEKES VILAG 2017).

I
\ e A

2. fotd: Reitter Ferenc terve

Forras: erdekesvilag.hu (2014)

ASHWORTH £s PAGE (2011) a rovid varoslatogatas egy masik aspektusara is felhivja a
figyelmet, nevezetesen a turistak parazita mivoltara, akik ugy hasznaljak a varos kdzjavait (piacok,
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muzeumok), hogy azok allagmegovasaban ¢és fejlesztésében nem vesznek részt. Ugyanakkor a
szakemberek azt is hangstlyozzdk, hogy ezeknek az infrastruktardknak és eréforrdsoknak a
fenntartasa turizmus nélkiil is sziikséges lenne.

A rovid varoslatogatassal kapcsolatos egyik legutobbi elemzés, a GLOBAL REPORT on CITY
TOURISM (2013) atfogd kutatasa minden eddiginél tovabb megy, mivel a helyiek és a turistak
potencialis konfrontacidjara is megoldast keres. A szerz6k 2030-ra a varoslakok aranyat 61%-ra
(kozel 6tmilliard 0) teszik, mely az alabbi kérdéseket veti fel:

. Hogyan kezelhet6 a varosi turistak tomege felelds és fenntarthatdé médon?

. Hogyan lehetséges a helyi lakosok €életmindségét javitani?

. Hogyan lehetséges a turizmus akcid tervét és a varostervezést a dontési folyamat részéveé
tenni?

. Hogyan segithet a rendelkezésre 4116 szamitogépes és kommunikacios technologia az okos

varosok versenyképesebbé, fenntarthatobba, elérhetdbbé €s emberibbé valasaban?
. Hogyan mérhetd a turizmus gazdasagi hatasa a turizmusra?

. Milyen gyakorlati lépéseket tehetnek a varosok annak érdekében, hogy csokkentsék a
kornyezeti hatasokat €s a varosokat kornyezet-baratibba tegyék?

Bar a varosi turizmus nem egy megfoghatatlan jelenség, ASHWORTH és PAGE (2011) mégis
ugy gondoljak, hogy a latogaték motivacidinak sokrétiisége kovetkeztében a turista mozgasai
nehezen lekovethetok. A varoslatogatok tobbek kozott kulturalis, iizleti vagy vasarlasi célbol,
gyakran ezek kombinacidjaként is felkereshetnek egy varost, €és a tartdzkodasuk alatt szamos
egyéb nem turizmushoz kothetd tevékenységnek is hodolhatnak. Ami mégis a kutatok kezére
jatszik, az a tény, hogy a turistdk az urbanus terek csupan egy meghatarozott részét fogyasztjak,
elsésorban az idd- és tudaskorlatok kovetkeztében, masfeldl viszont a sajat eldzetes elvarasaik
altal szabott korlatokon sem szdndékoznak feliilkerekedni.

A turista mobilitasdnak kutathatdésaga napjainkban a modern technologidk segitségével joval
objektivebbé valt, igy a turistak mozgasanak iranyat és kovetését is egyre tobb kortars kutatd
boncolgatja (SHOVAL — RAVEH 2004, MODSCHING et al. 2006, MCKERCHER — LAU 2008,
PEARCE et al. 2008). Az utobbi kutatd paros vizsgalodasaikban GIS technologiat hasznalva, 11
mozgasi stilust és hat tényezot vizsgaltak: a teriiletiség, a napi mozgasok szdma, a megallok szama,
a varosnézéseken valo részvétel, valamint a f6 célteriilet elhagyasanak célja. Mig a multban a
varosi tereken beliili mobilitasok térben és idében csak szubjektiv, személyes visszaemlékezés
alapjan torténhettek, az elektronikus kovet6 technikak objektiv adatokat szallitanak a kutatd
rendelkezésére. Az objektivitds a technikai fejlodéssel megoldddott, de ezzel egyidejiileg egy
ujabb, etikai problémat is kivaltott. Nevezetesen, a vizsgalt egyén nyaraldsdnak ilyen szintii
részletes dokumentédldsa mennyire erkdlesos, tovabba kérdéses, hogy az adott egyén beleegyezése
mennyire tudatos és atgondolt.

2.5.2 A Kkisvarosi terek kihivasai

Ahogy a nagyvarosi terekrdl szolo fejezet bevezetdjében is irtam, a varosi terek bemutatasa nem
egy atfogd, minden szempontra kiterjedé elemzés, hanem csak azokat a pontokat villantja fel,
melyek a turizmus szempontu elemzéshez sziikségesek. Ebben a fejezetben a kisvarosok
modernkori problémaival és jovdjével foglalkozom.
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A kisvarosok egyik sajatossaga, hogy vidéki/falusi kornyezetbe ékelddnek be a térszovetbe.
Definialasuk sem egyértelmii, orszagonként sot kutatonként is eltérést mutathat. A US CENSUS
BUREAU (2015) szerint a kisvaros

,,egy olyan varosi maggal rendelkezo mikro teriilet, ahol legalabb 10 000, de maximum 50 000 f&
el.”

Magyarorszagon is tobbféle varos definicidval dolgoznak a szakemberek, PIRISI (2008), aki
széles korben végzett hazai kisvarosi kutatasokat, az 5 000-30 000 lakosszamot hasznalta
kritériumnak.

A kisvarosok problematikaja NEMES NAGY (2009) két polus elméletébdl is levezethetd (3.
tablazat), ahol a szerz6 a nagyvarosok és aprofalvak teriileti egyenl6tlenségét hét szempont alapjan
elemezte.

3. tablazat: A nagyvaros és az apréfalu kozti egyenlotlenségi dimenziok

Egyenlotlenségi dimenzié Nagyvaros Aprofalu
Elhelyezkedés centralis peremhelyzetii
Mennyiségek népes kicsiny
Minéségek fejlett elmaradott
Szerkezet tagolt homogén
Szerepkor sokfunkcids funkcidhianyos
Kapcsolatok kapcsolatgazdag elszigetelt
Viszonyok iranyito fliggd

Forras: Nemes Nagy (2009:60)

A tény, hogy a kisvarosok nem kaptak kozépen egy harmadik oszlopban helyet, arra mutat r4,
hogy ezt a telepiiléstipust sokszinlisége folytan nem lehetséges csak ugy az aprofalutdl és a
nagyvarostél egyenld tavolsagra elhelyezni, mivel az adott kisvaros egy-egy dimenzio
tekintetében hol a nagyvaroshoz, hol az aprofaluhoz allhat kozelebb. Példaul Visegrad jellemz6i
teljesen kiilonboznek Alsodzsolca vagy éppen Kormend dimenziditél. A kisvarosok valtozatos
paramétereinek egyik oka a varossa valas magyar jogi gyakorlataban keresendd, mely szerint
létez6 turisztikai kindlat esetén 1-2 ezres telepiilések is varosi rangot kaphatnak, ahogy Visegrad
vagy Biik esete is mutatja.

A Kisvarosok jovoje

A kisvarosok jovéje szamos eurdpai kezdeményezés fokuszaban all. A European Council for the
Village and Small Town (ECOVAST) — Kisvarosok és Faluk Europai Tanacsa) abbol a célbol
alakult 1984-ben, hogy a vidéki orokséget apolja €s megdrizze, valamint a helyi lakosok jolétét
elomozditsa. Ennek keretében megvalosult kezdeményezések egyike az ASSET (Action to
Strengthen Small European Towns), melynek jelentése ,,Akcio az Eurdpai Kisvarosok
megerdsitésére”. A szervezet statisztikai szerint 78 millio eurdpai €l olyan 4580 kisvarosban,
melynek lakossaga 10000 és 30000 kozé tehetd. Ezen kiviil 45 millio f6 1210 olyan telepiilésen
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¢l, melynek lakossadgszama 30000 és 50000 kozott van. A szervezet a kisvarosok pozitiv
hozzajarulasat hangsulyozza a tajképhez és az emberek jollétéhez, igy az eurodpai telepiilések
hierarchiajaban betoltott pozitiv szerepiik vitathatatlan (ECOVAST 2015).

Egy masik eurdpai program kisvaros tematikaval: a Vision Central Europe Small Town 2020. A
projekt hianyossaga, hogy hagyomanyos megkozelitéssel probal akut helyzetekre megoldasokat
talalni. Példanak okén az oregedd tarsadalom kérdése kozlekedési és egészségiigyi problémava
silanyul, és a negativ trend megforditasa kzosségen beliili vagy kiviili forrasbol fel sem vetddik
(EUROPAI UNIO 2013).

Az Amerikai Egyesiilt Allamokban a téregyenl6tlenség (spatial inequality) mar évtizedek Ota
kutatoéi napirenden van. DURE (2014) példaul a kistelepiilésektl a nagyvarosok felé torténd
egyiranyu mobilitassal foglalkozik, és arra a paradoxonra mutat rd, hogy a fiatal generacid szdmara
nem az olcso lakhatas a mobilitas hajtoereje, hanem a gazdasagi lehetdségek. Ezt a mobilitast egy
adott nagyvaros ingatlanpiacdnak draguldsa sem veti vissza, s6t, gyakran még vonzobba valik a
fiatal munkavallalok kérében, mely népszerliség tovabbi aremelkedést von maga utan.

JAMIESON (1993) a kisvarosi telepiilések (definicidja szerint 5 000 és 50 000 kozotti
lakossagszdm) legnagyobb kihivasait a gazdasagi visszaeséssel magyardzza. A gazdasagi
hanyatlast tobb tényezd egyiittes hatdsara vezeti vissza: 6regedo tarsadalom, lakossagcsokkenés,
csokkend adobevételek, elkoltozo vallalkozasok, alacsony kozosségi szellem és gyengélkedd
mezdgazdasag, melybdl a kutatd szerint a kulturdlis turizmus lehet az egyik kitdrési pont.

A kulturalis turizmus mint fejlesztési alternativa egyre gyakrabban szerepel az amerikai
varosfejlesztési stratégidkban. A University of North Carolina altal kiadott esettanulmény kotet:
,.Small Towns, Big ldeas: Case Studies in Small Town Community Economic Development” 45
eléoremutatd példarol szamol be részletesen, ahol a kisvarosok krizisére sikeriilt miikodo
megoldasokat talalni. Az esettanulmanyok egyik altalanos tanulsaga, hogy egy telepiilés
vagyonelemeit a lehetd legszélesebben kell értelmezni, €s innovativ stratégidval megtamogatva
egy kompetitiv eldny alakithatdo ki (LAMBLE 2008:6). Elkin, egy észak-karolinai telepiilés
példaul a helyi miivészeti hagyomanyokra alapozott fejlesztést valosit meg, melynek keretében
kisvallalkozasi ismereteket, szakmai tréningeket &és mentoralast nyujtanak képzémiivész
vallalkozoknak. Programjuk koévetendé példa arra vonatkozoan, hogy hogyan lehetséges a helyi
folklor potencialis gazdasagi hajtdero.

A gazdasagi sikertelenségen kiviil szamos kistelepiilés komoly arculat problémaval is kiizd.
BAKER (2007) ,,Destination Branding for Small Cities” cimii konyvében a f6 okot az egyedi
termékkinalat hianyara vezeti vissza (USP - unique selling proposition), melynek kovetkeztében
ezek a teriiletek kevésbé vonzoak a turistak és a befektetOk szamara.

A Kisvarosok szamara a lassu narrativa jelentheti a talélést és a hosszi tavia gazdasagi
prosperalast, hiszen vonzerejiik részben a kozosségi értékekben rejlik, melyeket a lassi
turizmus ki tud domboritani, tobbek kozott a helyi kultira, az ételek és az italok
bemutatasaval.

A turizmusfejlesztésnél egy holisztikusabb formaban sziikséges gondolkodni, ha a fenti
problémakra stratégiai valaszokat kereslink, és ehhez nyuUjthat irdnymutatast TIETZ és
ROOTHAAR (1991) néhany varostervezési paramétere:

e azold feliiletek és sport lehetdségek novelése
e passzazsok és egyéb beszélgetésre alkalmas helyek kialakitasa

e a  varoskdzpontok  rehabilitdcioja,  épitéssel,  restaurdcioval  és
orokségvédelemmel
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e erdsiteni a varos kiskereskedelmi funkcidjat piacok szervezésével (bolhapiac,
biotermékek piaca, miivészeti kirakodd vasarok)

e imazsnoveld események szervezése

A motivaciok, a térhasznalat €és a homogenizacié mind a varoslatogatas idobeni zsugorodasa felé
hat, melyet a modern ,,24-6ras tarsadalom” még tovabb gyorsit. Ez a folyamat paradox modon a
kisebb telepiiléseket nagyobb mértékben sujtja, mivel a turistak jelentds része a Kistelepiiléseken
hajlamos megallas nélkiil atrohanni. Erre jo példa az olasz Treviso, melyet a maltban tobbnyire
elkeriiltek a turistak. Miota a diszkonttarsasagok Velence helyett a varos repterét hasznaljak, a
paroras latogatok szama ugyan megnétt, de még mindig inkabb tranzitnak tekintik a telepiilést a
Velencébe igyekvok.

A hazai teleptilésszintii elemzés soran vildgosan kirajzolodik majd, hogy magyar viszonylatban a
toplistdkon a kistelepiilések kifejezetten feliilreprezentaltak, igy a turisztikai potenciallal
rendelkezd kisvarosok helyzete nem tlinik reménytelennek, bar a f6ldrajzi koncentracié erdsen
jellemzd.

VAN DER BORG et al. (2004) véleménye szerint az adott kisvaroson beliil kell talalni olyan
érdekességeket és latnivalokat, melyeket turisztikai csomagokban a potencialis turistaknak fel
lehet kinalni. Ennek egyik nehézsége, hogy a kistelepiilések gyakran csak egy-egy nevezetességre
tamaszkodhatnak, mely nem elég a latogatd ott marasztalasdhoz. Erre jo példa a spanyol festd
Salvador Dali sziildvarosa, a negyvenezer lakosu Figueres, mely 140 km-re talalhat6 Barcelonatol
¢s mégsem tudott tobbnapos uti célla valni.

ASHWORT ¢és PAGE (2011) a nagyon kiilonleges Kistelepiilések helyzetét sem tartjak
egyszerlinek, hiszen a turistak tobbsége mentalisan mar 6sszegyiijti azokat az élményelemeket,
melyeket at akar €lni, s ezek kielégitése utan az ismételt latogatas okafogyotta valik.

(MORDUE 2007) szerint a varosoknak altalaban két lehet6ségiik van az eldremenekiilésre: vagy
allanddan 11j piacokat keresnek vagy rendszeresen uj és 11j termékekkel bovitik a kinalatot. A szerzé
nem veszi figyelembe a varosi terek méretébdl szarmazo elonydket és hatranyokat. Mig egy
nagyvaros esetében mindkét irany tudatos fejlesztéssel és marketingstratégiaval megtamogatva
megvalosithato, egy kisvaros limitalt turisztikai er6forrasai gyakran egyik alternativat sem teszik
lehetdvé. MORDUE helyesen 4allapitja meg, hogy a gyakori fejlesztések egyik negativ
kovetkezménye lehet a varosi turizmus nagyfoku kitettsége a mindenkori divatnak, igy az 1j
turisztikai termékek életciklus gorbéje rovidebb lehet a vartnal. Ez a negativ hatas egy nagyvaros
gazdasagat is valsagba ranthatja, egy kistelepiilést pedig akar gazdasagi csddbe is taszithat.
Tovéabbi probléma lehet, hogy a turistdk nem fogadjak el az adott varos kindlatanak esetleges
valtoztatasat, mivel nem egyezik az eldzetes elvarasaikkal, igy novekszik a csalodottan tdvozd
turistak aranya.

Paradox modon a turizmus tervezésének egyik zsakutcaja lehet a ,,j6 gyakorlatok™ duplikalasa. Ez
a jelenség mindkét varostipusban eléfordul, a nagyvarosok dsszetett vonzerejiiknek kdszonhetden
véleményem szerint mégis inkabb profitdlnak beldle. A kisvarosok esetében viszont a globalisan
bevalt sémak kovetése barmennyire csabitd 1épés, egyben gyakran kockazat keriil6 is, mivel nem
az innovativ megoldéasokra tdmaszkodik, és figyelmen kiviil hagyja a hely egyedi sajatossagait.
TURNBRIDGE ¢s ASHWORTH (1992) példaként a sétanyokat (rambldkat) és a mediterran
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halaszkikotoket emlitik. Bar kritikajuknak van igazsagtartalma, ugyanakkor pont a mediterran
turisztikai miliék sajatos elemei (MICHALKO —RATZ 2005) biztositjik a visszatérd turistak nagy
szamat, akik visszatértiikkor nem az innovativ megoldasokra, hanem a megszokott kornyezetre
vagynak.

2.6 A lassi turizmus fogalmi lehatarolasa és modern koncepcidja

Ahogy az el6zéekben megallapitast nyert, a lassu turizmus szinte az emberiséggel egyidés.
Azonban mig a multban a lassusagnak nem volt alternativdja, mara a modern turizmus eldl
menekiilok opcidjava valt. A modern lassu turizmus kozvetlen elézménye a PETRINI (2007)
nevéhez fiz6d6 komotos étkezés (slow food) mozgalom 1986-os megjelenése volt, amely a
gyorsétkezés visszaszoritasara jott 1étre. A komotos étkezés o alapelve a helyi alapanyagok
vasarlasa, a tradicionalis ételkészitési technikdk atadasa, valamint a kdzosen elkoltott ebéd vagy
vacsora €lményének a hangstulyozasa. A mozgalom prioritasnak tartja a vidék és a varos kozti
megroncsolodott koldokzsindr helyredllitasat, ezért kiemelten foglalkozik a neveléssel és az
oktatassal. A vidéki élet iranti érdeklddést a nagyipari élelmiszer-feldolgozéassal szemben
megnyilvanul6 bizalmatlansag is taplalja, ugyanis a fogyasztok egy része a tomegtermelést nem
tartja természetesnek és autentikusnak, amellyel szemben a szezonalitast és a lokalis jelleget
preferaljak (MURDOCH — MIELE 1999).

Az ¢élhetd varos mozgalom a lassu étkezés bazisara épiil, és az 50 ezer alatti lakos szdmu varosokat
célozza meg. 1999-ben alakult Paolo Saturnini, Greve polgarmestere, Carlo Petrini, a komotos
étkezés elinditdja, Francesco Guida, Bra polgarmestere, Stefano Cimicchi, Orvieto polgarmestere,
valamint Domenico Marrone, Positano polgarmestere kezdeményezésére. A ,,Citta Slow” tagsag
szigoru feltételekhez kotott, a tagsaghoz a palyazé varosnak az 55 kritériumot tartalmazo lista felét
teljesitenie kell.

A feltételek hat témakor koré csoportosithatok:
» avaros kornyezetvédelmi politikajaval megorzi a varos és kornyéke jellegzetes arcat

* azonositja, feltarja és megdrzi a régio torténelmi jellegét, a fontos épiileteket, torténelmi
helyeket, hangsulyt helyez az Gjrahasznositas gyakorlatara és a rehabilitaciora

* infrastrukturalis fejlesztéskor a fold természetbarat felhasznaldsat tartja szem elott, és
tamogatja azokat a technoldgidkat, amelyek a levegd és az ¢let mindségét javitjak

» tdmogatja a biotermékek termelését és fogyasztasat, valamint védi és népszeriisiti a helyi
tradicioval rendelkez6 termékeket

» szeretettel fordul a varosba latogatd vendégek felé
* tisztaban van a mozgalom f6 céljaival és elveivel (CITTA SLOW 2014)

2014-ben hivatalosan 28 orszagban 182 lassu varos talalhato (Melléklet: 4), Magyarorszagot
egyediiliként Hodmezdvasarhely képviseli. Az élhetd varosok népszerliségét mutatja, hogy
Kanadatol Dél-Koredig a vildg minden pontjan megtaldlhatok. A nagyobb telepiilések miutan
taggd nem valhatnak, harom lehetéség koziil valaszthatnak:

e avarosok mérettdl fiiggetleniil tarsult tagok lehetnek

e a nagyvaros egy-egy negyedét alakithatja at élheté varossa (Jeonju Hanok negyed, Dél-
Korea)

e az 55 kritérium koziil a lehetd legtobb dnkéntes atvétele és alkalmazasa
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A témarol vald tudomanyos gondolkodast egy kordbban mar emlitett, alapvetden ismeretterjesztd
munka, HONORE (2005) a ,LassGsag dicsérete” cimii konyve valtotta ki, amelyben az ird
kulturalis szabadsagharcot inditott a gyorsasag ellen, €s az optimalis tempoban végzett cselekvések
mellett érvelt.

A kanon részét képezi GARDNER (2009) ,,A Manifesto for Slow Travel” cimii tanulmanya, ahol
a szerz0 a lassu utazas alapvetéseit sorakoztatja fel. Szerinte a lassu utazas elsésorban a fejben dol
el, mert merni kell ellenvilagot felmutatni, a tobbséggel szemben masképp utazni. PETRINI-hez
(2007) hasonldéan kiemeli a helyi kozosségbe vald bekapcsolodast, a hely szellemiségének
megfeleld szallas- és étteremvalasztast, valamint a helyi lizletekben vald vasarlas fontossagat.
GARDNER a kolcsonos élményre helyezi a hangsulyt, vagyis a nyaralasnak mindkét fél — vendég
¢és vendéglato — szdmara kellemes élményt kell nyujtania, amellyel sugallja, hogy a helyi kultara
taldlkozasa a modern turizmussal gyakran nem problémamentes.

A lasst turizmus elméleti koncepcidjat és kontrasztiv elemzését DICKINSON és LUMSDON
(2010:11) ,,Slow Travel and Tourism” cim{i miivében fejti ki:

A lassu turizmus egy olyan létrej6vo koncepciondalis keret, mely alternativat nyujt a repiilés és az
autos utazassal szemben, ezaltal az emberek lassabban érik el az adott desztinaciot, hosszabb idot
toltenek ott el, és a desztinacion beliil és kiviil is kevesebbet, illetve rovidebben utaznak.”

DICKINSON és LUMSDON elméleti kerete kizarja a 1égi, az autds és a luxus 6ceanjaros utazast,
fiiggetleniil attol a ténytdl, hogy sokan a desztindciot elérve a lassu utazas kovetelményeinek
megfelelve helyi ételeket fogyasztanak, a tomegkozlekedést hasznaljak és helyi fesztivalokon
vesznek részt. Szamdra a vizvalasztd a kozlekedési eszk6zok magas vagy alacsony széndioxid
kibocsatasa. Mivel a transzkontinentalis turizmus dontd része repiildvel torténik, a definici6 nem
nyujt feloldozast a tengeren tuli utazasokat kedveld, &mbar kornyezettudatos turistdk szamadra,
annak ellenére sem, hogy szdmos fogadd orszag elérhetdsége gazdasagtalan lenne lassi
kozlekedésmoddal. Ez a koncepcionalis vita a vizsgalatok sordn ujbdl el6jon, amikor az
eredmények fényében én is leteszem a voksom.

4. tablazat: A tomegturizmus és a lassi turizmus 6sszehasonlité elemzése

Lassu turizmus

Tényezdok

Modern tomegturizmus

Utazasi 1d6

Kozlekedési eszkoz

Tempo
Forrasigény
Az Ut szerepe

Attrakciok szama

Attrakcid/tartdozkodasi 1d6
aranya

Széndioxid kibocsatas

A kinalat milyensége

Rovidebb  utazasi
tranzitok

id6, gyors

A személygépkocsi és a repiilod
dominancidja

Gyorsasag, azonnalisadg
Intenziv forrasok igénybevétele
Az ut csak egy eszkdz

Sok attrakci6 fogyasztasa egy ut
alatt

Latogatéoszdm  maximalizalasa,
magas attrakci6 szam/utazas

Magas

Attrakciok tucat aruva silanyitasa
(kommodizacid)

Hosszabb utazasi id6

A kozlekedési eszkozok szélesebb
skalaja, beleértve a buszos és a vasuti
kozlekedést is

Lassusag, nézel6dés

Limitalt forrasok igénybevétele

Az it maga a cél

Helyi attrakciok primatusa

Kevesebb attrakcio, hosszabb
tartozkodasi id6 egy-egy helyen
Alacsony

Egyediség meglrzése
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Gasztrondmia Sztenderdizalt vendéglatas Lassu étkezés

Forras: Dickinson — Lumsdon (2010:191)

DICKINSON ¢s kutatétarsa egy tizpontos kritériumrendszert alkalmazva (4. tablazat) allitja
kontrasztba a lassi turizmust a modern tomegturizmussal. A tiz feltétel két nagy kategoriaba
sorolhatd: a kozlekedéssel, utazassal kapcsolatos kritériumok, beleértve az utazasi idé hosszat, az
eszkOzvalasztast, a tempot, a széndioxid-kibocsatast és az Ut szerepét. A masik kategoria az
attrakciokkal kapcsolatos aspektusokat fedi le, amelybe beletartozik a kindlat milyensége és
mennyisége, valamint a vendéglatas és a turizmus realizalasanak forrasigénye. DICKINSON ¢és
kollégéaja tabladzatos Osszehasonlitasabol hidnyzik a GARDNER (2009) altal hangsulyozott
vendéglato - turista interakcio €s az abbol fakado kdlcsonds élmeény.

Hasonl6 szellemben ¢és megkozelitésben, LUMSDON ¢és MCGRATH (2010:276) szakértdi
mélyinterjuk segitségével négy alkotdelemre — a lassu haladasra, a lokalitasra, a
kozlekedésieszkdz-valasztasra és a kornyezetvédelemre — koncentrdlva vazoltak fel a lassu
turizmus koncepcionalis keretét. A definicid erdssége, hogy tartalmazza a személyesen megélt
1ddt, igy jobban kifejezi az 1d6, tér és élményszerzés komplex voltat.

A lassu turizmus olyan tarsadalmi-kulturalis jelenség, ahol a személyes ido megélése eltéro
modon torténik. A lassusag érték és az ut maga is az élmény Szerves részét képezi. A
kozlekedésieszkoz-valasztas és a desztinacioban igénybe vett aktivitasok lassusdaga mélyiti az
elmény gazdagsagat, a lokalitas jelentoségét pedig az utazasi ido és a tavolsag lerévidiilése tovabb
fokozza.”

A lassusag-gyorsasag dichotomidjanak vizsgalatakor a japan tarsadalom az egyik iskolapélda, ahol
a XX. szazad el6tti turizmus f6 motivacioja tobbnyire egy fiirdé (onszen) vagy egy szentély
meglatogatasa volt (RATZ 2010), melyek maig fontos motivaciok maradtak. A mai hipergyors
Japan nem ,,dobta sutba” az évezredes ritualék koreografiajat (teaceremonia, flirdézes), igy a két
vilag — gyors és lassu — parhuzamosan Iétezik egymas mellett. Kortars turizmus elemzdik,
SUGIYAMA ¢és NOBUOKA (2007) lassu turizmussal kapcsolatos definiciojukban DICKINSON
—tol jelentdsen eltérnek. Egyfeldl megengeddbbek, mivel a gépkocsihasznalatot nem tartjak kizard
oknak, masrészt holisztikusabbak, mivel az egészséges, aktiv életmod is fokuszba keriil.

,A lassu turizmusnak lehetoséget kell nyujtania az egészséges és aktiv életvitelre, az
onmegvalositdsra, valamint a lassu étkezés élvezetére; legalabb egy, a desztindcioban eltéltott
éjszakat kell tartalmaznia; a személyauto és egyéb motorizalt jarmii limitdlt haszndlata korlatok
kozt megengedett ugyan, de a z6ld és okologiai aspektusoknak prioritast kell élvezniiik.”

CAFFYN (2012) a desztinacio fejlesztésének oldalarol is vizsgalta a lassusag kérdését,
ugyanakkor fejtegetéseiben keverednek ¢és ismétlddnek a telepiilésfejlesztok és a helyi vallalkozok
feladatai. A szerz6 javaslatait az alabbi f6 pontokban foglaltam 6ssze:

+ lasst kozlekedési eszk6zok preferenciaja: kerékparozas, gyaloglas, telekocsi hasznalata a
desztinacié megkozelitéséhez és azon beliil is

« megfelelé korilmények ¢és infrastruktira a turistak lelassitasara: parkok, teraszok,
autdmentes Ovezetek kialakitasa

* ahelyi vallalkozok feladatai:

o hosszabb tartézkodasi id6 elérése lasst tevékenységeket tartalmazd tUtitervekkel,
csomagokkal, pld. hosszabb étkezési id6

o technolégiamentesség igény szerinti biztositasa: TV, WIFI nélkiili szobak és zonak
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o helyi kultira és gasztronémia elétérbe helyezése
o munkatarsak képzése a helyi értékek hiteles kdzvetitésére

A szakember az els6, aki a helyi lakosok felelosségére is hangsulyt helyez. A varos- és
turizmusfejlesztok megteremthetik a lassusag feltételeit a megfeleld infrastruktira kialakitasaval,
de amennyiben a vallalkozasok mindennapos gyakorlatukkal nem ezt az irdnyt kovetik, a
desztinaci6 nem valik lassiva. De az 6 kettejik harmonikus 6sszedolgozasa sem elegendd, ha a
helyi munkaer6 hozzaallasa nem adja hozza azt a pluszt, amit6l az egész hitelessé valik. A harom
érdekcsoportnak akar egy zenekarnak nem lehet hamisan megszdlalnia. Mas eszkozokkel, de
mindnyajuknak ugyanazért a célért kell dolgozniuk.

CAFFYN (2012) megkozelitése szamos ponton eltér az elézéekben felvazolt eurdpai
koncepcidktol, és fellelhetok benne a japan definicid elemei is. Szerinte a lass turizmus elonye,
hogy mas alternativ turizmusokkal ellentétben, ¢letigenld ¢és hedonista elemeket is tartalmaz, igy
egy szélesebb réteg szamara valhat vonzova. Ugy véli, hogy a desztiniciéra valé utazas hossza
nem feltétleniil kizaro ok, egy transzatlanti utazas is lehet komotos, a lényeg a célteriileten eltoltott
1d6 €s az utazas hosszdnak az aranyan van. Meggy6zddése, hogy nem lehet egy kalap ala venni
egy repulés rovid varoslatogatast egy transzkontinentdlis repiild uttal, hiszen egy masik
kontinensen eltoltétt egy honap lassu tevékenységekkel vegyitve megfelelhet a lassi turizmus
kritériumainak.

A fenti koncepci6 1ényegében visszanyil HONORE (2005:) értelmezéséhez, aki az egész lassu
gondolat atyjanak tekinthetd. Koncepcidja az alabbiakban foglalhat6 Gssze:

Valosdagos, élményteli kapcsolat kialakitasa az emberekkel, helyiekkel, kulturdval, étellel,
orokseggel és a kornyezettel.

Ez az ¢letigenlobb koncepcid nem koveteli meg a lemondast az élet apro 6romeirdl, inkdbb a
tempo lassitasat tartja fontosnak. Ebben az értelmezésben a tarsasagban megélt élmény és nem az
utazas modja a dominans elem. Az egylitt utazok €s a helyiek interakcidja és kozos élményei irjak
azt a narrativat, melyek mély nyomot hagynak a turistaban, igy hosszu tdvon megnyerhetdk a lassu
turizmus szamara. Ez a megkozelités mentdovet dobhat az utazasszervezok szamara is, hiszen a
csoportos utazast helyezi elotérbe az egyéni utazas helyett.

2.6.1 A lassu turizmus és a mobilitas osszefiiggései

A lassu turizmus természetszerilileg a lassi mobilitast tartja célszertinek, vagyis nem csak az uti
cél megkozelitése, de a célteriileten beliili mozgasoknak is lassabb tempot kell felvenniiik. Igy
nem véletlen, hogy a kdzelmult tanulmanyainak szamottevd része a mobilitdssal 6sszefliggésben
elemzi a lassu turizmust. Elsdsorban a lasst turizmus altal preferalt kdzlekedési eszkdzok: a vasut,
a kerékparozas és a gyaloglas kertil teritékre.

A vasuti kozlekedés kortars elemzéseiben a kornyezetvédelem mellett az élménymaximalizalas
igénye ¢és vizsgalata is megjelenik. A vasutat igénybe vevok ugyanis egyre kevésbé tekintenek a
vasttra mint pusztan kozlekedési eszkozre, a vonatozast az titi élmény szerves részének tekintik,
ezért nem a hiperexpressz vonatokat preferaljak, és szivesen dldoznak a dragébb kisvasutas és
nosztalgia vonatos utazasra is (DICKINSON — LUMSDON 2010). A Transzszibériai expressz, az
ausztral Ghan expressz, vagy az Orient expressz a hosszu menetidd és a draga jegyarak ellenére is
fennmaradtak, bar az utdbbi mar csak nosztalgia jaratként tizemel.

A vizsgalatok arra is rdmutattak, hogy az utasok szivesen kooperalnak a tobbi utassal egy kozos,
interaktiv élmény létrehozasanak reményében. Az utasok hangulata, interakcidja, a taj szépsége és
az arra valo reagalas mind a 1étrejoved élmény részét képezi. Még az élménygyartasban részt nem
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vevo, elvonuld utasok is interakcidjuk hidnyaval az utazasi élmény részévé valnak, befolyasolva a
tobbi utas szerzett élményét is (DICKINSON — LUMSDON 2010). A Global Cool tanulmanyanak
egyik a témdhoz kapcsolddd kovetkeztetése, hogy a légikozlekedést valasztok mintegy fele
szandékozik a jovoben a vasuti kozlekedésre térni, melynek oka a repiilétereken elvesztegetett
id6ben, valamint a kornyezetbaratibb kozlekedés preferalasaban keresendé (MINTEL 2011).

A kerékparozas zéré széndioxid kibocsatasanak kovetkeztében akar a lassu turizmus idealis
helyvaltoztatasi modja is lehetne: olcsd, egészséges és nem kor fliggd. Azonban a kerékpar
versenysportként a gyors jarmiivek kozé tartozik, mely nagyrészt a férfiak terepe, és ez a nemek
kozti mobilitas kiillonbség atdroklodik a szabadidds kerékparos aktivitasokra is. Ausztralidban,
ahol a kerékparsport nagy népszertiségnek 6rvend, a profi sporthoz k6t6doé jelzék (a gyorsasag
vagy az izom) azt eredményezték, hogy a nék feleannyian vesznek részt a szabadidés kerékparos
turizmusban, mint a férfiak. Az ausztral vizsgalatba bevont kerékparozd nék éppen a maguk
feminin, lassti mivoltat allitottak éles kontrasztba egyrészt a mai gyors, maszkulin vilaggal,
masrészt a doppinggal terhelt, tesztoszteron vezérelt professziondlis kerékparos sporttal. A
motivacios vizsgalatban résztvevok a lassi mobilitds és a k6zos élmény atélésnek fontossagat
hangstlyoztak a kdrnyezetvédelmi szempontok, illetve a testre gyakorolt jotékony egészségiigyi
hatas mellett (FULLAGAR 2012). A kerékparozas komoétos tempojanak visszahozasara alakult
2008-ban a lassi kerékparozas nemzetk6zi mozgalma, melynek f& katalizatora a relative
szabadidében gazdag Y (18-25 évesek) és az 55 feletti generacio (MINTEL 2009).

A gyaloglas azért nehéz terep a kutatok szdmara, mert mindenki gyalogol, s6t a 14b még ma is a
leggyakrabban hasznalt kozlekedési eszkdz. A mindennapi €életiinkhoz tartozd gyaloglast hasznos
sétanak, mig a szabadid6ben végzett sétat rekreacios sétanak nevezi a szakirodalom (DICKINSON
— LUMSDON 2010). Mivel 5 km/oras sebességnél nemigen lehet gyorsabban haladni, a gyaloglas
a lassu turizmus autentikus kozlekedési eszk6ze, mely a legszorosabb fizikalis kozelséget és
interakciot hozza létre a természettel és a helyi kozosséggel.

A szabadid6hoz kotott gyaloglas harom jol elkiilonithetdé csoportja: a tobbnapos gyalogtura,
ideértve a zarandoklatot is; a desztinacion beliil végbemend gyaloglas, beleértve a varosnézéseket
¢s csillagtirakat; valamint az egynapos, gyalogos kirdndulasok (DICKINSON - LUMSDON
2010). A kiranduldsok nem tartoznak szorosan a turizmus témakoréhez, mivel nem realizadlodik
vendégéjszaka, az urbanus térfogyasztasrol, illetve a zardndoklatokrol azonban tanulmanyok
sz¢les tarhaza foglalkozik.

A zarandoklatok, legyen az szakrélis vagy szekuléris, esetleg a kettd ereddjében talalhatod ,,new
age” jellegl spiritudlis utazas, egyértelmiien lassu termékek. Az ti mitoszok mint az Odiisszeusz,
Marco Polo, Ulysses és Szinbad bolyongasai tjabb és ujabb interpretacidikkal a ma emberét is
vonzzak, mivel utazasaik magat az életet szimbolizaljak, melyet nyelviink életat szava oly
expressziven ki is fejez. SOt, a mai turistdk kedvelt célpontjai, nydron a tengerpartok, télen a
hegyek, megegyeznek az dsi mitoszok uti céljaival, hiszen a hegy az isten lakhelyét szimbolizalta,
a tenger pedig a sziiletés, teremtés helyszineként jelent meg.

Napjainkban a regl bucstjaro helyek mellett egykor 1étez6 vagy eéppen teljesen tjonnan kigondolt
zarandokutak is szervezédnek: Szent Marton Ut, Maria Ut, Szent Jakab Ut. A zarandokutak
tulajdonképpen a hidat képezik a profan és a szakralis kozott, és ahogy a mesében a fdszerepld,
ugy a zarandok is szamos probat kiallva jut el az uti célig. A zarandokutak Ujkori népszerlisége
abbol fakad, hogy a modernkor fiataljainak avatasi szertartasai, a ballagds vagy a szalagavatd
tulsagosan formalizaltak €s egyre tobben ugy gondoljak, hogy egy faraszto utazas alkalmat adhat
a sajat korlatjaik megtapasztalasara (HAJDU 2000).

A nem vallési alaptl zarandoklatok térnyerése is megfigyelhetd, példaul a haborus helyszinekre
val6 zarandoklatok, melyekre az adott nemzet fiataljai nem csak a felnotté valas szimbolumaként,
hanem nemzetmegtartd élményként is tekintenek. Ilyen emberprobald Utvonal, a Papua Uj-
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Guinedban talalhaté Kokoda Trail, melyet évente 4000 ausztral fiatal jar végig, a japan és az
ANZAC (ausztral-uj-zélandi hadsereg) véres iitkozetére emlékezve (KOKODATRAIL
ORGANISATION 2013).

Motivaciotol fliggetleniil a zarandok tipikus lassu turista. Nehéz is kiilonbséget tenni a vallasos
helyet felkeresé nem hivo turista és a klasszikus zarandok kdzott, mivel mindkét utazo célja lehet
ugyanaz, vagyis az adott kegyhely felkeresése és a megkozelitési mod is megegyezhet, vagyis
mindkettd gyalogol. S6t, mindkét csoport a felkésziilésében és utazasi dontéseiben modern
technolégiat hasznal. Az alapvetd kiilonbség, hogy a turista szdmara a helyszin a turisztikai
attrakcio, mig a zarandok szdmara csupan kozvetitOhely, az Istennel valé taldlkozas helye, melyre
az ut soran késziil fel. Az ut szamara az élmény szerves része, egyszerre via purgativa és via sacra,
a blintl megtisztulast, illetve a szent utat is jelenti. A zarandok utazé nem 6nmagat, hanem istent
keresi, ellentétben a zarandoklaton részt vevd turistaval (KOPICS 2000). Az értekezés
szempontjabol a megkiilonboztetés nem fontos, mivel mindkettd a sz6 szoros értelmében lasst
utazd, sem kozlekedési eszkozvalasztdsban, sem az ut alatti fogyasztds milyenségében nem
mutatnak jelentds eltérést.

2.6.2 A lassu turizmus és az élmény osszefiiggései

A kétezres évek egy lj megkdzelitést hoztak a turizmuskutatasban, igy a gazdasagi szempontok
mellett elétérbe keriilt egy holisztikusabb megkdzelités, mely az ¢lményt, a boldogsagot és a
jollétet hozta az utazassal kapcsolatba. PINE és GILMORE (2011) amerikai kutatoparos
,Elménygazdasag” miiviikben részletesen taglaljak a szolgaltatisgazdasagtol az élménygazdasag
felé valo elmozdulast (4. abra). A szerzéparos a konyv 2011-es kiadasaban kombinaciokat is
javasol a teljesebb élmény eléréséhez, és ezek relevansak lehetnek a lasst turizmusban is. Példaul
a tanulas és esztétika kombinacioja (edusthetic) megjelenhet egy alkoté mithely meglatogatasa
soran, ahol a turistanak lehetdsége van egy-egy mutargyat sajat maga elkésziteni. A szorakozas és
esztétika kombinacidja (entersthetic) létrejohet egy matyd lakodalom megtekintése soran, mely
egyszerre szorakoztatd, masrészt a szinek kavalkadja az esztétikai érzékiinket is aktivalja.
Gondolataikat SCHULZE (2005) fiizi tovabb, az 6 felfogasaban az élmény 6nmagaban nem sokat
ér, ha az egyén altali feldolgozas elmarad.

Elmélyiilésf]
Absorption

Szorakozasf] Tanulasq
Passive Entertainment Educational Active
Participation Esthetic Escapist Participation
Passziv- Esztétikafl EszképizmusT bllits

részvételq részvételd]

Immersion
Elmeriilés

4. abra: Pine — Gilmore élmény modell

Forras: Pine — Gilmore (2011:46)
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A kortars élménykutatok kiemelkedd alakja CSIKSZENTMIHALYI (2014), akinek
aramlatélmény (flow) tana szintén 0sszefliggésbe hozhat6 a témaval. Vallja, hogy flow akkor jon
létre, amikor az érzések, a vagyak és a gondolatok kozott harmoénia van, jellemzden aktiv
tevékenységek kozben, amikor az egyén megfelelden motivalt. Az utazas is ilyen tevékenység,
mivel a kdrnyezetvaltozas tisztitja az agyat és 1j latdsmoddot kinal. De ilyen tevékenységek a
turizmussal kapcsolatba hozhatd vallasi innepek, fesztivalok, karnevalok vagy a mar emlitett
zarandoklatok (SARKOZY 2012). PINTER (2012) szerint az emberek tobbsége, amennyiben
kedvenc id6toltésiiket (olvasas, zenehallgatas, futas) végzik, szinte megszabadulnak az id6tol.

EDENSOR (2001) koncepcidjaban a turisztikai tér olyan heterogén hely, ahol tevékenységek sora
zajlik, és ahol a kultira szinpadra allitasa altalaban sztereotip médon megy végbe. Ugyanakkor
paradox moédon éppen ez a sztereotipikus megjelenités segitheti a kultara fennmaradasat. A
kulturalis események (fesztivalok, karnevalok) vagy barmilyen k6zos alkotasok nyoman ugyanis
konnyen létrejohet a flow, amikor a résztvevok kikeriilnek az 1d6 szoritasa alol és csak a jelen
pillanat megélése szamit. A szerz6 az alabbiképpen kategorizalta a kiilonb6z0 turistdknak sz616
tevékenységeket:

. egyesit6 ritusok: fiiggetlenségi napi rendezvények, nemzeti tinnepek
. szorakoztatd karnevalok
. dramak: torténelmi jatékok

A flow ¢élménnyel kapcsolatosan napjaink slagertémaja a futds. A szakirodalmat nem olvasok is
talalkozhattak MURAKAMI (2015) ,,Mir6l beszélek, amikor futasrol beszélek” cimii miivével,
melynek f6 tizenete, hogy a sport élményébdl meritve az intellektualis képességeinket is
fejleszthetjiik. A konyv nem csak az ¢lmények kdlcsonhatasarol szol, hanem az ellentétek — a gyors
futas és a lassu irds — szinergiateremtd képességérol is.

Hazai kutatéi korokben is tobbeket foglalkoztat az élmény kérdése. KOVACS (2011) az
¢lményteremtéssel és élményfogyasztassal kapcsolatosan igy érvel, hogy ezek az emberiséggel
egyidos jelenségek, hiszen a szinhaz, a cirkusz vagy a zene mar a kezdetektdl 1étez6 élményagazat.
PUSZTAI (2013) szerint leginkabb vagytajakat keresiink, és a mai vilag atmediatizalt vilagaban
ennek kell a vonzerének és az uticélnak megfelelni. A Szentmihalyi vonalhoz kothet6k Michalkd
jolét-jollét gondolatkdrbe tartozo kutatasai is, aki szerint:

,,mivel a turizmus fogalomkorébe tartozo utazasok a mindennapi térpalydktol tavolabb zajlanak,
gy a tudat zavaro tényezoinek, vagyis a hétkéznapi kornyezet impulzusainak kizardsa hozzdjarul
az adott tevékenységben valo feloldodashoz, az élményszerzé aktivitas folytatasahoz vagy
beldathaté idén beliili megismétléséhez” (MICHALKO 2010:29).

Az utazési iranti erds vagy oka, hogy a turizmus a sziikségletek teljes spektrumanak kielégitésére
képes. A fenti tételt MICHALKO (2012) igazolta oly médon, hogy MASLOW (1987) sziikséglet
piramis elméletének elemeihez kiilonbozd turisztikai motivacidkat rendelt. Példaul a
gasztrondmiai élvezetek a fiziologiai sziikségletek kielégitését célozzak, egy szervezett utazas a
biztonsagra valo torekvést jelzi, mig a rokon- és baratlatogatas egyértelmiien a valahova tartozas
utani vagyat hivatott kielégiteni. A megbecsiilés sziikségletének kielégitése a sikeres iizleti
utakhoz vagy egy kiilfoldi nyelvtanfolyamon vald részvételhez kapcsolodhat, mig a piramis
cstcsan talalhatd onmegvalositas eléréséhez az alternativ utak jarulhatnak hozza.

A turizmus és a jol-1éttel kapcsolatos egyik Magyarorszagon végzett vizsgalodas (MICHALKO
2010) kovetkeztetése, hogy a tobbet utazok egyértelmiien boldogabbak, mint az egyaltalan nem
utazok. Ugyanakkor a tanulméany masik figyelemre méltd megéllapitasa, hogy azok a tarsadalmi
csoportok, melyek utazasi vagyaikat nem tudjak kielégiteni, sokkal nagyobb mértékben tartjak az
utazast a boldogsag forrasanak, vagyis a nem utazok gy vélik, hogy egy esetleges utazas nagyban
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hozzajarulna jollétiikk fokozasahoz. A témahoz tett egyik tudoméanyos hozzajarulds a balkansag és
a jollét Gsszefliggéseit taglald kutatas (MICHALKO et al. 2014).

KOVACS et al. (2006:25) egy turizmussal 6sszefiiggd életmindség-index (TRQL) alapjait is
lerakta, mely a turizmusnak a helyben lakok életmindségére gyakorolt hatasat, valamint a
turistakra gyakorolt hatasat is figyelembe vette.

Ennek alapjan a turizmus szerepét az alabbi szempontok alapjan mérnék:
e acsaladi és barati viszonyok alakuldsaban
e az érzelmi joléthez vald hozzéjarulasban
e az egészségmegOrzésben
e atelepiilés anyagi jolétében
e akozosségi kohézid erdsitésében
e a munkahelyteremtésben
e aszemélyes biztonsagérzetben
e a0 kozérzethez valo hozzajaruldsban

Egy motivacids vizsgalat arra is ramutatott, hogy Magyarorszagon az utazasok leginkabb a tarsas
kapcsolatok fenntartasat és apolasat szolgaljak (MICHALKO et al. 2009). Ez utobbi gondolat
egészen FROMM (1979) , kollektiv 6rom” felfogasaig nyulik vissza, igy elméleti hidat alkotva a
pszichologia és a turizmus kozott. Ennek az élményalapt turizmusnak az egyik formaja a lassu
turizmus.

2.7 A lassa turizmus tipizalasa

Az alabbi fejezet célja a lassu turizmus gyakorlati miikodésének bemutatasa és értékelése harom
példan keresztiil. Magyarorszagon feliil a két kivalasztott példa Japan és Olaszorszag, ahol a
modernitas ellenpontjaként a mindennapokban jelen van a lassusag, melyet nem elszigetelt vagy
kiszolgaltatott embercsoportok ¢élnek meg, hanem a mai kultardba mélyen beagyazottan, a
tarsadalom széles rétegei szdmara hozzaférhetd és fogyaszthaté formaban létezik. Két orszag a
vilag két kiilonboz6 pontjan, melyek lakoinak habitusa, mindennapi rutinja talan tavol all
egymastol, ugyanakkor mélyen szant6 parhuzamossagok is felfedezhetdk. Az egyik ezek koziil az
1d6hoz valo viszonyulds. Egy fentebb mar idézett kutatas igazolta, hogy Olaszorszag a nyugati
allamok koziil a legrugalmasabb az idokezelést illetden, mely az orszagba érkez6 turistak szamara
is érzékelhet6 olyan alapvet6 tevékenységekben mint a sétalas tempoja, az étkezések hosszisaga
vagy a koztéri ordk pontossaga. Japan masképpen lassi. A hétkoznapi élet a kiilsd szemléld
szamara felgyorsultnak tlinhet, ugyanakkor ezzel egyid6ben a lasst, Osi hagyomanyok is
atorokitédnek.

Az orszagok eltéré tradicioi és adottsagai miatt nem klasszikus osszehasonlito elemzésre keriilt
sor, hanem annak érzékeltetésére, hogy a lassii turizmus barmely kozegben gyokeret verhet.
Olaszorszag kapcsan egy hatarokon ativeld kezdeményezés bemutatasara kertil sor, Japan esetében
a kultira lasst elemei képezik a kiindulasi pontot, mig Magyarorszdgon a mozgalom kezdeti
probalkozasait elemeztem.
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2.7.1 Termék alapu lassu turizmus: Olaszorszag példajan

Olaszorszag emlitése nélkiil a lasst turizmusrdl nem lehet hiteles képet nytjtani. Olaszorszag a
lasst mozgalmak kezdeményezdje és maig motorja, az egyetlen eurdpai orszag, ahol az édes
semmittevés pozitiv kicsengési, €s ahol a lassusag még rendszerszinten jelen van a tarsadalomban.
Az orszag 2014-ben 75 lassi varossal rendelkezett, mely a 192 tagvaros mintegy harmada
(Melléklet:4). Olaszorszagban a lassu étkezés iranti szenvedély olyan méreteket 6ltott, hogy a
mozgalom sajat egyetemmel és konferenciaval rendelkezik. A University of Gastronomic Sciences
(UNISG) 2004-ben indult, és els6ként a vilagban a gasztronomia holisztikus kezelését tiizte
zaszlajara. A pollenzo-i campuson az ételtudomany oktatasa interdiszciplinaris moédon zajlik, azaz
a bolcsészettudomany és a természettudomany kombinacidjaval juttatja a didkokat a megfeleld
ismeretekhez. Az oktatas nagy hangsulyt helyez a gyakorlati ismeretek atadasara, az érzékszervek
finomhangolasos tréningjére, valamint a kézmiives ételkészitési hagyomanyokra, melyeket a
didkok rendszeres tanulmanyutjaik sordn sajatitanak el. A cél a gasztrondmia 10j alapokra
helyezése, €s egy olyan szakember garda kiképzése, akik képesek rendszerben gondolkodni, az
étel elkészitésétol a fogyasztasiig az Osszes szintet atlatni, és a részfolyamatokat is a lassusag
elveinek figyelembe vételével végezni (UNISG 2015).

A lasst turizmus tekintetében Olaszorszag helyzete abban is egyedi, hogy a gasztronomia mellett
egy nagyon erds falusi turizmus (agriturismo) alapokra épitkezhet. Belfoldi turizmusanak egy
jelentds része eleve lassunak szamitott, igy a lelassitds gondolata nem hatott annyira
forradalminak. A ,Slow Tourism lItaly” az az orszagos haldzat, mely Osszegyiijti a lassu
filozofianak megfeleld teriileteket és szolgaltatokat, a SLOWTOURISM stratégiai projekt pedig
eddig a legatfogobb jol dokumentalt nemzetkézi program. Az Olaszorszag és Szlovénia kozott
2007-ben indult k6zos finanszirozasu projekt 2013-ra egy diverzifikalt turisztikai kinalattal
rukkolt el6, melynek kdszonhetden a lasst turistak hét olasz és két szlovén régioban élvezhetik a
lasstisag elényeit (5.4bra): Ravenna, Ferrara, Rovigo, Treviso, Venice, Udine és Trieste valamint
Gorenjska és Goriska (SLOW TOURISM ITALY - SLOVENIJA PROJECT 2015).

A SLOW TOURISM projekt célul tiizte ki:
* a hatarokon ativeld lassu turizmusba bevonhat6 utvonalak kialakitasat

» egy atfogd kozos piaci stratégia kialakitasat, melynek keretében a kialakitott ttvonalak
koz6s népszeriisitése torténik

» az utvonalak kialakitasa soran a természet és a viz kiemelt szerepének biztositasat
 a végrehajtas soran a lassu filozéfia alapelveinek alkalmazasat

 aturisztikai er6forrasok fejlesztését

+ az elérhetdség javitasat

s

+ az er6forrasok és fejlesztések integralasat és a Slow Tourism Network megszervezését a
Fels6-Adria szakaszan hatarokon ativeld modon

* a helyi lakossag szamara munkahelyek teremtését

A hatéves periddus alatt 40 Utiterv késziilt el. A kialakitott szolgaltatoi halozat 125 szolgaltatoval
indult, melyhez tovabbi 133 csatlakozott. 23 konkrét proba projekt valosult meg a kerékparozas, a
folyovizek turizmusa, a szelid turizmus (madarfigyelés) és a sport turizmus teriiletén. Tovabba
rendszeresek voltak az utazasszervezoi tréningek €s az iskolai felvilagosito el6adasok. Ezzel a
szakmai oldal oktatdasa mellett a jovO utazd generacidjat is szeretnék beoltani a lassu turizmus
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iranti vonzalommal. Szintén hangsulyosan szerepeltek a ko6zos marketing programok és
események Is.

5. abra: A részt vevo tartomanyok
Forras:slow-tourism.net (2015)

A falusi turizmus, a lasst étkezés és a lassu turizmus szimbidzisanak tovabbi bizonyitéka az els6
nemzetkozi Agri Travel& Slow Travel Expo, melyet Olaszorszag 2017. februar 17. és 19. kozott
rendezett meg, és egyértelmiien a harom jelenség egyiittes promocioja allt a kozéppontban (AGRI
AND SLOW TRAVEL EXPO 2017).

Az olasz példa azt igazolja, hogy a lassu turizmus fejlesztése hatarokon ativeloen is
megvalosithato, mely a hatarmenti teriiletek szamara a turisztikai terméktervezésben
fejlesztési alternativat nyudjthat. Hiszen szamos hatarmenti telepiilés egyetlen turisztikai
vonzereje a gyorsnak tekintett bevasarlo turizmus, melynek bevétele els6sorban a
kiskereskedelem szerepléinél jelenik meg.

2.7.2 Tarsadalmi kornyezet alapu lassu turizmus: Japan példajan

A turizmus diskurzusban egyre gyakoribb az azsiai gyakorlatok €s példak vizsgalata, mivel a
kontinens Eurdpa vezetd helyére palyazik, kiildo- és fogadoteriiletként egyarant. Olaszorszaggal
szemben Japan lassusdghoz vald hozzaallasa eurdpai kulturdlis gyokerekkel nehezen érthetd.
Japannal kapcsolatosan nem is feltétleniil a lassisagra asszocidlunk, hiszen a nemzetkozi
hirfolyamban a ,,just in time” technolégia, a robotika és a technika egyéb szupergyors vetiiletei
kapnak teret. Holott a japan tarsadalom felgyorsulasa csupan a II. vilaghabort utanra datalhaté.
Mivel a Japan tarsadalom eredendben lassi volt, nem meglepd, hogy egy holisztikusabb lassu
turizmus iranyzat vert gyokeret. ,,A nyugati vildigban egy valtozas elsopri a régit, keleten viszont
az Ujabb rétegek raépiilnek a meglévokre, beépiilnek vagy kiegészitik azokat.” - irja a magyar
japankutatd, FARKAS (2009:11), amikor a japan torténelem sajatos jellegérdl, az dllandosag és a
valtozas egységérdl értekezik. Igy értheté, hogy a japan tarsadalom maig él6 hagyoményaira a
harmonia, az egyszerliség és a precizitds jellemzd, legyen az gasztrondmia vagy kertépités
(GIMENO 2010).

A modern japan turizmus kialakuldsa a Meiji korszakhoz kotddik (1868-t61), bar az orszag belfoldi
turizmusa sokkal korabbra datalédik, és szamos hasonlésagot mutat az eurdpai turizmus
fejlédésével (GRABURN 1983), mivel hasonloképpen a zarandokutak, a fiirdlatogatasok és a
kulturalis latnivalok alltak a fokuszban. Kezdetben az utazds Japanban is a fels6bb osztalyok
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privilégiuma volt, de torténeti irdsok ramutatnak, hogy naluk sokkal korabban tortént a lakossag
szélesebb réteginek bevonasa a turizmusba (ISHIMORI 1989).

igy a fiirdSlatogatas mar az Edo korszakban (1603-1868) is elérhetd volt, a szamurajok, a farmerek
¢s a varosi emberek szamara is. 1725-re példaul Arima iidiildhelyen a 623 épiiletb6l 67-ben mar
fogad6 tlizemelt és 130 szuvenir iizlet varta a latogatokat (YAMAMURA 1990). A Meiji
korszakban (1868-1912) harom fontos infrastrukturalis fejlesztés ment végbe: 1872-ben elindult a
vasuti kozlekedés, 1863-ben megépiilt az els6 nyugati tipusu szalloda, végiil 1912-ben megalakult
a Japan Tourist Bureau - JTB (FUNCK — COOPER 2015). A vasut, a hiperexpresszek formajaban,
a kiilonleges szallashelyek, valamint a JTB a mai napig a japan turizmus meghatarozé elemei.
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6. abra: Japan turizmusa 1990 - 2014
Forras: Japan National Tourism Organization (2015)

A vizsgalt kozel masfél évtizedes id6északban (6. abra) minddsszesen két évben fordult eld
atmeneti turistaérkezés csokkenés az el6z6 évhez képest, 2009-ben és 2011-ben. Ugyanakkor az
utolso vizsgalt harom év dinamizmusa arra enged kovetkeztetni, hogy ez az &tmeneti megtorpanas
nem okozott hosszu tavu torést. 2014-ben mintegy 13,8 millidt turistaérkezést regisztraltak az
orszagban. Japan turizmusa mas szempontbol is kdveti a nemzetkozi folyamatokat, példaul a
koncentracié tekintetében, hiszen a tiz legnépszeriibb latnivalobol nyolc varosban talalhato:
Tokidban, Kiotdban, Nardban, Himejiban és Kamakurdban, vagyis a varosi turizmus termék
részei.

A koncentracié nem csak a turisztikai termékek esetében figyelheté meg, hanem foldrajzilag is
tetten érhet. A 7. abra mutatja, hogy a tiz latnivalobdl nyolc Tokiobdl és Oszakabol kozelithetd
meg, ¢s csupan a Majom park igényel hosszabb utazast és elokésziileteket, mivel a masfél oras
gyorsvonatozas utan még ra kell szanni egy kis id6t a helyi tomegkozlekedésre. A varosi turizmus
jol latszik a japan trendeken is. Barmennyire is kivanatos lenne, az urbanus tereket preferdlo
turistak tobbségét ugy tlinik, hogy nem lehetséges atcsatorndzni a ruralis terek felé, igy a vérosi
turizmust sziikséges fenntarthatova tenni, vagyis az urbanus turistakat kell térben és iddben is
szétteriteni és mozgasukat lelassitani.
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7. ébra: Japan térképe a tiz legnépszeriibb nevezetességgel
Forras: Touropia.com (2015)
A japan lassu koncepcio

A japan gondolkodasban a gyors és lassu természetszeriileg mas konnotacioval bir, igy maga a
szabadidd kifejezés sem egyértelmiien pozitiv kicsengésli, mivel a tétlenséget sugallja. Az 5.
tablazat néhany sajadtosan modern japan kifejezést tartalmaz, mely hozzasegit a gyors/lassu
dichotomia konnyebb megértéséhez japan kontextusban.

5. tablazat: A lassu és gyors megnyilvanulisa a nyelvben

Gyorsasaggal kapcsolatos kifejezések Lassasaggal kapcsolatos kifejezések
e Karoshi: sok munka miatt bekovetkezett e U-fordulat: vidékrol felkoltozni a
halal varosba, tanulni és dolgozni, majd
e Karojisatsu: 6ngyilkossag a sok munka, visszamenni vidékre
stresszes munkakdriilmények miatt e |-fordulat: varosbol vidékre koltozni
e Kaizen: allando javulas, tokélesedés e Shinrin-yoku (erd6-fiirdés): erddben
e Kyoikumama: japan anyak, akik tal sokat val6 1d6toltés, mely regeneralja a
kovetelnek gyerekeiktdl iskolai szervezetet
elémeneteliikkel kapcsolatban e Wabi-sabi: a nem tokéletes szeretete,
e Yoka: szabadidé = megmaradt idd elsésorban lakberendezési iranyzat
(negativ konnotacio) e Shouganai: minek aggdodni amiatt, amin

nem valtoztathatunk

Forras: Murayama — Parker (2012) és sajat gyrijtés
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A lasstsag a hagyomanyos kultara széles korben ismert épitékdveire is jellemzd: a tea ceremonia,
a firdé kultira (onszen latogatas), a zen kertek, a templomlatogatas, a szinhdz, az origami, a
bonzaj, az ikebana, valamint a kalligrafia mind iddigényes tevékenységek. A kiilfoldiek altal
konnyen is elérhetd kulturalis élmény a kdzel négyoras hagyomanyos tea ceremonia, melynek 30
perces szallodai valtozata nemcsak a turizmus felgyorsuldsara ,,jo példa”, hanem a tarsadalmi
kontextustol vald eltdvolodasra is. A teaceremonia felgyorsuldsara ellenpélda az onszen latogatas,
ahol ma is a turistaknak kell a helyi szokasokhoz teljes mértékben alkalmazkodni. A
firdlatogatasi szokasokrol (8. 4bra) komparativ moédon RATZ (2010) tanulmanya enged
betekintést.

2, ENTERNG THRE
N ATER

% Vse .
N\che%»\ (/%l/ﬁ T‘F’ ”ﬁ

¥ Ease kot
D~ Water — Never
D splash or d\ve

¥ Never, Wash or
Wring T toulel

Place rowel on head
Toohile 11 e Warey”

8. abra: Fiirdo etikett turistak szamara
Forras: Onsenjapan.net (2013)

Ezek a tradicionalis, a mai tarsadalomba is beégett hagyomanyok és normak termékeny taptalajul
szolgaltak a lasstt mozgalom kialakuldsahoz, melynek elsé fecskéi 1999-ben a Lajharok Klubja
(slothclub.org). nevii szervezetbe tomoriiltek, mely maig is a lassusag kultarajanak az
ernydszervezete. Ezt kovette a 2005-ben alakult Slow Elet (slowlifejapan.org), majd a Slow
Etkezés Japan (slowfoodjapan.org), illetve a Slow life Kyoto (slowlifekyoto.org) mozgalom, a két
utobbi 2010-ben alakult.

Ezzel parhuzamosan a japan tarsadalomkutatok korében is eljott az elméleti diskurzusok ¢€s
koncepci6d gyartasok ideje (MURAYA — PARKER 2012, NAITO 2006, NOGUCHI 2006,
SUGIYAMA — NOBUOKA 2007, UCHIDA 2006). Az egyik elsé koncepcid6 SUGIYAMA ¢és
NOBUOKA (2007:3) nevéhez flizédik.

A lassu turizmusnak lehetéséget kell nyujtania az egészséges és aktiv életvitelre, az
onmegvalositdasra, valamint a lassu étkezés élvezetére; legalabb egy, a célteriileten eltéltott
¢jszakat kell tartalmaznia; a személyauto és egyéb motorizalt jarmii limitalt haszndlata korlatok
kozt megengedett ugyan, de a z6ld és okologiai aspektusoknak prioritast kell élvezniiik.”

Osszehasonlitva az eurdpai koncepciokkal, példaul a DICKINSON és LUMSDON (2010) altal
felallitott definiciohoz képest a japan felfogas hdrom f6 teriileten mutat eltérést. Eldszor is
CAFFYN (2012) nézetéhez hasonléan nem tartjak a gépkocsi hasznalatat kizar6 oknak. Tovabba
sokkal holisztikusabb, mivel nem csupan a lassti étkezésre torténnek utalasok a koncepcioban,
hanem az egészséges ¢letmodot és aktiv életvitelt is proponalja. Végiil egyfajta ernyddefinicionak
tekinthetd, mivel magaban foglalja a szelid turizmust, az 6koturizmust és a falusi turizmust is. A
holisztikus aspektusra jo példat szolgaltatnak azok a ,,lassu élet” varosai, melyek nem kevesebbre
vallalkoztak, mint a komdtos tempdt az élet minden mozzanatdra kiterjeszteni. Ezzel egy
platformra keriiltek a mar emlitett HONORE-val (2005), aki az élet nyolc szeletét boncolgatta
ebbdl a szempontbdl, és hasonld kdvetkeztetésre jutott.
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Japanban létezik néhany proaktiv kezdeményezés, mely a lassusag jegyében fogant és kifejezetten
a kiilfoldi latogatok szamara szervezddik. llyen beavatd tara a Slow Fiber stadio altal szervezett
csomagtura (SLOW FIBER TOURS 2014), melynek keretében egy hagyomany6rzé népmiivész,
Yosiko Wada évente egy alkalommal személyesen vezeti specialis textil és selyem tirajat Japan
tobb telepiilését érintve. A tura részét képezik a gyarlatogatasok, a selyem- és himz6é kdzpontok, a
csaladi szovomanufaktarak, illetve a textil mizeumok meglatogatasa is.

A masik teriilet, ahol a lasstisag jol érzékelhetd a mindségi kavézas fejlodése. A ,,Cafe Slow”
koncepcio olyan organikus kavéhazakat takar, melyek a lassti és az Okologiai életmodot az
ételeiken, italaikon és programjaikon keresztiil is képviselik €s népszerusitik. Egyik emblematikus
programjuk a 2001 o6ta heti rendszerességgel megszervezett “Kurayami Cafe” vagyis a kavézas
sotétben. Ezeken a pénteki estéken gyertyafénybe borul a kavézo, és minden program rét fényben
zajlik, mely automatikus lelassuldshoz vezet.

A japanok lassusaghoz vald holisztikus hozzaallasa a ,lassi élet” varosa koncepcidban
csucsosodott ki. Kakegawa mintegy 150 ezer lakosaval egy deklaracioban nyilvanitotta ki, hogy
véget vet a gyors, olcsd, kényelmes €s hatékony életvitelnek, mely gazdasagi jolétet hozott a
varosnak, de mellékhatasaiért a varos stlyos arat fizetett: elidegenedés, tarsadalmi problémak és
kornyezetszennyezés volt a jolét hozadéka. A Japan for Sustainability Szervezet (JFS) Gifu
varosaban rendezett "Slow Life" cimii konferencian 2003-ban 20 varos részvételével fogalmaztak
meg lassu telepiilésiik jovojérol szo1o elképzeléseket. A ,lassu élet kozosségeirdl” szolo GIFU
Nyilatkozat alapjan fektette le Kakegawa varosa a lassu élet filozofiajanak nyolc alapvetését (JFS
2014):

. lassu ritmus: lassabb haladas, a gyaloglas preferalasa a gépkocsi hasznalat helyett

. lassu oltozkodés: természetes anyagokbol késziilt tradicionalis ruhazat viselése, a
tradicionalis viseletek elonybe részesitése: kimondk €s yukatak

. lassu étkezés: Japan étkek készitése biztonsagos helyi alapanyagokbol, tea ceremonia
tartasa

. lassu épitkezés: kornyezetvédd anyagok hasznalata a hazak épitésekor: fa, bambusz és
papir elonybe részesitése, igy 100-200 évig lakhatok lesznek

. lassu ipar: fenntarthato gazdalkodas human munkaerdvel, a z61d turizmus promocidja

. lassti oktatas: az iskolaban kisebb fokusz a jegyekre, ¢€lethosszig tartd hozzaférés a
miivészetekhez, hobbitevékenységekhez és sportolasi lehetdségekhez, a generdcidkon
ativeld parbeszéd javitasa

. lassti oregedés: a méltosagteljes Oregedés biztositasa, az élethosszig tartd Onfenntartés
lehetdvé tétele

. lassu élet: természet kozeli, évszakokhoz alkalmazkodd élet, az erdforras- és
energiahasznalat csokkentése

A gyorsulds/lassulds dichotomidjanak jobb megértéséért Masao Nishimura professzorhoz
fordultam, aki a toki6i Waseda Egyetem antropologia professzora, valamint az UNESCO dél-
kelet-azsiai projektjeinek aktiv résztvevdje. A strukturalt interjii 2014. majus 24-én online valosult
meg és harom kérdés koré 6sszpontosult (Melléklet:5):

e Milyen tradiciondlis tevékenységeket emelne ki a kulturabol, melyek lasstak, fizikai és
atvitt értelemben is elérhetdek és befogadhatdak a kiilfoldi turista szdmara?

e Vannak-e olyan tevékenységek, melyek felgyorsultak az évek soran?
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e Van-e olyan gyakorlat, mely nincs a Japan irant érdeklédok koztudataban?

A kutaté valaszdban a shinto-szentélyek fesztivaljaira fokuszalt, mivel ezek az események
mindenféle felkésziilés nélkiil is élvezetesek, és nagy szamuk folytan a turista az év barmely
iddszakaban talalkozhat veliik. Kiotéban a 869-t61 évente megrendezésre keriilé haromnapos
Gion-matsuri fesztival a legnépszeriibb, melyre a telepiilés egy teljes honapig késziil. A Gion
Matsuri az a hely és idd, ahol Kioto6 szellemi és fizikai 6roksége taldlkozik, és egyiitt hozza létre a
maradandd ¢élményt a résztvevOk szamara. A felgyorsulds és rovidiilés ezeket a vallasi
fesztivalokat érinti a legjobban, kiilonosen az urbanus tereken zajlokat. Nishimura ezt f6leg
gazdasagi megfontolasokkal magyarazza, és a Sanja-matsuri példajat hozta fel. Ez a Tokidban
tartott szintén vallasos jellegli fesztival egészen az 6tvenes évekig hossza €s lassu volt, aztan a
vizen tartott paradékat abbahagytak, mellyel a fesztival idétartama is 1ényegesen lerovidiilt.

3. foto: Ise szentély fahordo ceremdéniaja 2007-ben
Forras: isejingu.or.jplen/ (2014)

Az autentikussag utani vagy tartja életben az Ise-shrine fesztivalt (3.fotd). A legszentebb
szentélynek tartott épiiletegyiittes egyik épiilete minden huszadik évben lerombolasra keriil, hogy
a résztvevok az eredeti terv szerint ujraépithessék. Ebben az esetben a huszéves tervezésen van a
hangsuly, mivel a csemeték iiltetését, majd a fak kivagasat is titemezni kell. A fakat a Szent-
hegyr6l 6si szallitasi mod segitségével egy fesztival keretében évekkel kordbban szallitjak a
helyszinre. 2013-ben zajlott a 61. (jjaépités, melynek fahordasi fesztivalja 2007-ben tortént. Mivel
ezt az egyszerl faszentélyt (4. fotd) tartjak a japan épitészeti hagyomany vegytiszta példajanak, a
rendszeres Ujjaépités ennek az Osi gyakorlati tudasnak a fenntartdsa és atorokitése az utdkor
szamara.

4. fot6: Jingu szentély
Forras: nippon.com (2014)
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A japan példa azt mutatja be, hogy hogyan lehet a lassi mozgalmak alapvetéseit az élet
minden teriiletére kiterjeszteni, és ezaltal a lelassulni kivané latogatok szamara egy teljesebb
turisztikai élményt kinalni.

2.7.3 Varosi tereken kialakulé lassa turizmus: Magyarorszag példajan

A lasst mozgalom Magyarorszagon a nemzetkozi gyakorlathoz hasonloan eldszor a lassu étkezés
formajaban a kétezres évek elején az orszag keleti részében jelent meg. A mozgalomnak két
honlapja lelhet6 fel: a slowfoodhungary.hu és a slow-food.hu. Az elsé a korabbi, ezen 2015-ben
is 9 magyar helyi csoport (konvivium) talalhato, viszont a honlap évek 6ta nem frissiilt, az utolso
esemény 2007 augusztusahoz kothetd. Az utobbi, miikodé honlap szerint csupan 5 hazai
konvivium Iétezik, nevezetesen: a Slow food central, és a Régi jo izek baratai Budapesten, a Pécs
Pannodnia, a Kiskunsag és a Tokaj vidéken.

A lassu étkezés mozgalmanak besziir6dése el6tt mar Iétezett Magyarorszagon egy kezdeményezés,
mely az autentikus izek megérzéséhez kapcsolodik. Az 1998-ban indult Hagyoméanyok, izek,
Régiok (HIR) allami eredetvédelmi program célkitlizése hasonldo alapokon nyugszik, mivel
deklaralt céljuk Magyarorszag hagyomanyos ¢és tajjellegi mezdgazdasagi termékeinek
Osszegyljtése €s gazdasagi hasznositasuk eldsegitése. A HIR egy védjegy, mely az alabbi
kritériumok teljesitése alapjan szerezheté meg:

dokumentalt torténelmi mult, legalabb kétgeneracios (50 éves) ismertség
hagyomanyos eléallitasi mod

adott tajegységhez (telepiilés, régid stb.) kotddés

eldallitasanak legalabb egy eleme helyi, specidlis tudason alapul
ismertség (legalabb az eldallitasi korzetben)

az eléallitas és forgalmazas megléte

Ez a lista jo alapot szolgaltatott az unids oltalom (f6ldrajzi arujelzé, hagyomanyos kiilonleges
termék) elnyerésére iranyuld kérelemhez. A 6. melléklet tartalmazza a nemzeti és az Unios oltalom
alatt allo eredetmegjeloléssel, illetve foldrajzi jelzéssel rendelkezd termékeket. Ez a hazai
kezdeményezés a jol mikddo és beagyazott Hungarikumok listajaval egyiitt az egyik potencialis
oka lehet, hogy a hazai lassu étkezés mozgalom nem fejlodott a nemzetkdzihez hasonld mértékben.

A lasstt vérosok mozgalmdnak induldsa Magyarorszagon HodmezOvasarhely nevéhez
kapcsolodik, mely 2010-ben csatlakozott a mozgalomhoz. A varos maig az egyetlen hazai
teleptilés, mely a lassti varosok csoportjanak a tagja. Hodmezdévasarhely céljai a Cittaslow
mozgalomban elsdsorban a kornyezeti politikdkban és az infrastrukturalis fejlesztésekben érhetdk
tetten. A Hodmezdvasarhely honlapjan (2014) is olvashato Tornyai Janos Kulturalis
Varosrehabilitacios Program (TJKVP) eredményeként valosult meg a varos torténelmi
kdézpontjainak megujitasa, mely altal egy egységes varoskép jott létre. A lezajlott és a jovébeni
beruhazéasok esetében is a fejlesztdk a hangsulyt az épitészeti orokségek és a modern fejlesztések
harmonikus Osszehangolasara helyezik. A varos szintén eréfeszitéseket tesz a kornyezet- és
energiatudatos épités és épiiletiizemeltetés érdekében, valamint élenjar a megujulo energiaforrasok
alkalmazasaban.

Hodmezovasarhely példajan kiviil figyelemre méltok a nagyvarosi civil szervezddések, igy a
SLOWBUDAPEST, mely naprakész honlappal, Facebook oldallal és bloggal rendelkezik, és
programjaikon keresztiil segiti elé a fovarosi polgarok lelassulasat. Ok a szervezdi a 2013-ban
eloszor megrendezett slow hétnek, és az 6 neviikhoz fiiz6dik Budapest slow térképe (9. abra) is,
illetve a fovaros termeldi piaci térképe. Ezen kiviil az érdekldd6k rendszeres slow sétakon,
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piknikeken, el6adasokon és work shopokon vehetnek részt, melyek nemzetkozi eseményekbe is
beagyazodtak (sziget fesztival).

BUDAPEST SLOW ARCA-TERKEP A KEDVENC LASSO HELYEINKKEL
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9. dbra: Budapest slow térképe
Forras: slowbudapest.hu (2014)

A févarosihoz hasonld szervezodés jott létre Szegeden is, ahol Budapesthez hasonloan elkésziilt
Szeged slow térképe. Ebben az esetben a térkép a helyiek bevonasaval rajzolodott, a telepiilésen
¢l6k javasolhattak helyszineket, ahol lassithatnak, megtorve a hétkéznapok rohanasat. Szegeden
is évente szervezOdnek slow hétvégék, mely 2015 januarjaban masodszor zajlott.

Az orszagos képet vizsgalva, 2010 Ota orszagszerte tartanak lelassulassal kapcsolatos
programokat, melyek elsésorban a nemzetk6zi slow napokhoz kapcsolodéd helyi rendezvények.
Ilyen rendezvény zajlott 2012-ben Etyeken, 2014-ben Sarospatakon a ,,Nemzetkozi Foldfesztival”

(Terra Madre) napok keretében vagy 2015. decemberében Budapesten (NEMETH 2015). Ez
utobbi egy tipikusan belvarosi rendezvény volt, VII. keriileti kozponttal.

A fenti esettanulmany azt mutatja, hogy Magyarorszagon a lassisaig HONORE (2005) altali
szélesebben vett értelmezése csak Budapesten és Szegeden tapasztalhaté. (O volt az, aki a
lelassulast az élet nyolc f6 teriiletén értelmezte.) A tobbi helyszinen ezek a kezdeményezések
inkabb egy gasztronomiai fesztivalhoz hasonlatosak, ahol nem jelenitodik meg sem a
gyorsasag/lassisag kontrasztja, sem a lelassulasra valo fokusz, mely segitené a résztvevioket
a lassusag hétkoznapokba valo atiiltetésére.

Magyarorszagon kifejezetten a lassu turizmusra kihegyezve nem lelhetdk fel olyan Gsszetett
kezdeményezések és koncepciok, mint a fentebb részletezett olasz-szlovén bilateralis program.
Nem léteznek orszagos szintli Utitervek, melyek a turistdkat a lassusag felé terelnék. A fenti
kezdeményezések vilagosan mutatjak, hogy Magyarorszag nem indult el az olasz minta nyoman,
ahol a lassu étkezést a kozpontba allito, a falusi turizmuson alapuld, lassu turisztikai kinalat
boviilése valosul meg. A hazai lasst programok fesztival jellegliek, és nem épiilnek be a telepiilés
vagy a régié turisztikai kinalataba. Az események ad hoc népszeriisitése folytan ezek a lassu
programok sem el6tte, sem utolag nem keriilnek be a koztudatba, és a I’art pour I’art szervezés
jegyeit viselik magukon. Az sem lenne meglepd, hogy ahogy a lassu étkezés az igéretes kezdés
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utan nem kapott szarnyra, ugy ezek az urbanus kezdeményezések is csupan a mai sziik kereteken
beliil maradnak.

Osszességében a lassu turizmus helyzetbe hozasa Magyarorszagon mégis a nagyvérosi tereken
jarhat sikerrel. Ennek egyik oka, hogy a varosi ember Magyarorszagon is a sajat bérén érzi a
gyorsulas negativ hatasait, igy a varosi terek lelassitasanak lehet6sége sok helyit szimpatiaval tolt
el. Tovabba a mozgalom a nagyvarosok lakossagszamanak kovetkeztében konnyebben talal helyi
kovetOkre. Példaul egy lassu kavézo beinditasa vagy éppen egy TED elbadasra (Technology,
Entertainment, Design — technologia, szorakoztatas, dizajn konferenciak globalis sorozata) vald
vendégtoborzas sokkal kisebb kockazattal jar egy nagyobb telepiilésen, mint egy falusi
kornyezetben. Ezeket a , kis 1épéseket” latjuk Budapesten €s Szegeden, melyek a kozdsségi média
tovabbi tamogatasaval akar jelenlegi formajukban is életben tarthatok, boviilésiikhoz azonban
atfogod marketing stratégia, ezen beliil nagyobb médiakitettség sziikséges. Az olasz-szlovén példa
nyoman a vidéki/falusi kérnyezetben egy nagyobb teriiletet, példaul egy egész régiot atszeld lassu
turisztikai itvonal megtervezésének lenne értelme, mely sokkal hosszabb tervezést, kivitelezést és
nagyobb anyagi kockazatot hordoz magaban.
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3 ANYAG ES MODSZER

3.1 Anyag

Az értekezés elméleti anyaga a lassu turizmus eddigi koncepcidinak az ismertetése, a téma
tudomanyokon ativeld beagyazottsaganak a feltarasa, az elméletek alapjan torténd tipizalas,
valamint a sajat modell formaba ontése.

A konkrét empirikus vizsgalatok a varosi tereken torténtek, beleértve a nagyvarosi és a kisvarosi
tereket is. A lelassulas és a lassu turizmus potencialja a két telepiiléstipus esetében kiilonb6zo
modon értelmezhetd. A nagyvarosi térben egy felgyorsult mindennapi életre probal raépiilni egy
ugyancsak gyors tdmegturizmus, melynek 6 eleme a rovid tartozkodasi id6. Ezért ezekben a
kutatdsokban a turista mobilitdsanak lelassitasa 4ll a kozéppontban.

A kisvarosi terek problémai dsszetettebbek, hiszen sok esetben a turisztikai kereslet is szegényebb,
ennek kovetkeztében SOk a varoson athalado, csupan megebédeld, csak a fétéren atrohand tranzit
turista. A kisvarosi élet jellemzden lasst, és erre a lassu életfolyamra épiil ra egy hipergyors
turizmus, ahelyett, hogy a turista a lassu kornyezetet teljességében kiélvezve tovabb maradna.

Fontosnak tartottam, hogy mindkét teret vizsgaljam, azonban a magyarorszagi telepiilésszerkezet
indokolta, hogy a nagyobb fokusz a kisvarosi térre keriiljon. Bar az eldzetes kutatasokban eurdpai
nagyvarosi (Lyon) és kisvarosi (Brugge) terek egyarant szerepelnek, az elébbiek mégsem voltak
hiabavalok, hiszen Mezokovesd kindlati elemzésekor a nagyvarosi tapasztalatok is beépitésre
keriiltek.

A szakirodalom elemzéséhez kapcsolodo elméleti anyaggytjtés 2013 januar és 2016 december
kozott zajlott. Az esettanulmanyok 2014-ben késziiltek. Az empirikus kutatasok koziil Brugge-
ben, Lyonban és Budapesten 2014-ben, Mezokovesden 2015-ben végeztem helyszini kutatasokat.
Az értekezésben taldlhato térképek, fotok és egyéb illusztraciok a kutatds idopontjaban 1évo
allapotot tiikrozik.

Az értekezésben leirt kutatasok az alabbi harom hipotézist voltak hivatottak igazolni:

H1. A varosi térben zajlo turisztikai mobilitas lelassulasa a mar meglévo épitészeti strukturakkal
¢s objektumokkal is megvalosithato.

H2. A nagyvarosi térben taldlhat6 temetdk nagy zoldfeliiletiiknek és kulturdlis vonzerejiiknek
koszonhetden képesek a turista mozgéasanak idébeli lelassitasara és térbeli széthuzasara.

H3. Mezdkdvesden az egészségturisztikai termék €s a matyo kultira kdzos rendszerben vald
tudatos fejlesztése és promécidja segitheti el6 a varos lasst turisztikai desztinacidva valasat.

3.2 Alkalmazott kutatasi médszerek

A kutatasi modszerek kivalasztaséhoz HERA — LIGETI (2005), HORVATH - MITEV 2015,
LASANSZKY — MCLAREN (2004), KORODI et al. (2011), RICHARDSON (2000), SANTHA
(2006), STOKES (2008) miiveit hasznaltam.

A téma sokrétiiségének kdszonhetden a kutatdst modszertani gazdagsag jellemzi, mivel szélesebb
¢s mélyebb elméleti keretre volt sziikség, segitségiil hivva a kiilonb6z6 tudoméanyok kortérs
kutatoinak legjavat. Ennek kovetkeztében a szakirodalom kritikai elemzése az alabbi teriiletek
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modern diskurzusaibdl meritett (10. abra), melyek hatarai az értekezésben Gsszemosodnak, és
mintegy impresszionista festmény megfeleld tudomanyos tavolsagbol keverednek és egy egésszé
valnak.

Lassu
Turizmus

Kulturalis
Antropologia

10. abra: A lasst turizmus kutatasanak multidiszciplinaris modellje
Forras: sajat szerkesztés

Kutatasaim soran primer ¢és szekunder adatokat egyarant feldolgoztam, és az alkalmazott
modszerek kvantitativ, illetve kvalitativ modszereket is tartalmaztak. A modern tarsadalomkutatok
HERA és LIGETI (2005) és STOKES ((2008) tigy érvelnek, hogy a tarsadalomtudomanyi
kutatasban nem a mddszert, hanem a kutatasi problémat kell megfogalmazni, s ennek megfeleléen
a kiilonféle technikakat lehet akar egyiittesen is alkalmazni. A kortars turizmuskutatas megkivanja
a tradicionalis és kreativ modszerek egyidejii alkalmazasat, és a téma alulkutatottsidga is ebbe az
iranyba mutatott.

NEULINGER (2016) hibrid kutatasnak nevezi a kiilonbozé kutatdsi modszertanok vegyes
alkalmazasat és ugy véli, hogy a vegyes modszertanok a kutatdsi probléma teljesebb kori
megvalaszolasahoz és megalapozottabb kovetkeztetések levondsdhoz vezetnek. A 6. tablazat a
metodologiai spektrumot teljességében abrazolja.

6. tablazat: Adatforrasok és kutatasi médszerek témanként csoportositva

Adatforras Modszer Téma
Szekunder adatok Kvantitativ és kvalitativ kutatas 6tvozése
Torténeti attekintés 1. Szakirodalomelemzés

Komparativ tartalomelemzés

Esettanulmanyok

Szekunder adatok Kvantitativ kutatas
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froasztali kutatas 1. A vilag turizmusa

2. Magyarorszag turizmusa

Primer adatok Kvantitativ kutatas
Kérdoives felmérés 1. Lyon
2. Budapest
3. Mezokdvesd
Primer adatok Kvalitativ kutatas
Interju 1. Japéan
Megfigyelés 1. Brugge
2. Lyon
3. Budapest
4. Mezo6kdvesd

Forras: sajat szerkesztés

A fenti tablazatban jo1 lathaté a kvantitativ és a kvalitativ modszer valtott, néhol egy teriileten
torténd egyiittes alkalmazasa. A kvantitativ kutatassal szemben a kvalitativ kutatas egyik elonye,
hogy nem jellemzé ra a kijelolt 6svény, igy HORVATH és MITEV (2015) szerint is alkalmazasuk
egy még feltaratlan teriilet esetén nem csak a kivanatos, hanem egyenesen az elvart haladasi irany.
SANTHA (2006) kvalitativ kutatasrol irt munkajaban a kvalitativ kutatasok szamos hivét idézi,
akik szerint a kvalitativ vizsgalatban nem is feltétlen a hipotézisképzés vagy annak ellendrzése a
legfontosabb, mivel a hipotézis felallitasa gatolhatja a gondolkodas nyitottsagat, rugalmassagat,
korlatozhatja a kutatoi kreativitast. Ugy vélik, hogy a kvalitativ vizsgalatok célja nem a hipotézisek
empirikus modszerrel valo igazoldsa, hanem a kutatési kérdések pontositasa, illetve ijabb kutatasi
problémak generalasa.

3.2.1 Szekunder kutatasok

A szakirodalom tanulmanyozasahoz torténeti attekintést és tartalomelemzést hasznaltam, majd
harom esettanulmanyt készitettem. A szakirodalom tanulméanyozasat a kvalitativ kutatasok ala
soroltam, még akkor is, ha a kdzel 250 tobbnyelvii forrasmunka 6nmagaban is jelentds mennyiség.
A transzdiszciplinaris megkozelités megkivanta a nagymennyiségii szakirodalom feldolgozasat,
masrészt viszont bizonyos szelektivitast is kovetelt a munka mederben tartdsdnak érdekében.
Mivel szdmos terlilet teoretikus vildgdban értelemszerlien nem mozgok otthonosan, nem
jelenthetem ki, hogy az adott témahoz az adott tarsteriilet dsszes relevans kapcsolodasi pontjat
érintettem.

Mivel a nemzetkdzi szakirodalom holisztikus €s mozaikos is egyben, a magyar nyelvii elméleti és
empirikus munkdk pedig eleddig csak szdérvanyaiban talalhatdk, esettanulmanyok sorozatat
végeztem. RICHARDSON (2000) szavait kolcsondzve kristalyositasi folyamatnak neveztem ezt
a szakaszt, amikor ugyanazt a torténetet meséltem kiilonboz6 kulturdkbol, nézépontokbol
kozelitve. Més szoval, indukcios technikat alkalmazva az egyedibdl levont kdvetkeztetések
vezettek el az elméletalkotasig, ez esetben a lassi turizmus egyik lehetséges tipizalasaig. Az
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esettanulmanyok a szakirodalomelemzés fejezetben kaptak helyet, mert tipizdlasomat dontden az
irodalmi hattér elemzésére alapoztam.

Masodlagos forrasok alapjan szintén irdasztal mellett tortént a vildg turizmusanak ¢és
Magyarorszadg hosszi-tavh turisztikai folyamatainak a vizsgalata az UNWTO (United Nation
World Tourism Organisation) és a KSH (K&zponti Statisztikai Hivatal) statisztikai alapjan. A két
vizsgalat adja az értekezés globalis keretét és értelmét (raison d’etre jét) abban az értelemben, hogy
az elemzésekbdl a turizmus, és ezen beliil a varosok egyre novekvo szerepe, valamint az ti célok
koncentrécidja is egyértelmiien kimutathat6. Mivel a varosi turizmus 6nmagaban is gyors termék,
a hangsuly eltolédasa a tengerparti tdiildvaroktol az urbanus terek felé automatikusan
felgyorsulassal jar.

3.2.2 Primer kutatasok

e Interju

Az esttanulmanyok irasakor szekunder adatokat dolgoztam fel, azonban a Japan tanulmanyhoz
egy online interji is kapcsolodik, melynek relevans részei az 5. mellékletben, eredeti nyelven
olvashatok. A japéan tuddssal 2014. majus 24-én késziilt strukturdlt interji célja csupan horizont
tagito, rovid kitekintés, melyhez mélyelemzések nem kapcsolddnak, pusztan egy masik alternativa
lehetdségét villantjak fel. Mivel a lassu koncepciok azsiai elterjedéséért — elméleti és gyakorlati
sikon is — elsdsorban Japan ¢és Dél-Korea a felelds, fontosnak tartottam legalabb az egyik
orszagban zajlo folyamatok jelzésértéki bemutatdsat. Mivel Dél-Korea a lassu varos
mozgalomban van aktivan jelen, a holisztikus megkozelitést valaszto Japanra esett a valasztasom.
Az online interjuban a megkérdezett professzor segitségével a példakon keresztiil a helyi trendek
is kirajzolodnak.

e Terepkutatas, dokumentalas

A terepkutatas a Brugge-ben zajlott kutatas f6 modszere volt, azonban a tobbi kutatas esetében is
alkalmaztam kiegészito jelleggel. A kérddives, kvantitativ felméréseket mindig megeldzte egy
személyes terepszemle, mely arra irdnyult, hogy érdemes-e a kvantitativ kutatast a terepen
elvégezni. Tovabba a relevans kérdések Osszedllitdsaban is segitséget nyajtott. A terepkutatasok
alkalmaval minden esetben terepjegyzeteket és fotokat készitettem, valamint a turista szerepét
magamra Oltve az adott turat, varosnézést egyénileg vagy szervezett formaban bejartam. A
terepbejaras soran szerzett tapasztalatok az ,,Eredmények” fejezetben hol kiilonallo egységként
(Mez6kovesd), hol a kvantitativ kutatas eredményeire raerdsitve vagy azt kiegészitve (Lyon,
Budapest) jelennek meg.

Brugge-ben a vérosi épitményeket, miitargyakat sajat magam térképeztem fel. A megfigyelésnek
ezen modja auditalasként ismert, mivel a kutato sajat maga készit leltart a kérdéses objektumokrol.
En a terepfeljegyzést és a fotodokumentaciot valasztottam technikanak. Az épitészet azonban
nemcsak az épiilet maga, hanem textdra, atmoszféra, illatok, hangok és hdmérséklet elegye
(LASANSZKY — MCLAREN 2004), melyek érzete fiigg a befogado érzékenységétoél. GOULD-
dal (1995) egyetértve még a kutatonak is csupdn a sajat érzéseihez és gondolataihoz van a
legkdzvetlenebb hozzaférése, ezért a lajstromba vétel a megfigyelésnek egy masik modjaval is
kiegésziilt, nevezetesen a kutatdoi Onmegfigyeléssel (introspekcioval). A szubjektivitas
kompenzalasara egy a SlowLab 4ltal kidolgozott lassi terekre vonatkozd kritériumrendszert
hasznaltam. A belga tanulmanyt valasztoviz volt abban a tekintetben, hogy nemcsak
alatdmasztotta a varosi terekre vald koncentralas helyességét, hanem az elsé hipotézisem is
igazolast nyert.
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o Kérdoives megkérdezés

A kvantitativ kutatasokhoz mindharom alkalommal — Lyon, Budapest, Mez6kovesd - a kérddives
megkérdezést valasztottam. Ennek egyik oka a kérdéiv formalizalt és strukturalt volta, mely az
adatgytijtést és feldolgozast is leegyszeriisitette. Ugyanakkor a kérdések varidlhatosdga megadta
azt a rugalmassagot, mely a témaban valo elmélyedéshez volt sziikséges. A helyes logikai sorrend
elére is vetiti, hogy mikor, melyik tipusu kérdésfeltevés a helyes. A tdlcsérmddszert hasznaltam,
vagyis az altalanos kérdések mindig megel6zték a specifikus kérdéseket. A strukturalt (szelektiv
zart, alternativ zart és skala) és strukturaltalan kérdések, valamint a szabad asszocidciok tudatos
hozzacsatolasa egy-egy altémahoz nagy mennyiségli, valtozatos adatbanyaszatot biztositott.

3.2.3 Az alkalmazott statisztikai elemzési modszerek Osszesitése

A statisztikai modszereket a KORODI et al. (2011) ,,Turisztikai kutatasok modszertana” cimii
konyve és a ,statisztikus.hu” tanacsaddi portal tanulmanyozasaval alakitottam ki. Leird
statisztikdkat mindegyik kutatdsban alkalmaztam, mig Mezdkovesden a lent részletezett
modszerek teljes skéalaja felhasznalasra keriilt. Mindig az adott kérdés megvalaszolasahoz
valasztottam ki a megfeleld modszert, és nem latvanymegoldasokra torekedtem. fgy a Lyonban és
Budapesten folytatott attitiid- €és elégedettségi vizsgalat nem igényelte a tobbvaltozds elemzések
végzését, tovabbi relevans kovetkeztetések levonasahoz nem jarult volna hozza. Az adatokat Excel
16 és SPSS 24 programokkal dolgoztam fel az alabbi elemzések segitségével:

1. Leiro statisztikak

e gyakorisag szamitasok
o kozépértekek (medidn, modusz)
e szOr6dasi mutatok (variencia, relativ szoras)

Lényege:
Az adathalmazt néhany jellemzo tulajdonsdganak megadasaval jellemezziink.
2. Statisztikai probak

e Kkereszttabla-elemzések
e khi-négyzet proba

Lényege:
A valtozoink kozotti 6sszefliggéseket vilagitjak meg.
3.Tobbvaltozds elemzések 1.
e Korrelacio szamitas
Lényege:
A korrelacio két folytonos valtozo kdzotti asszociacid mértékét és iranyat is méri.
4.Tobbvaltozos elemzések II.
e foékomponens- és faktorelemzés
Lényege:
Folytonos valtozok esetén alkalmazott dimenzidcsdkkentd eljaras.
A faktorelemzés tobb valtozé viselkedését irja le mesterségesen képzett valtozok segitségével.
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A f6komponens-elemzés segitségével lehet megmondani, hogy tobb valtozo koziil melyik az az
egy valtozo, amelyik a legnagyobb magyarazé erével bir a tobbihez képest.

3.3  Mintavétel

Mivel a demografiai mintakkal keresztelemzések torténtek, ez a fejezet csak a mintavételi
technikak ¢s koriilmények leirdsara szoritkozik, a részletes demografiai adatok az adott kutatasok
eredményeinél jelennek meg.

A mintavétel minden esetben egyszeri mintavételi technikaval tortént, ugyanakkor a helyszini,
személyes adatgyiijtés mindharom esetben reprezentativabb mintat adott egy kozosségi oldalra
felkeriilt online kérddiv valaszadoinak mintajanal. A kérddiveket Lyonban és Budapesten
személyesen toltettem ki, igy nem volt pontatlanul, hidnyosan kitoltott keérdéiv. A kérddives
felmérés 2014 tavaszan két kiilonb6zo helyszinen tortént Lyonban: a legkordbbi és a leghosszabb
atjarohdz bejarata eldtt, melyek nagy valdszintiséggel a latogatok tobbségének ttitervében
szerepelnek. A mintavételt nehezitette, hogy kizarolag olyan egyének johettek szoba, akik mar a
tirajuk végén jartak. Osszesen 166 turistat, kiilfoldit és belfoldit vegyesen sikeriilt személyes
megkérdezéssel valaszra birni, véletlenszer(i, nem reprezentativ médon. Az eredmények szintén
az els6 hipotézis allitasat igazoltak.

M¢ég ugyanabban az évben 2014 tavaszan, a Fiumei Gti Nemzeti Sirkert keriilt a kutatdsom
homlokterébe. A terepszemle utan ez esetben is személyesen toltettem ki a kérddivet 52 kiilfo1drol
érkezett latogatoval, kihagyva a magyarokat €s a hataron tili magyarokat, akik a kérdések egy
részének eredményét (eldzetes ismeretek, motivacio, érzelmi viszonyulas) jelentésen torzitottak
volna. A mintavétel ez alkalommal is véletlen, nem reprezentativ modon tortént. Nem is lehetett
volna mas médon, mivel a temetd csekély mértékben latogatott kiilfoldi turistak altal, igy a minta
nagysaganak és reprezentativitasanak novelése is megoldhatatlan feladat volt. A felmérés
eredménye a masodik hipotézis megvalaszolasaban nyljtott segitséget.

A Mezokovesden torténd adatgyiijtés 2015-ben harom alkalommal zajlott, €s ez volt az egyetlen
eset, amikor a kérddives felmérést nem személyesen végeztem, hanem turisztikai szakemberek
kozremiikodését vettem igénybe. A felmérés reprezentativitasanak javitasahoz olyan mintavételi
helyeket valasztottam, melyek segitségével lehetdség nyilik a varost felkeresd eltéré motivacioji
turistak lehetséges szokasait bemutatni. gy elsésorban a varos jellemz6 kereskedelmi
szallashelyein megszalld vendégek (szallodaban és apartmanban) valtak a vizsgalat alanyava. A
reprezentativitds tovabbi fokozéasa érdekében a varos Tourinform irod4jaba betérd latogatoknak is
lehetdségiik volt a kérddiv kitdltésére, tovabba a Matyd Népmiivészeti Egyesiilet is felajanlotta
kozremitkodéseét.

Személyesen harom alkalommal latogattam a telepiilésre. Az elsd fazisban a terepet a lassti optikan
keresztiil mértem fel a belga kutatasok kritériumrendszerére és eredményeire alapozva. A masodik
alkalommal a turisztikai kinalattal ismerkedtem a lassu turizmus modell szempontjainak a
figyelembevételével, mely soran a helyi miivészekkel spontan beszélgetéseket folytattam. A
harmadik alkalommal keriilt sor a kérddivek kitdltésére 2015. junius 20-an. Fontos volt, hogy a
kérdbiveket kizardlag a telepiilést elhagyni késziilok toltsék ki, és ne a szdndékaikrol, hanem a mar
meglatogatott latnivalokrol nyilatkozzanak. A megkérdezett 324 egyedbdl 132 16, 54 férfi és 78
nd, azaz 41 széazalék toltotte ki a helyszinen, vagy hozta vissza a kérddivet.
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Tobb okbol kifolydlag kizarolag belfoldi latogatdkat vontam be a felmérésbe. Még a kérddives
felmérés elott egy korkérdés keretében helyi turisztikai szakembereket kérdeztem meg az esetleges
kiilfoldi turistdk bevonéasaval kapcsolatosan. A szallashelyek munkatarsai és a népmiivészek
egyontetiien allitottdk, hogy a magyarok szdma erételjesen feliilreprezentélt, és a kiilfoldiek
korében nem lehet olyan nemzetiséget kiemelni, mely szamdaban jelentés lenne. A téma
ujszertisége folytan sem lett volna szerencsés egy tobbnyelvii kozegben vizsgalodni, mivel a lassu
turizmus koncepcidja az atlag utazd szdmara nem feltétleniil egyértelmii, igy mar a definiciok és
koncepciok forditasanal is félreértések szarmazhattak volna. Még az angol szaknyelvben sem
tisztazott a ,,slow travel” és a ,,slow tourism” lehatarolasa, gyakori a két terminologia egymas
szinonimdjaként vald hasznalata vagy erdltetett szétvalasztasa.

Az értekezés kutatasi részehez torténd adatgylijtés 2014 és 2015 folyaman lezajlott, €s az akkori
allapotokat mutatja. Aktualizalas kizardlag a szakirodalom elemzésekor fordult €16, ahol jelennek
meg frissebb referenciak.
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4 EREDMENYEK

4.1 A lassu turizmus modellje

A modell (PECSEK 2014) az eltéré koncepcidkat gyurja egységgé, és a lassu turizmussal
Osszefliggésbe hozhato elemeket négy alappillérre helyezi: a lokalitas, az élménykdzpontisag, a
fenntarthat6sag, illetve a tarsadalmi jolét. A pillérek és a hozzatartoz6 elemek kozott eléfordulnak
olyanok, melyek az eddigiekben nem szerepeltek vagy nem kaptak elég hangsulyt. A modell
koncepcionalis tijdonsaga abbdl fakad, hogy a turistat és a helyi kdzosséget egy ,,platformra”
hozza. Ezaltal a modell szorosabban kotddik a lasst mozgalmakhoz, melyek mint korabban
megallapitast nyert a helyi kozosségeket allitjak fokuszba. Az értekezés elso szakirodalmat elemz6
részében az elsd kettd pilléer, a lokalitds, valamint az élménykézpontusag szamtalan
Osszefliggésben teret kapott mar, mig a fenntarthatdsag €s a helyi kzosség joléte a lasst turizmus
kutatasokban eddig elkeriilte a tudomanyos rivaldafényt, igy ez a két pillér keriil alabb részletes
kifejtésre. A négy pillérben szerepld tényezok kozott vannak olyanok, melyek az egymasra valo
kolcsonhatasuk (ok-okozat) folytan akar tobb korcikkben is szerepelhetnének, besoroldsukat az
altalam kovetett logikai szal hatarozta meg (11. abra).

Lokalitas

Helyi gasztrondmia
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11. 4bra: A lassu turizmus modellje
Forras: sajat szerkesztés
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Lokalitas

A lokalitas helye a pillérben annyira nyilvanvald, hogy a lassi mozgalmakban (PETRINI 2007,
2011) és a lassu turizmus felvazolt koncepcidiban (DICKINSON 2010, GARDNER 2009,
LUMSDON — MCGRATH 2010, SUGIYAMA — NOBUOKA 2007) is egyarant fontos tényezd.
Mivel az étkezés a levegd utan Iétfenntartasunk masik fontos eleme, egy adott hely gasztrondmiai
(ételek, étkezési szokasok, elkészitési modok) reneszansza konnyen felébresztheti az igényt az
adott tertilet egyéb kulturalis értékei irant is (épitészet, fesztivalok). Természetesen ez a folyamat
forditva is megtorténhet. A helyi termékek és szolgaltatasok iranti érdeklodés és megnovekedett
kereslet automatikusan munkahely generald hatasu. A helyi vallalkozasok és a helyi munkaerd a
fenntarthat6sag kategoriaban is helyet kaphatnanak, de a lokalis jellegre ez esetben nagyobb
hangsuly keriil. A turizmus az egyik olyan szektor, mely a tarsadalom kiilonb6z6 végzettségii
rétegeibdl képes munkaerdt felszivni. Ez a pillér az, mely nem kivadn hosszas magyaréazatot,
onmagaért beszél, a koncepcidgyartaskor eldszor elokeriild sziikséglet.

Elménykozpontiisag

A koncepci6 kialakulasakor felbukkand masodik elem az ¢lménykdzpontusadg. Ezen a ponton jol
megvilagithatd a lassu turizmus kiilonbozOsége a ,,z0ld turizmusoktol”, melynek kritikusai
gyakran felvetik, hogy sokan erkélcsi kotelességiiknek érzik a z6ld szempontok figyelembevételét
utazasaik soran, mely az utazas élményét nagyban csokkentheti. CAFFYN (2012) lassa turizmus
megkozelitése nem kivan dnmegtartdztatast, hanem a boldog hedonista képét vazolja fel.

PINE és GILMORE (2011) korabban emlitett koncepcidja a teljes gazdasagra vetitve kimutatta a
fokozatos eltolodast a szolgaltatasgazdasagrol az élmények felé a kinalati és a keresleti oldalon
egyarant. CSIKSZENTMIHALYI (2014) az utazast és az ezzel jaroé kornyezeti valtozast
egyenesen dnbizalom noveldnek és €letmindséget javitonak tartja, mivel segit kitisztitani az agyat,
mas szemléletet és 1j latasmodot ad. A ,,Boldogitd utazasban” MICHALKO (2010) fejti ki, hogy
a tobbet utazok boldogabbak, mint az utazasban részt nem vevok.

Az autentikus élmény igénye — mely a nem standardizalt, szelektiv kinalattal, valamint az aktiv
tevékenységekkel konnyen kielégithetd — explicit vagy implicit médon az dsszes koncepcid része.
Bar az autentikussaig MACCANNELL (1973, 1976,) és BOORSTIN (1964) objektivista
szemlélete ota jelentds valtozason ment keresztiil — mara konstruktivista, egzisztencialis és
interperszonalis megkozelitéssel is taldlkozunk — a lassu turizmus mar csak a visszafogott tempoja,
valamint a helyiek és vendégek interakcidja miatt is nagyobb teret ad autentikus ¢lmények
meg¢lésére, mint a tdmegturizmus.

Az ¢lmény PETRINI (2007, 2011) és GARDNER (2009) koncepcidjaban is markansan jelen van,
mindketten az utazd ¢és a helyi lakos boldog egymadsra talalasat tartjadk kivanatosnak, mely
boldogsag a vendéglatod és a vendég kozos tevékenységei soran kovetkezik be. DICKINSON és
LUMSDON (2010), valamint LUMSDON és MCGRATH (2010) az utazast magat is
¢lményszerzo attrakcionak tekintik. A japan felfogasban (SUGIYAMA — NOBUOKA 2007) az
étkezés és az aktiv tevékenységek nyujtotta élvezet a boldogsag legfébb forrasa.

Fenntarthatosag

A turizmus barminemi fejlesztése komoly anyagi raforditast igényel, igy a bevételtermelésnek és
a profitabilitasnak a fenntarthatosagban is helyet kell kapnia. Amennyiben a turizmus szerepldi
nem latjak a lassu turizmusban a hossza tava lehetdséget, motivacidjuk és elkotelezettségiik is
gyengiill. A BRUNDTLAND BIZOTTSAG (1987) maig elfogadott, fenntarthaté fejlédés
definicidja sem all meg a kdrnyezetvédelemnél:
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A fenntarthato fejlodés olyan fejlodeés, amely kielégiti a jelen sziikségleteit, anélkiil, hogy
veszélyeztetné a jovo nemzedékek esélyét arra, hogy Ok is kielégithessék sziikségleteiket”
(FARAGO 2002:11).

Harom alappillére, a szocidlis, a gazdasagi és a természeti egyarant fontos, a tervezést és
végrehajtast kolcsonhatasaik figyelembevételével kell végezni. A Konferenciak (Rio de Janeiro
1992, New York 1997, Johannesburg 2002) szintén a tarsadalmi-gazdasagi fejlodés és a
kornyezetvédelem kozotti harmoniat tiizték zaszlajukra (FENNTARTHATO FEJLODES
BIZOTTSAGA 2013).

A cikkben idézett koncepciok ennek ellenére a kornyezeti fenntarthatésag mellé nem sorakoztattak
fel a gazdasagi szempontokat. DICKINSON és LUMSDON (2010) kitérnek ugyan a kinalati oldal
kornyezetbarat beruhazasainak fontossagara, de nem részletezik azt, konyviik a lasstt mobilitas
felol kozelit. Ez a logikai szal jelenik meg GARDNER (2009) manifesztojaban is. Az 6kologiai
labnyom csokkentését is elsdsorban a kozlekedési infrastrukturaval hozzik Osszefliggésbe.
LUMSDON ¢és MCGRATH (2010) négy f6 tényezdje koziil harom — a lassti haladés, a
kozlekedésieszkoz Kivalasztasa, valamint a kornyezetvédelem — is mind a Kkornyezeti
fenntarthatosagnak kiilonb6zo vetiiletei. A japan felfogas explicit kinyilatkozza, hogy a zdld
aspektusok prioritast élveznek.

A fenntarthatosagi szempontok és a versenyképesség kapcsolatat Magyarorszagon TOZSER
(2010) doktori értekezésében behatdan elemezte, amelyben egy fenntarthatd versenyképességi
modellt is kidolgozott. A gazdasagi szempontok szintén megjelennek a helyi kozosségre
tamaszkod¢ turizmusfejlesztés (community-based tourism, CBD) diskurzusaiban, melyrdl eldszor
MURPHY (1985) munkaiban olvashattunk, késébb MANYARA ¢és JONES (2007), illetve
RASTEGAR (2010) kutatasaiban koszontek vissza. A CBD koncepcid a tarsadalmi jolét
ebbe a kategoridba. A gazdasagi hatdsok a profitkiaramlas miatt nehezen kovethetok, ezért a
turizmuskutatasok nem gyakori ihlet6i, pedig ezen pénzek helyben maradasa és visszaforgatasa
tenné lehetdvé a draga és hosszi megtériilési idovel rendelkez6 z6ld beruhdzasokat.

Tarsadalmi jolét

Ez az utolsoé pillér tulajdonképpen azoknak a pozitiv hatasoknak az Osszessége, melyekkel a
kozosség szamolhat. Mas szektor esetén gyakorta a fenntarthatdsag része, hiszen nem masrol, mint
a tarsadalmi fenntarthat6sagrol van sz6. A turizmus kiillonbozdsége abbol fakad, hogy a helyi
kozosség kultaraja a kindlat részét képezi, tehat legitiméacioja nélkiil hossza tdvon nem lehet az
adott teriileten turizmust miikodtetni. FLORIDA (2002), aki behatéan foglalkozik a

fogadoteriileten élokkel, a kreativ osztalyrol sz6ld koncepcidjaban kulcsfontossdgunak tartja a
helyi lakossag hozzaallasat a vidék felviragoztatasaban és a turizmusfejlesztésben egyarant.

NAGYNE MOLNAR (2012) kényvében nyomatékosan hangsulyozza, hogy az aktiv, vallalkozo
kedvli lakossag megtartdsdhoz és noveléséhez a dontéshozatalba valdo bevondsa sziikséges. A
tarsadalmi részvétel folyamatos kommunikécion keresztiil valosulhat meg, melynek a tervezéstdl
a megvalositasig a felek kozott jelen kell lennie. A helyi tarsadalom aktiv részvétele biztositja azt
a széles konszenzust, mely a hosszu tavra késziilé koncepciot elfogadtatja a lakossag korében is.
A kozOsen tervezett és elvégzett munka eredményeinek gylimdlcse lesz az a kozdsségi kohézio,
amely egy egészséges telepiilés ismérve. A turistak is szivesebben latogatnak olyan célteriiletekre,

crer

Pozitiv példaként a lassu varos Ludlow gyakorlata emlithetd, ahol a civil szervezet az
Onkorményzat részeként miikddik, nincsenek benne sem képviselok, sem Onkorményzati
tisztviselok, ennek ellenére széles beleszolasi lehetdséget kapnak a koltségvetés kialakitasaban,
igy a lassusag tételeinek el6térbe helyezése a pénziigyi oldalon is megjelenik.
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A lassu turizmus modelljének miikodoképessége a Bakony és Balaton turisztikai térség 2014-
ben elkésziilt hosszi tavu stratégiajaban, valamint Ujkigyés Varos Turizmusfejlesztési
Stratégiajaban (2016-2025) mar bizonyitott.

A lasst turizmus modelljének gyakorlati hasznosithatosagat 1épésrol-lépésre az értekezés
Mezokovesdrdl szolo fejezetében mutatom be, ahol a lasst turizmus modell alapjan torténik a
kinadlatelemzés részletes vizsgalata.

4.2 A vilag turizmusa 1950-2015 kozott

Az alabbi fejezet a vilag turizmusanak felgyorsuldsat és egyben nagyfoku térbeli koncentracidjat
mutatja be.

A felgyorsulas a turizmus novekedésének mértékében és a repiilogép hasznalatanak
primatusaban érheto tetten, mig a koncentracio abban mutatkozik meg, hogy a nemzetkozi
verseny Eurdpa és Azsia bizonyos teriileteire korlatozodik.

Az UNWTO (2016) szerint 2015-ben a vilagon a nemzetkozi turistaérkezések elérték az 1,184
milliard f6t, mely 50 millioval haladta meg az el6z6 évit. A 4,4%-os novekedéssel ez volt
sorozatban az hatodik év, mely az atlagosnal nagyobb ndvekedést konyvelhetett el a 2009. évi
gazdasagi valsag ota. Abszolut értékben Europa vezette a boviilést (+5%), ahova 29 millioval tobb
turista érkezett 2015-ben, és elérte a 609 millié fot. Az amerikai kontinensen 5%-os (10 millio)
boviilés ment végbe, ezzel az emelkedéssel egyiitt ez 192 millio turistaérkezést jelentett 2015-ben.
Azsia és Oceania 5%-os emelkedésének koszonhetden, mely plusz 15 millié turistat jelentett a
kontinensnek, az 6sszes beutazo szama meghaladta a 278 milli6 fét. A Kozel-Kelet a 2014-es 5%-
os novekedés utan ismét 3%-kal boviilt, igy 54 millidra emelkedett a turistaérkezések szama. Az
Afrikai térség szintén 2%-kal eredményesebb 2015-ben, igy 53 millios értékével megkozeliti a
kozel-keleti szamokat, azonban a korlatozott adatforrds miatt az afrikai statisztika nem
megbizhato. Az Osszes utazd 51%-a az eurdpai kontinenst valasztotta, azonban a térségen beliil
Nyugat-Eurdpa atlag alatti, 3%-o0s novekedést produkalt.

2015-ben a nemzetkdzi turistdk tobb mint a fele a légikdzlekedést valasztotta (54%), mig 39% a
kozutat, 2% a vasutat és 5% a vizi alternativakat. A trend a repiilésnek kedvez, mely ardnyaiban is
magasan a legnépszeriibb, és gyorsabban is novekszik a tobbi kozlekedési eszkdzzel
Osszevetésben. Szembetlind a kornyezeti szempontbol is fenntarthatd vasuti kozlekedés csekély
részesedése. A turistak 53%-a, vagyis 632 millidan szabadid6s céllal keltek ttra, mig 14% iizleti
okbdl utazott.

A turizmus kulcs a fejlédéshez, a prosperitashoz és a jol-1éthez. Az UNWTO (2016) trendjei az
alabbi pontokban foglalhatok 6ssze:

e Mivel egyre tobb célteriilet valik elérhet6vé, a turizmusba vald befektetések is egyre
ndvekszenek. A szektor szamos orszagban a motorja a tarsadalmi-gazdasagi fejlddésnek,
a bevételeken keresztiil hozzajarul j vallalkozasok és Uj munkahelyek teremtéséhez,
illetve az infrastrukturalis fejlesztésekhez.

e Az elmult hat évtizedben a turizmusban egy toretlen boviilés és diverzifikacié ment végbe,
ezaltal az egyik legnagyobb és leggyorsabban novekvd gazdasagi szektorra valt a vilagon.

Sok 0j desztinacié sorakozott fel a régiek mellé Europaban és Eszak-Amerikéaban is.

e Az idénkénti valsagok ellenére a nemzetkdzi turistaérkezések egy megszakithatatlan
boviilést mutatnak, az 1950-ben realizalt 25 milliérol 2015-ban 1,184 milliardra nétt.
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e A turizmus a harmadik legjovedelmezobb exportcikk a vilagon az iizemanyagok ¢és a
vegyipari termékek mogott, megeldzve az élelmiszeripart €s a gépjarmiiipart (UNWTO
Tourism Highlights 2016 Edition).

Hossza tava kilatasok az UNWTO ,,Tourism Towards 2030” jelentése szerint:

e A nemzetkozi turistaérkezések 2010 — 2030 kozott varhatoan 3,3%-kal ndnek évente és 1,8
milliarddal tet6znek 2030-ban.

e 2010 — 2030 kozott a feltorekvd desztinaciok évente 4,4%-kal tobb vendéget fogadnak
majd, mely boviilés kétszeresen haladja meg a fejlett orszagok ratajat.

o A feltorekvd orszagok piaci részesedése az 1980-as 30%-r61 2030-ra elérheti az 57%-0t,
mely 1 millidrd nemzetkozi turistaérkezést jelent majd.

7. tablazat: A vilag 10 legnépszeriibb orszaga a kiilfoldi turista érkezések szama alapjan

2015-ben
Orszag Turistaérkezés  Turistaérkezés Valtozas
2015 millio f6 2014 millio fo 2015/2014 (%)

1. Franciaorszag 84,5 83,7 0,9
2. Egyesiilt Allamok 77,5 75,0 3,3
3. Spanyolorszag 68,2 64,9 5,0
4. Kina 56,9 55,6 2,3
5. Olaszorszag 50,7 48,6 4.4
6. Torokorszag 39,4 39.8 -0,8
7. Németorszag 35,0 33,0 6,0
8. Egyesiilt Kirdlysag 34,4 32,6 5,6
9. Mexiko 32,1 29.3

10. Orosz Foderacio 31,3 29.8 5,0

Forrds: Eurobarometer alapjan sajat szerkesztés

A 7. tablazat szerint Europa dominanciaja még 2015-ben is tartott, hiszen a top 10 orszagbo6l hat
az Eurdpai kontinensen taldlhaté (az Orosz Foderaciot is beleértve). Torokorszagot az azsiai
kontinenshez sorolom, mivel torténelme, kultGrdja és szokésai joval kozelebb allnak &zsiai
szomszédjaihoz. Igy az azsiai kontinenst Kina és Tordkorszag képviseli, mig az amerikai
kontinenst az Egyesiilt Allamok és Mexiko. Igen latvanyos Mexiko dinamizmusa, mely a 2014-es
év 6,8%-0s bdviiléséhez, 2015-ben még 9,4%-ot hozza tudott tenni. Egyediil Torokorszag
pozicidja gyengiilt Kis mértékben. Az eurdpai orszagok koziil Németorszag és az Egyesiilt
Kiralysag boviilt az eurdpai 5%-os atlagnal nagyobb mértékben, mig Franciaorszadg produkalta a
legkisebb emelkedést. Azonos mértékben jol teljesitett viszont Spanyolorszag és az Orosz
Foderacio (5,0%).
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8. tablazat: A leglatogatottabb varosok a vilaghan 2015-ben

Viros Orszag Helyezés 2014 2015 Novekedés
Hong Kong  Hong Kong 1 27 770,5 26686,0 -3,9
Bangkok Thaifold 2 17 031,7 18734,9
London Egyesiilt Kiralysag 3 17 404,0 18580,0 6,8
Szingapur Szingapur 4 16 795,6 16869,4 0,4
Parizs Franciaorszag 5 15058,1 15023,0 -0,2
Makad Makao 6 14 566,0 14308,5 -1,8
Dubai E. A. Emiratusok 7 13 200,0 14200,0 7,6
Isztambul Torokorszag 8 11 843,0 124146 4,8
New York USA 9 12 230,0 12300,0 0,6
Kuala Malajzia 10 11 629,6 12153,0 4,5
Lumpur
Shenzen Kina 11 11 825,9 11423,8 -3,4
Antalya Torokorszag 12 11 506,4 10868,7 -5,5
Réma Olaszorszag 13 8807,0 9558,7 8,5
Tajpej Tajwan 14 8 615,0 9045,8 5,0
Sz6ul Dél-Korea 15 9 389,6 8826,2 -6,0
Phuket Thaifold 16 8 115,3 8821,4 8,7
Tokid Japan 17 6 243,2 8456,4
Guangzhou Kina 18 7833,0 7958,3 1,6
Miami USA 19 7 604,9 7604,9 4,8
Pattaya Thaifold 20 6 427,3 74879

Forras: UNWTO alapjan sajat szerkesztés

A 8. tablazatban a husz varos kozott fovarosok és iidiillohelyek is talalhatok. A varosok
versenyében Azsia mar megdontdtte az eurdpai dominanciat, London, Parizs és Roma csak a 3. az
5., illetve a 13. helyen jutott fel a listara. Thaifold a fovarossal és két iidiilohellyel szerepel a listan,
melyek a japan fovaros utan a harom legdinamikusabb ndvekedést produkaltak. A hajdani
kistigrisek fovarosai — Szingapur, Szoul, Hongkong és Tajpej is a listan szerepelnek.
Tordkorszagot Isztambul és a leghiresebb iidiilohely képviseli, mig az Egyesiilt Allamokat New
York és a tengerparti Miami. Kozép-Kelet-Europanak nincs képviseldje, Praga 2013-ban még
szerepelt a legjobbak kdzott. Dubai viszont mint az Obéltérség fontos kdzlekedési hubja és egyik
kulcs turisztikai desztinacidja mar a top tiz tagja.

A globalis kitekintés jol mutatja a nemzetkozi turizmus nagyfokd Kkoncentraciojat az
Europan beliili és kiviili teriileteken is. Kinaban két varos realizalja a teljes nemzetkozi
turistaérkezés egyharmadat, mig Torokorszag két legnépszeriibb desztinacioja az orszag
turizmusanak kozel 60%-at adja.
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4.3 Turizmus Magyarorszagon 1990-2015 kozott

Magyarorszagon, ahogy szamos mads orszagban is, a turizmus a gazdasag egyik kulcsiparaga. Az
ipardg nemzetgazdasagi szerepe egyre fontosabb, és az orszadg gazdasagpolitikai célkitlizéseit
tekintve is kitiintetett szerepet jatszik a gazdasagfejlesztésben. 2015-ben a brutté hazai termék
kozel 9%-a szarmazott a turizmusbdl, €s a szektor hozzavetdlegesen félmillio embert foglalkoztat.

KULCSAR et al. (2013) vizsgaltak meg Magyarorszag vilagturizmusban elfoglalt helyét.
Kovetkeztetésiik alapjan Magyarorszag turisztikai adottsagok szempontjabol nem szamit
unikumnak. Sem a természeti adottsagai, sem a kulturalis, torténelmi és egyéb értékei tekintetében
nem rendelkezik egyedi vonzerdvel. Az orszag turisztikai vonzereje inkdbb abbol fakad, hogy
aranylag sok turisztikai adottsaggal rendelkezik, és ezek egyiittes hatasaként jelentkezik egy olyan
szinergiahatas, mely a vilag turizmusaban egy sokkal elokelébb helyet eredményez, mint az orszag
vilagban elfoglalt demografiai és gazdasagi szerepe. Magyarorszag a vildgrangsor jo—kozepes
mezOny hatarmezsgyéjén szerepel, egyes felmérések szerint a legkedveltebb célallomasok elsd
negyedébe is belefér. Mig Magyarorszdg a vilag népességébdl 0,12 szazalé¢kkal, a vilagon
megtermelt GDP-bdl pedig 0,22 szazalékkal rendelkezik.

Az alabbiakban a Kozponti Statisztikai Hivatal adatainak felhasznalasaval a legfontosabb
mutatokat — a kereskedelmi szallashelyen megfordult latogatok szadmat, az altaluk eltoltott
vendégéjszakat, illetve az atlagos tartdzkodasi id6 valtozasait - vizsgaltam meg a rendszervaltas
kezdetétdl napjainkig gyorsulasra utald jeleket keresve.

9. tablazat: Magyarorszag turizmusa 1990-2015

Mérészamok 1990 2000 2010 2015
Latogatok szama 5654245 5940805 7473339 10403
Vendégéjszakak szama 22386526 18369319 19554438 25888
Atlagos tart. 1dO 3,96 3,09 2,62 2,49

Forras: KSH (2016)

A konkrét szamokat elemezve (9. tablazat), az orszag turizmusaban a vizsgalt id6szak alatt jelentds
valtozasok — pozitiv és negativ iranyban is - torténtek. A latogatok szama tekintetében mintegy
hetven szazalékos boviilés tapasztalhatd, igy 2015-ben a szam tizmillio f6l¢ emelkedett. A
vendégéjszakak szama viszont 2010-re a bazis év 87%-ara esett, majd onnan kapaszkodott fel
2015-re 10%-kal a bazis adat folé. Az is kiolvashato, hogy az egyre tobb latogato, atlagban egyre
kevesebb vendégéjszakat toltott kereskedelmi szallashelyeken Magyarorszagon, vagyis az atlagos
tartozkodas id6 jelentds zsugorodasa figyelhetd meg, mely fokozatosan a 3,96 ¢éjszakardl 10 év
alatt 3,09-re majd a kovetkez6 15 évben 2,5 éjszakara csokkent. Vagyis a hajdani 5 nap/4 éjszakas
atlag 2015-re minddssze egy hétvégére zsugorodott.

Az adatok egyértelmiien illusztraljak a magyar turizmus egyik megoldandé kulcsfeladatat,
a felgyorsult turizmus lelassitasat. Ennek egyik mddja lehet a jelenleg beérkezé vendégek
hosszabb ideig valé marasztalasa vagy olyan turista szegmens bevonzasa, amely hajland6
tobb idot eltolteni az orszagban. A rovidebb atlagos tartézkodasi idé a turizmus
felgyorsulasanak egyik negativ kovetkezménye, mely a kornyezet szempontjabdl is karos
hatassal bir.

A tartdzkodasi id6 meghosszabbitdsa szamos nem csak gazdasagi, hanem kulturalis, kornyezeti és
politikai eldnnyel is jar. Gazdasagi szempontbol logikus, hogy tobb vendégéjszaka, tobb turisztikai
bevételt eredményez. Azonban a jarulékos pozitiv hatdsok bar szdmszakilag nem mérhetdk,
hatasuk hosszabb tavon érvényesiilhet. Amennyiben hosszabb iddt tolt egy helyen az adott turista,
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nagy valosziniiséggel érdeklddése is talmutat a szokasos kdtelezd latvanyossagokon, és nagyobb
eséllyel talalkozik autentikus helyi kultGraval, gasztronomiaval és lakosokkal. Mivel utazasa
térben és idoben sem koncentralodik olyan mértékben, kevésbé terhel a kornyezetre. A hosszabb
tartozkodasi id6 idedlis esetben a szezonalitast is csokkentheti. Végiil, az adott célteriiletrdl
szélesebb ismeretekkel rendelkez6 turista egy ,.két labon jard” ingyen reklam az adott célteriilet
szamara.

A tovabbiakban érdemes figyelmet szentelni a régidos adatokra, és feltarni a turisztikailag
leginkabb érintett térségeket. Magyarorszagon 2000-ben médositotta a régios lehatarolasokat, igy
kilenc idegenforgalmi régi6 keriilt meghatarozasra, amelyek teriileti szempontbol — a balatoni és
a Tisza-tavi kivételével — hasonlitanak a tervezési-statisztikai régiokhoz, de teljesen nem fedik le
azokat.

A 12. abra is 2000-t61 mutatja az egyes turisztikai régiokba érkezo turistak atlagos tartdzkodasi
idejének valtozasait. A régios adatokat vizsgalva, egy régio kivételével az egész orszag hasonléan
alacsony tartézkodasi iddvel kiizd, €és az atlagos tartdzkodasi 1d6 a vizsgalt periodus alatt minden
régidban kivétel nélkiil csokkent. Az értekezés optikajan keresztiil nézve kimondhato, hogy a
magyar régiok turizmusa felgyorsult, hiszen a latogaték kevesebb idot tdltenek, igy az ott-
tartozkodasuk is hektikusabba valt.

O = N W B U

FFE TS
e Budapest — KGzEp-Magyarorszag
K6zép- Dunantul e \yugat-Dunantul
Dél-Dunantul Eszak-Magyarorszag
= szak-Alf6ld = D¢l-Alf5ld

12. abra: Atlagos tartézkodasi idé régionként, 2000-2015
Forras: KSH (2016)

Mig 2000-ben még négy régio is tudott legalabb harom éjszakas atlagot produkalni, 2015-ban mar
csak Nyugat-Dunantal. Ezek a térségi adatok azért is fajo pontok, mert az elmaradottabb észak-
keleti térségben az ipar nem léte vagy leépitése folytan gyakran a turizmusban latjak a megvaltast.
A trend nagy valoszinliséggel azzal magyardzhatd, hogy Nyugat-Dunantilon talalhatoak az
egészségturizmus fellegvarai, Biik és Sarvar, igy ez a turisztikai termék allhat a relative hosszabb
tartozkodasi id6 mogott. Ennek bizonyitasahoz azonban tovabbi vizsgalddas volt sziikséges.

4.3.1 A gyors és lassu turisztikai termékek jelenléte és aranyvaltozasai

Az alabbi elemzés szintén a hosszu tavil folyamatokra koncentral, és a kiilonboz6 turisztikali
termékek— kulturalis turizmus, vizi turizmus, egészségturizmus — népszertiségének valtozasait
tarja fel. Az elemzés az alabbi iranyokban vizsgalodott:
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o A gyogyhelyek, a balatoni telepiilések és a kulturalis varosok turisztikai pozicidinak
valtozésa a vizsgalt iddszak alatt.

o Az éatlagos tartdzkodasi id6 valtozdsa a vizsgalt periddus alatt, mely bizonyithatja a
magyar turizmus felgyorsulasat.

o Létezett vagy létezik-e teriileti koncentracié a magyar turizmusban.

Az alabbiakban a tiz legnépszeriibb hazai telepiilés listajaban bekovetkezett valtozasok keriilnek
elemzésre, melyet Budapest turizmusanak a valtozasa kovet. A 10. tablazat tartalmazza azokat a
telepiiléseket, melyek a négy vizsgalt idépontban a tizes listan szerepeltek. Igy értelemszertien a
teleptilések szama joval meghaladja a tizet, (szam szerint 17), és a sorrendet a bazis év sorrendje
szabja meg. Tehat minél lejjebb talalhato egy telepiilés a listan, annal késobb kertilt a legjobb tiz
teleptilés koz¢. Ez az elrendezés vilagosan jelzi a feltorekvo és a lecsuszo telepiiléseket. Az utolsd
oszlop szdzalékos aranya a 25 év alatt bekdvetkezett vendégéjszaka boviilést, illetve csokkenést
mutatja. A listan szerepld telepiiléseket a fO turisztikai kinalatuk alapjan négy csoportba
osztottam.

e Kklasszikus kulturalis varos — épitészetileg gazdag, torténelmi varos, tulnyomorészt
kulturalis latnivalokkal, programokkal
Gyor,
e ¢lovizes telepiilés — Balaton kornyéki telepiilések

Siofok, Balatonboglar, Fonyod, Zamardi, Balatonszemes

e gyogyhely — Kifejezetten az egészségturizmussal rendelkezé hivatalosan elfogadott
gyogyhelyek

Harkany, Hajduszoboszlo, Héviz, Biik, Zalakaros, Sarvar

e tobbdimenzios varos
kulturalis/gyogyhely: Debrecen, Eger, Miskolc, Sopron
¢lovizes/gyogyhely: Balatonfiired

10. tablazat: A vizsgalt telepiilések lakossaga, tipusa, elhelyezkedése

Telepiilés Lakossagszam Tipus Turisztikai régié
Siofok 24375 VAros Balaton
Balatonfiired 13532 VAros Balaton
Harkany 4065 Varos Dél-Dunantal
Miskolc 166 823 megyeszékhely Eszak-Magyarorszag
Balatonboglar 5932 Varos Balaton

Fonyod 4728 Varos Balaton
Zamardi 2363 kozség Balaton
Debrecen 207 594 megyeszékhely Eszak-Alfold
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Hajduszoboszlo 23309 varos Eszak-Alfold
Balatonszemes 1773 kozség Balaton

Héviz 4375 VAros Balaton
Sopron 61390 megyei jogu varos Nyugat-Dunantul
Biik 3493 varos Nyugat-Dunantul
Eger 56 166 megyeszékhely Eszak-Magyarorszag
Gyor 131 564 megyeszékhely Nyugat-Dunantul
Zalakaros 1846 VAros Balaton
Sarvar 14764 Varos Nyugat-Dunantil

Forras: KSH alapjan sajat szerkesztés

A vizsgalt telepiilések (10. tablazat) a kilenc turisztikai régié koziil 6tben koncentralodnak. A
kiilon elemzett Budapesttel egyiitt elmondhato, hogy a régiok egyharmadaban nem talalhat6 olyan
teleptilés, mely a vizsgalt id6szakban a listara keriilt volna. A tertileti valtozasokat nézve a bazis
évben hat balatoni, egy dél-dunantili, egy észak-magyarorszagi és két észak-alfoldi telepiilést
tartalmazott a lista. Szembet(ing, hogy 1990-ben még egyetlen nyugat-dunantuli telepiilés sem
szerepelt a listan.

2015-re a népszeriiségi verseny két szomszédos régio versenyére redukalodott: a Balatonra
és a Nyugat-Dunantilra, melyek négy-négy telepiiléssel képviseltetik magukat.

Rajtuk kiviil egy észak-magyarorszagi €s egy €szak-alfoldi telepiilés tudott a rangsorba keriilni. A
dél-dunantuli telepiilés kiesett, 0j foldrajzi teriilet viszont nem jelentkezett kihivoként, vagyis a 25
¢év alatt jelentds teriileti koncentracio ment végbe. A 13. abra a legnépszertibb 17 telepiilés tertileti
elhelyezkedését mutatja.

4 Budapest 1 3 &
Q o : 4 ‘
Péf K pary)

Harkan
9 Go gle My Maps

13. abra: A 17 vizsgalt telepiilések foldrajzi elhelyezkedése
Forras: sajat szerkesztés

A térképészeti megjelenitésbdl az tlinik ki, hogy a turizmusbdl profitald telepiilések végig egy jol
behatarolhato teriileten beliil helyezkedtek el. Minden id8szakban a Dunantil erdteljes

feliilreprezentacioja jelenik meg az orszag keleti vidékeivel szemben. Ugyanakkor a 11. tablazat
értékeibdl a Dundntilon beliili elmozdulas is kirajzolodik a nyugati teriiletek javara.
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11. tablazat: Legnépszeriibb telepiilések a vendégéjszakak szama alapjan 1990-2015

Vendégéjszakak szama Valtozas
Telepiilés 1990 2000 2010 2015 1990/2015
Héviz 312158 796779 934385 923 539 296%
Hajdaszoboszlo 376264 637979 779188 854 948 227%
Siofok 814103 795225 583104 712 098 87%
Biik 237160 360708 665780 672 076 283%
Balatonfiired 778737 535538 458797 591 362 76%
Zalakaros 228595 203678 413594 462 205 202%
Sarvar 115603 129712 387623 457 357 396%
Eger 265512 313566 285022 443 085 167%
Debrecen 389602 349812 279210 386 213 72%
Sopron 299727 444727 454740 382 308 128%
Gyor 293965 285853 233869 336 526 114%
Miskolc 414844 269380 202739 323720 78%
Zamardi 394150 44868 86356 194 005 49%
Balatonszemes 353248 137769 133597 168 379 48%
Harkény 447335 224247 137758 160 684 36%
Fonydd 399736 154625 97380 118866 24%
Balatonboglar 404543 39217 30239 53338 13%

Forras: KSH (2016)

A telepiilések nagysaga alapjan arra a kovetkeztetésre juthatunk, hogy a 25 év alatt csupan négy
megyeszékhely keriilt a listara. 1990-ben kettd, és 2015-ben is kettd. Rajtuk kiviil Sopron
rendelkezik még jelentdsebb lakossaggal (61000 f6), a tobbi telepiilés 25 ezer 10 alatti.

1990-ben a listan tulnyomorészt Balaton-parti telepiiléseket talalunk, Harkany, Hajdiszobosz16 és
Debrecen kivételével. 2010-ben Héviz mar messze a legtobb vendégéjszakat konyvelhette el, és
a Dunéntul versenytars nélkiili gyogyfovarosava valt. Hajduszoboszlo ugyanezt a szerepet tolti be
az orszag keleti pontjan. A legnagyobb veszteséget a Balaton-parti telepiilések konyvelhették el,
koztiik Balatonboglar, melynek vendégéjszakai 404,5 ezerr6l alig 30 ezerre estek vissza, de
Fonyo6d, Zamardi és Balatonszemes jelentdsége is csokkent. Si6fokot harom gyogyhely el6zi meg,
melyek megtobbszorozték vendégéjszakaik szamat. 2010-re konszolidacio kovetkezett be, és
2015-ben mar nem keriilt fel 4j telepiilés a listara.

A fenti elemzés egyértelmiien ramutat a magyar turizmus fokuszanak eltolodéasara a gydgyhelyek
felé, mely nem meglepd, hiszen a 2000-ben elkészitett Széchenyi Tervben az egészségturizmus
fejlesztése kitlintetett szerepet kapott. A klasszikus, csak nyari pihenést biztosité balatoni
idiilohelyek latogatottsaga szignifikdnsan esett. Siofok és Balatonfiired maradt a két népszerii
toparti telepiilés, ugyanakkor mindkét telepiilés tobbdimenzids, mivel egészségturizmussal
kapcsolatos infrastrukturaval és szolgaltatassal is rendelkeznek.

A magyarorszagi elemzésbél kimutathaté, hogy a magyar turizmusban mar 1990-ben is
terilleti koncentracio figyelhetdé meg, mely a 25 év alatt tovabb fokozodott. Ezzel
parhuzamosan a tartézkodasi id6é csokkeno tendenciaja is kitapinthato. A két trend egyiittes

66



10.14751/SZIE.2018.045

jelenlétének tovabbi negativ hozadéka lehet, hogy a jovében a legnépszeriibb teriiletek
elérhetik teherbirasuk maximumat, mely akar a helyiek és a turistak kozotti konfliktus
kiélez6déséhez is vezethet. Ennek elkeriilésére a lassu turizmus elveinek alkalmazasa egy
fenntarthato alternativa lehet az érintett telepiilések esetében is.

4.3.2 Budapest turizmusanak valtozasai

A nemzetkdzi turizmus dinamikus fejlddése nem kis részben a nagyvarosok, és ezen beliil is a
fovarosok novekvé népszerliségének tudhaté be. A ,The European Cities Marketing
Benchmarking Report 9.” (2014) kiadvanyanak egyik lényeges észrevétele, hogy az eurdpai
fovarosok a turistak nagy részének kotelez6en meglatogatandd desztinacidi, mely a rovid
varoslatogatas tovabbi intenzitasanak iranyaba hat. A fovarosok azonban nem egyentermékek,
hiszen magukon hordozzék az adott orszag torténelmi €s kulturalis jegyeit. HALL (2000) az alabbi
tipusokat hatarozta meg:

e multifunkcionalis févarosok — a Iehet6 legtobb feladatot latjak el nemzeti szinten: Parizs,
London és Stockholm

e globalis fovarosok — nemzetk6zi szereppel birnak a politikai és/vagy kereskedelmi
¢letben: New York, London és Tokio

e politikai foévarosok — olyan kormanyszékhelyek, melyeknek gyakran nincs mas
funkciojuk vagy csak a kezdeti politikai szerep utan ruhazodtak mas funkcioval fel: Haga,
Washington, Ottawa, Canberra és Brazilia

e volt fovarosok — melyek elvesztették fovarosi rangjukat, de megtartottak multbéli egyéb
funkcioikat: Szentpétervar és Philadelphia

e volt gyarmatok fovarosai — bar elvesztették gyarmataikat, mégis fOvarosként
megtartottak egyéb fontos funkciokat vagy ,.kapu” szerepet toltenck be: Lisszabon,
Madrid, Bécs és London (CLARK — LEPETIT 1996, HALL 2000, DRIVER — GILBERT
1999)

o szovetségi fovarosok — Montreal, Miinchen, Melbourne és VVancouver

e szuper-févarosok — Nemzetkozi szervezetek székhelyei: Briisszel, Strasbourg és New

York

A fenti sorozatbol hidnyoznak térségiink fovarosai mint példaul Praga, melynek turisztikai
népszerlisége latogatdszam tekintetében Béccsel vetekszik. Az altalam javasolt tovabbi kategoria
ezt a hidnyt potolna:

e Kkulturalis févarosok — melyeknek nincs globdlis szerepiik, ugyanakkor az egyetemes
eurdpai kultira részei. Ide tartozik a gyarmattal nem rendelkezett eurdpai orszagok

fovarosainak tobbsége: Budapest és Praga

Az Europai fovarosok turizmusanak sajatossagairol a ROLAND BERGER tandcsado cég készitett
atfogd tanulmanyt 2011-ben, mely azért mérfoldké a maga nemében, mert a pénziigyi valsag
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éveirdl a turizmus optikdjan keresztiil nytjt hiteles képet. 24 varos szolgaltatott mérhetd adatokat,
melyeket hét kategoria alapjan elemeztek, az alabbi kovetkeztetésekre jutva:

e A fOvarosok turizmusat a valsag kevésbé razta meg, mint a turizmus egészét vagy mas
iparagakat, ugyanakkor az atlagos tartozkodasi id6 rovidsége az egész térségre jellemzo.

e Az elemzOk pozitiv korrelaciot talaltak a kongresszusok szama és a vendégéjszakak szama
kozott, mely szempont alapjan harmadik alkalommal Bécs kertilt az els6 helyre.

e Szintén erés korrelaciot mutatott a diszkont légitarsasagok jaratainak gyakorisaga és a
vendégéjszakak szama.

e A konferencidk szama és a varos légi elérhetdsége kozott is kimutathatd volt a szoros
kapcsolat.

o A 2006-2010 kozott végbement szallodai kapacitdsndvekedés negativan korreldlt a
RevPAR értékkel, két varos: Amszterdam ¢és Stockholm kivételével (PREVEDEN -
SCHLANGER 2011).

Magyarorszag minden szempontb6l Budapest centrikus, a fovaros az orszag egyértelmii gazdasagi,
kulturdlis és politikai kozpontja. Jelenleg nincs mas hazai nagyvaros, mely fontossag
top tizes listajan — a Budai Var, a Duna-part, a gydgyvarosok, Tihany, Lillaftired, Sopron, Eger,
Pécs, Visegrad és a Budai hegyek — harom fovarosi latvanyossag is olvashatd. Mig a Tripadvisor
(2016) elsd tiz attrakcidja kozott nem taldlhato vidéki helyszin.

12. tablazat: Budapest turizmusanak aranya Magyarorszag turizmusabél 1990-2015

Lakossag szama (ezer) Latogatok szama (ezer) Vendégéjszakak szama (ezer)
Telepiilés 1990 2000 2010 2015 1990 2000 2010 2015 1990 2000 2010 2015
Magyarorszag 10373 10200 9986 9986 5654 5941 7473 10403 22387 18369 19554 25888
Budapest 2016 1759 1734 1758 1752 1927 2558 3508 6586 4944 6060 8768

Arany Bp/Mo 19% 17% 17% 18% 31% 32% 34% 34% 29% 27% 31% 34%

Forras: KSH alapjan sajat szerkesztés

A 12. tadblazatot Osszefoglalva elmondhato, hogy a magyar turizmus nagyban fligg a fovaros
turizmusatol, ez a fliggés a vizsgalt iddszak alatt még nagyobb mértékiivé valt, és mara Budapest
az orszag idegenforgalmabol egyharmadot meghaladd (34%) ardnyban részesedik. Masfeldl
kozelitve, a turizmus teriileti koncentracioja tovabb erdsddott, hiszen minden harmadik turista a
fovaros teriiletére Gsszpontosul, és minden harmadik vendégéjszaka is itt realizalodik. Ezzel
szemben a fovaros lakossaga 1,7 milliora csokkent, de mivel az orszagban lakok szama is
kevesebb, igy az aranyszam nem valtozott jelent6s mértékben.

13. tablazat: Az atlagos tartézkodasi idéo Budapest turizmusaban 2010-2015

1990 2000 2010 2015
Latogatok szama/ezer 1752 1927 2558 3508
Vendégéjszaka/ezer 6586 4944 6060 8768
Atlagos tart6zkodasi id6 3,8 2,6 2,4 2,5

Forras: KSH alapjan sajat szerkesztés
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A 13. tablazat az 4atlagos tartdzkoddsi id0 valtozasait mutatja a vizsgalt négy iddpont
Osszevetésével. Az adatok egyértelmiien rdmutatnak a tendencidzusan csokkend atlagos
tartozkodasi idére. A 90-es évek kozel négy €jszakaja 2000-ben mar két és félre csokkent és
véltozatlan maradt a tovabbi években. Azaz pont ellentétes folyamat zajlott a kivanatosnal: egyre
tobb vendég, egyre rovidebb idot toltott Budapesten, ahelyett, hogy a meglévé vendégeink
hosszabbitandk meg tartozkodasaikat.

A févarosi turizmus szamai a magyarorszagi turizmus tovabbi koncentracidojat mutatjak. A
rovidiilé, majd stagnalo tartéozkodasi id6 egy atlagos rovid varoslatogatas idotartamat fedi
le, mely egyértelmiien a févarosi turizmus felgyorsulasanak a bizonyitéka. Mivel a févarosi
turizmus is csupan néhany belsé keriiletben 6sszpontosul, a varoslatogatok térbeli és idébeli
széthizasa a kozeljovo egyik kihivasa, melyhez az értekezés empirikus vizsgalatai adhatnak
tampontot.

4.4 A varosi terek lelassitasanak lehetdségei

Az elso feltételezésem szerint a varosi tereken fellelhetd tajépitészeti megoldasok - parkok,
csatornak, rakpartok, terek, templomtornyok €s passzazsok - a turistak mozgéasaban aktiv szerepet
jatszanak. Varosokban gyakran el6fordulo elemeket vizsgaltam, melyek elsédleges funkcioja nem
a turistak kiszolgalasa. Két kutatas iranyult az elsd hipotézis bizonyitasara, a Brugge-ben elvégzett
kvalitativ alapt megfigyelés €s terepkutatas, valamint a Lyonban tortént kvantitativ, kérddives
megkérdezésen alapuld elemzés €s terepkutatas.

4.4.1 Brugge - az épitészeti strukturak lassité hatasa a turistamozgasokra

A témaban tett elsé vizsgalodasom helyszine Belgium volt, ahol Brugge épitészete kertilt
fokuszba, konkrétan az épitészet és a turisztikai mobilitas Gsszefliggéseit elemeztem. A helyszin
kivalasztasanal f6 szempont volt, hogy Brugge volt az els6 varos Europaban, mely a kétezres évek
elején dokumentalhatéan, varosvezetdi szinten elkezdett a turistakoncentracioval és az ezzel
egyiitt jaro turistamobilitassal foglalkozni (SULYOK 2002).

A terepmunka alatt terepjegyzeteket és fotokat is készitettem, egyéni rakparti sétan, varosnézésen,
valamint egy kiscsoportos hajos varosnézeésen is részt vettem. Csak ez a fajta részvételen alapulo,
természetes megfigyelés tette lehetdvé, hogy a kutatdas elérje a céljat, minden mas
konvencionalisabb mddszer kudarcot wvallott volna. Ennek kovetkeztében ez a kutatas
személyesebb hangvételii, reflektativabb (szubjektivebb?), mint az utdna kovetkezok. Azonban az
idézett kutatok szakmai hattere mar dnmagéban is bizonyitja, hogy a varosi tér kutatasanak ilyen
formaban is van létjogosultsaga.

A varosban a tudatos varostervezés kovetkeztében olyan tajépitészeti kialakitasok figyelhet6k
meg, melyek egyértelmiien a lassulds iranyaba hatnak. Az els6 fazisban a varos
megkozelithetdségét NEMES NAGY (2009) paraméterei alapjan vizsgaltam:

a fovarostol mért tavolsag

a legkozelebbi régios kdzpont tavolsaga

a legkozelebbi helyi kdzpont tavolsaga

a legkozelebbi hataratkeldhely tavolsaga

a legkozelebbi autopalya - lehajtod hely tavolsaga

Brugge 88 kilométerre fekszik a fovarostol és gépkocsival az E40-es autopalyan érhetd el. A varos
Nyugat-Flandria legnagyobb varosa, a legkdzelebbi masik kozpont, Gent 38 km-re taldlhatd. A
régio, azaz Flandria székhelye Antwerpen, mely 93 km tavolsagra fekszik. A helyiek szamara a
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hataratkeléhely mar mentalisan sem létezik, elsdsorban Flandria és Hollandia torténelmi,
gazdasagi és kulturalis értelemben torténd osszefonddasa miatt. A kilfoldiek szamara esetlegesen
létez6 mentalis valasztovonal 15 km tavolsagra talalhat6. A varos torténelmi kozpontja 2000 6ta
szerepel az UNESCO Vilagorokség listajan. Pozitiv imazsa a csatornak szabdalta kulttrtajra és a
csokoladé kettésére épiil, melynek elismeréseként 2002-ben az ,,Europa Kulturalis Févarosa”
cimet is birtokolta. A 120 ezer lakosu varosban csupan 20 ezren laknak a torténelmi magban, igy
a turizmustervezésnél a helyiek igényeit is messzemenden figyelembe kellett venni, hogy a
varosbol valo kitelepiilést elkeriiljék.

A varosfejlesztés kapcsan SULYOK (2002) tanulmanyaban olvashatunk arrél a 2002-es
konferenciar6l, mely a mindségi turizmus fejlesztését tlzte zaszlajara. Akkor a turizmus
fenntarthatosaganak négy alappillérét a kovetkezokben hataroztdk meg: a kulturalis orokseg
megolrzése, a vizmindség javitasa, a konszenzusos varostervezes, valamint a latogatdk €s a helyi
kozosség hatékony menedzsmentje. A mindségi turizmushoz kapcsoloddan a varosfejlesztés a
belvarosi életmindség javitasat €s a turistdkat erdsen koncentrald teriiletek kezelését is fokuszba
allitotta. Célul tlizte ki, hogy a turizmusban érdekeltek - a szolgaltatok, a turistak, a turizmus hely1
iranyito szervezetei, a helyi lakossag, illetve a helyi vezetés - 6sszehangolt egyiittmiikddése j6jjon
létre.

A gyorsasag lencséjén keresztiil figyelve, FISCHER (idézi: Nemes Nagy 2009:142) az utazasi id6
¢€s az utazasi sebesség alapjan négyféle varost kiilonboztet meg:

gyalogosok varosa

elévarosokkal rendelkezd varos
regionalis varos

varos-vonzaskorzet kozotti kapcsolat

crer

gyalogosoknak gyakran az egyiranya autosforgalommal kell megosztaniuk a teret. A varos
tomegkezelésében ¢€s a latogatok lelassitdsaban jelentds szerepet jatszanak azok az épitmények €s
miitargyak, melyeket évszazadok soran a varos tervezOi alakitottak Ki, és a ra kovetkezo
nemzedékek Oriztek meg és orokitettek tovabb. Ezek a tajépitészeti megoldasok teszik lehetové a
varosi turista nomadda valasat (DELEUZE — GUATTARI (2003), aki élvezi a vizet, a
talalkahelyeket, az utiranyt szabadon valaszthatja, illetve valtoztathatja. A 14. adbran jol lathatok
azok a pontok, melyek vizsgalatra keriiltek.
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14. abra: Brugge belvarosa
Forras: planetware.com (2014)

Az altalam kivalasztott objektumok két kategériaba rendezhetok, melyeket a Magyar Tajépitészek
Szovetsége az alabbi modon definialt:

Tajépitészeti épitmény: , Mesterségesen is alakitott terepen, épitett szerkezetekkel, kozlekedési
feliiletekkel és noveényzettel kialakitott szabadtéri, jellemzéen idészakos emberi tartozkodas céljara
szolgdlo, tébbnyire tobbfunkcios alkotas (pl. kozpark, kozkert, koztér, mesterségesen kialakitott
kornyezet stb.), a telepiilési zoldfeliileti rendszer része. Teriiletén beliil tovabbi épiileteket és
miitargyakat (pl. koztargyakat, kerti épitményeket stb.) tartalmazhat” (MAGYAR TAJEPITESZEK
SZOVETSEGE 2014).

Miitargy: ,,Mindazon épitményfajta, ami nem mindsiil épiiletnek és abban (azon) emberek csak
karbantartasi, kozlekedési, jaték, sport, pihenési céllal ideiglenesen tartozkodnak. (pl. ut, hid,
torony, tavkozlés, miisorszoras miiszaki létesitményei, gdz-, folyadék-, omlesztett anyag tarolasara
szolgdlo és nyomvonalas miiszaki létesitmények, tdjépitészeti épitmények)” (MAGYAR
TAJEPITESZEK SZOVETSEGE 2014).).

A kivalasztott elemeket a lassu épitészet szempontrendszere alapjan elemeztem, melyet a Slowlab
két tagja, STRAUSS és FUAD-LUKE (2008) dolgozott ki. A Slowlab egy olyan kreativ
kezdeményezés, melynek segitségével konnyen beazonosithatok azok a tajépitészeti megoldasok,
melyekkel a turistamobilitas térben és idOben is lelassithatd. A szerzok a lassi mozgalombol
meritettek inspiraciot arra, hogy a lelassitast a sajat szaktertiletiikon is alkalmazzak. Hat jellemz6t
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tartanak sziikségesnek ahhoz, hogy lasst épitészetrl/tervezésrdl beszélhessiink. A konnyebb
értelmezhetdség kedvéért zardjelben meghagytam az eredeti angol ismérvet:

e Feltarulo (Reveal): olyan élményeket fed fel a mindennapokbol, melyek mellett
hajlamosak vagyunk elmenni, réluk elfelejtkezni. Példanak okan egy mitargy észlelésekor
gyakran fordul el6, hogy az anyag vagy az elkészitési folyamat elkeriili a figyelmiinket.

e Kiterjesztheté (Expand): a miitargy valos és potencialis interpretalhatosagat értjiik alatta,
vagyis értelmezése tilmutat a sajat hatdrain, kornyezetén, funkcionalitasan, fizikai
tulajdonsagain és élettartaman.

e Gondolatébreszt6 (Reflect): elmélkedést valt ki.

e Bevono (Engage): az informacié megosztasat, a kooperaciot és az atlathatdésagot sugallja,
melynek segitségével a miitargy tovabb gondolhatd, fejleszthetd.

o Aktiv részvételre 0sztonzd (Participate): a mitargy haszndlojat mar a tervezés alatt
aktivitdsra buzditja, a kozossegi létet €s szellemet Osztonzi és a tarsadalmi ellendrzést
batoritja.

e Viltozod (Evolve): a kdornyezet és a benne talalhato miitargyak nem statikusak, hanem
egylitt valtoznak €s érnek az id6 eldrehaladtaval, mely az érzékeld szamara még gazdagabb
¢lményt nyujt, hiszen messze tulmutat a jelen koriilményein és sziikségletein.

A fenti kritériumrendszer alapjan azokat az elemeket (14. tablazat) tettem vizsgalatom targyava,
melyek tobb vagy akar az osszes kritériumnak megfelelnek.

14. tablazat: Turista terek természetes és ember alkotta lassi tajelemekkel

Helyszin Vonzeré Lassi tajelemek
Minnewater park Begina kolostor, t6 zold feliiletek, tavak, hidak, novényzet
és allatvilag
Csatornak folyomenti épiiletek, sétahajozas, folyomenti épiiletek,
idegenvezet6 narrativaja hidak,
Rakpartok vizpart, csatorna, viz vizpartok, hidak, padok
Terek emlékmiivek atjarok, tornyok

Forras: sajat kutatas

Az ¢épitészet nem csupan egy megfoghatdé produktum, hanem textirdk, atmoszférdk, illatok,
hangok ¢és homérsékletek elegye, amit ez az elméleti kutatds is alatdmaszt. A varosba vasuton
érkeztem, igy a hatdrvonalam a palyaudvar volt. A térfelosztas kapcsan NEMES NAGY (2009)
két alapvetd tagoldsi modot emlit: a vertikdlis (szintezés), illetve a horizontdlis (teriileti
lehatarolas) tagolast. A hatar a horizontalis felosztas fontos eleme, mely Brugge-ben a vasuti
palyaudvar, ahonnan a varosba érkez6 a Minnewater parkon (5. foto) keresztiil juthat el az 1,5 km-
re fekvd belvarosba.

FORIAN és HAGYMASSY (2009) szerint a zoldfelilleteknek a varosban a tiszta levegd
biztositasa a feladata, turisztikai szempontbo6l nézve viszont ezen messze tulmutato szerepiik van:
egy hatarozottan rekreacios €és esztétikai szerep. A rekredcio folyamata a 1atas, a hallas, a szaglas
¢és a tapintds érzékszervein keresztiil jatszodik le, melyhez a befogadd részérdl aktiv részvétel
sziikséges. Amennyiben a varosba érkez6 hagyja magat a természet hatasa ald vonni, a ndvények
szabalytalan (magasabb, alacsonyabb) formai, és a zold szin iiditden és egyben nyugtatdan hat a
szemének. A hangok, melyeket hétkdznapi élete soran meg sem hall, a levelek zizegése, a viz
csobogasa, valamint a madarak csivitelése nyoman egy olyan hangkavalkad tarul fel, mely
feledteti az utazassal jar6 mesterséges zajokat (példaul a kozlekedését). A szagloszervet a
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novények illata dolgoztatja meg, a novények tapintasa pedig a legritkdbban hasznalt szerviinket
aktivalja. A zoldfeliiletek az érzékek birodalmai, melyek a nyugtatason tal egy Ontudatosabb
jelenlétet idéznek eld, ahol gondolatébresztd érzések torhetnek fel. A zoldfeliiletek allatvilagukkal
egyiitt folyamatosan organikus fejlddésben vannak, igy minden idépontban mas és mas szerzett
¢lményt kapunk.

A szerz8k FORIAN és HAGYMASSY (2009) arra a kovetkeztetésre jutnak, hogy a zoldfeliiletek
onmagukban is értékképzo tajértékek és a varosképben betdltott pozitiv szerepiik vitathatatlan. A
Minnewater park kompakt mérete lehetové teszi, hogy a vendég a zoldfeliiletet még csomagot
cipelve is felfedezze, gyorsan kilépjen az 6ramiipontossagu palyaudvar mili6jébol és atlépjen egy
iddtlen térbe.

A park két fontos vonzerdnek ad otthont, a szerelmesek tavanak és a Begina kolostornak. A
természet €s a spiritualitas optimalis parositasa ritmusvaltasra ad lehetdséget, €s olyan zen jellegii
elsé benyomast €breszt, mely egyszerre megnyugtatja és érzékszervileg felvillanyozza a faradt
turistat. A tObbség ugyanezen az Utvonalon tavozik a véarosbdl, igy a parki bolyongas mintegy
keretbe foglalja az ott-tartozkodast, és biztositja a stresszmentes érkezést, illetve bucsuzast.
Tomegkezelési szerepe sem elhanyagolhatd, mivel a turistak kiilonbozé tempodban érik el a
belvarost, igy nem egy teljes vonatnyi utas zudul a varosra egy adott idépontban.

5. fot6: Minnewater park
Forras: sajat felvétel (2014)

Brugge-ben a hajozason kiviil a viz és a csatorna f6 funkcidja a belviz, az 6nt6zéviz, az lizemviz
¢és a szennyviz elvezetése volt, mig a felettiik ativeld hidak (97 Gsszesen) els6sorban a gyors
mobilitasban jatszottak szerepet. A viz a helyiek szamra ma mar kozlekedési titvonalként nem
funkcional. A turista szamara pedig a viz és a hidak is egyértelmiien lassit6 tényezék. A vizmenti
teriiletek sajatos atmoszférajukkal a helyiek és a turistdk szdmdra egyarant vonzé terek. Itt
talalhatdak a varosi terek legkeresettebb ingatlanjai és a turistak szdmara jelentds épitészeti
orokségek is. Ezek a csabitd panorama elemek magnesként vonzzak a szemlélddo turistat, aki
hosszu tavokat képes megtenni, hogy egy tavoli hidat vagy épiiletet kdzelebbrdl is megszemléljen.

6. fot6: Hajés varosnézés
Forras: sajat felvétel (2014)
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NEMES NAGY (2009) értelmezésében a partok dinamikus zondk, az iitkdzés, a csere és
mindenféle szennyezddés zsufolt terei. Brugge rakpartja ezzel ellentétben reflektativ és nyugtato,
mivel a tomegkozlekedéstdl és a kereskedelmi forgalomtol is mentes ovezet. A kozel 6t kilométer
hosszu séta jelentds szamu turistat von Ki par orara a belvaros vérkeringésébol. A tematikus séta
soran a Hanza-varosi orokség is feltarul, melyhez a hazak falan elhelyezett emléktablak is
hozzajarulnak. Amennyiben a turista hajlando a hely szelleme ala vonni magat és az interakcioban
részt venni, a torténelemkonyvek leckéi most végre értelmet nyernek. A mult tananyaga €s a jelen
megtapasztalasa egy olyan gondolatébresztd, személyes narrativat hoz létre, mely mashogy nem,
csak személyes tapasztalat utjan allithato elo.

A tudatos tervezést mutatjak az egyenl6 tavolsagra elhelyezett padok, melyek az ismétlodés és a
rendezettség latvanyan feliil lehetové teszik az ut felszabdalasat és pihendk beiktatasat, ezaltal
hosszabb tav megtétele lehetséges. A turistatekintet szempontjabol a rakpartok és a vizek
,parhuzamos ,.kapcsolatuk™ kovetkeztében hasonld lehetdséget kinalnak. A 16 kiilonbség az eltérd
perspektivaban és szemszOogben rejlik. Mivel a parton a turista a sajat maga szabta tempoban halad,
a megallas — reflekcid — haladas ritmusat szabadon valtoztathatja. A hidak €s a padok egyértelmiien
a dinamika megtorésének eszkozei és az elmélkedés, elmélyiilés helyszinei. Fest6- ¢és
fotomiivészek gyakran ezekrél az objektumokrol fogyasztjak és 6rokitik meg a tajat, igy a hidak
¢s padok Kiterjesztett funkcioval ruhazodnak fel. A rakpartok valtozasa a zoldfeliiletekkel
ellentétben kevésbé dinamikus, az épiiletekre rakodo patina mellett a helyi lakossag €s a turistak
keveredése teszi a helyet mozgalmassa és lendiiletessé.

A séta mellett a hajozas (6. fotd) a masik tevékenység, amely minden turista menetrendjében
szerepel. Ebben az esetben a mobilitas lassitdsa hatosagilag szabalyozott médon megy végbe.
Csupan egyfajta hajokirandulas szerepel a turisztikai kinalatban, mely 6t kiilonb6z6 megallobol
indul és koztes allomasok nélkiil ugyanoda érkezik vissza. A féloras hajozas a kedvez6 arazasnak
koszonhetéen (7,60 eurd 2014-ben) a turistafolyam kezelésének egyik fontos eszkodze, hiszen
jelentds tomegeket rak a vizre, ugyanakkor az uniformizalt kinalati oldal kiszamithato és egyben
jol szabalyozhat6. A megallok és a csonakok Kicsiny szama mintegy biztositék a talzstfoltsag
elkeriilésére, és az indulasok késleltetésével akar adminisztrativ eszkozokkel is rugalmasan kozbe
lehet avatkozni. Az egyencsonakok az esé esetén az utasoknak biztositott bordd esernydkkel a
parton maradok vizualis élményét is fokozzak, mivel harmonikus kiegészitéi a tajnak. A viz
mindig tobb, mint az adott vizfeliilet. Egy vizparti telepiilés esetében az aktiv szemlél6do szamara
a csonakbol valo nézelddés olyan titkos helyekre, zugokba vald bekukkantést tesz lehetové, mely
ugyanannak a tdjnak egy merdben mads, bennfentesebb perspektivajat tarja fel. A szerzett
¢lményhez jelentdsen hozzéjarul a képzett, karizmatikus idegenvezetdk torténetekre, anekdotakra
¢éplil6 narracidja, mely jo alapot szolgaltat az interaktiv beszélgetéshez.

7. fotd: Atjaréhaz
Forras: sajat felvétel (2014)
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A belvarosban eltérd eszkozok allnak a turistadramlas kezelésére. Brugge két legfontosabb tere a
Markt és a Burg, mindkettd a Steenstraat egyiranyu utcan keresztiil kdzelithetd meg, mely egyben
a varos legfontosabb bevasarld utcajaként is funkcional. A viszonylag sziik utca forgatagabol vald
menekiilést a kdztes helyek, azaz a sikatorok és atjarok teszik lehetové (7. foto), ahol gyakran
kereskedelmi tevékenység is folyik. A kereskedelem ¢€s a koztes terek fontossaga abbdl fakad,
hogy jol szervezett kapcsolatot teremt a mozgas/nézelddés, vagyis a mobilitas/ immobilitas kozott
(DELEUZE — GUATTARI 2003). A folyososzeri terek egyik fajtaja, a rovid, jol belathato atjaro,
mely semmi meglepetést nem tartogatva a sétalo szamara, csupan a hiivosebb hdmérsékletnek
koszonhetden lehiilést biztositanak, esetleg kirakatok és tizletek tarkitjak. A sziik, kanyargos
labirintusok alkotjak a masodik csoportot, ahol a kdztes allapot maga az élmény, €s a sikator
gyakran egy masik utcaba torkollik. Ezek a turista szamara triikkkosebb helyek, ha a sétalo az elején
nem fordul vissza, gyakran mar vissza sem tud térni eredeti Gitvonalahoz. Brugge foutcajanak
bejarasa ily modon egy teljes napot is igénybe vehet, mig végre eljutunk a fbtérre. A
kirakatnézegetés és vasarlas a hellyel vald interakcidt szimbolizalja, melynek hatasa ala kertilve a
t4) masodlagos jelentdségiivé valik. Akik képesek a vasarlas alol kivonni magukat, megfigyelhetik
a f0 utca és az arkadok, atjarok dinamikajat, az tizletek és kirakatok tudatos elhelyezését, mely
soran egy jol tervezett belvarosi tér tarul a szemiink elé. Az utca egy kozépkori térbe torkollik,
ahol a kotelezéen elvart latnivalok fogadjak a varosnézot: a Varoshaza, a Bazilika, az allami
épiiletek: a Birdsag és az Igazsagiigyi Palota.

8. fotd: Fotér a toronnyal
Forras: sajat felvétel (2014)

A varosmagban a turistak horizontalis széthtizasa gyakran nem lehetséges, ilyenkor a vertikalis
épitmények, példaul harangtornyok (8. foto) segitségével torténik a tomeg szétteritése. Akik nem
vallalkoznak 1épcsézésre, azok szamara a tornyot 6vezd arkadsor nyujt menedéket a tomegtdl és
az 1iddjarastol. Brugge-ben 366 lépcséfok megmaszdsa sziikséges a madartavlathoz. A
panordmaban vald gyonyorkodés funkcidja a latogatas idejétdl fligg: a varoslatogatds végén a
mozaikszerli élmények egyfajta vizualis Osszegzését adja, a latogatas elején pedig egy vizualis
vagylista, mely kijeloli a kotelezé latnivalokat. Mindkét esetben a madartavlat a sz6 minden
értelmében horizont tagitd, mert egy mas modon elérhetetlen perspektivat nyit, és a teleptilést
foldrajzi kontextusban is elhelyezi. A csonakos varosnézéssel ellentétben itt nem a részleteken van
a hangstly, hanem az egészen, a véaros épitészei mintdjan, a kiilonbozé negyedek épitészeti
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¢vszakonként és napszakonként is a varos eltéré arcat fedi fel, mely a toronymadszas
megismétlésére osztonozhet.

Osszegzésként megallapithaté, hogy a fentebb vizsgilt épitészeti megoldiasok mindegyike
alkalmas arra, hogy a turistamobilitast térben és idében kedvezdéen befolyasolja. Ezek az
urbanus helyek vonzerdként is megalljak a helyiiket, mivel a szemlélo szerzett élményét
mélyitik, igy lassu turisztikai potencialjukkal a varos turisztikai kinalatat is gazdagitjak.

4.4.2 Lyon - az atjarohazak szerepének megvaltozasa a mobilitasban

A kovetkezé tanulmanyutam Franciaorszagba vezetett, ahol Lyonban egy konkrét épitészeti
struktaran keresztiil vizsgaltam a turizmus és a funkciondlis épitészet talalkozésaként 1étrejovo
turisztikai potencialt. A , Trabouler” Lyonban cimre keresztelt kutatasom fokuszaban az
atjarohdzak funkciondlis transzformacidja allt ¢és betoltott szerepliik a turistamobilitas
lelassitasaban. Az atjarohazak vizsgalata soran azt is feltételeztem, hogy ezek az objektumok
onallo turista latvanyossagként is megalljak a helyiiket és meglatogatasuk utan a latogatok
elégedetten tavoznak.

A Brugge-ben felmért objektumok koziil azért az atjarohdzakra esett a valasztasom, mivel
torténelmiik soran funkciojuk teljesen megvaltozott, igy tokéletesen alkalmasak a lassu-gyors
dichotomia gyakorlati érzékeltetésére. Tovabbi szempontom volt, hogy a kutatds tanulsagai a
jov6ben Magyarorszagon is hasznosithatok legyenek. Kiutazasom elott felvettem a kapcsolatot a
Budapest Onkormanyzatanak épitésiigyi szakemberével, akinek a tajékoztatdsa szerint a
fovarosban 24 atjarohaz talalhatod, melyek koziil tobb napkdzben nyitva all a 1atogatok elott. Ilyen
a Parizsi udvar: Pet6fi Sandor u. 2. — Ferenciek tere 10-11. — Haris k6z 3. (jelenleg az épiilet
atalakitasa miatt zarva), a Ferenciek tere 4. — Curia u. 5. — Iranyi u. 20. (Curia és Iranyi u. felé
lezarva), a Karoly krt. 22. — Semmelweis u. 19. vagy az ,,L.” alaka Kossuth Lajos u. 1. — Ferenciek
tere 7-8. , kisvatikan” atjaro.

Bar atjarok és atjarohazak a legtobb nagyvarosban talalhatok, sehol mashol nem agyazodott olyan
szinten be a modern turisztikai kindlatba mint Lyonban. A lyoni atjarohazak nem csak ebbdl a
szempontbdl jelentenek kuriozumot, hanem azért is, mert semmiféle kiskereskedelmi tevékenység
nem folyik a teriiletiikon és nem szinre vitt latvanyossagok, hanem a helyi lakosok funkcionalis
terei.

Lyon varosa a Rhone-Alpes régio és Rhone megye székhelye (15. abra), mely Parizstol 460
kilométerre délkeletre, Marseille-t61 314 kilométerre északra fekszik. 1,3 millidé lakosaval Parizs
utan ma az orszag masodik legnagyobb varosa. Innen indult Parizsba az elsé TGV szuperexpressz
1981-ben, mely napjainkban 450 vonattal 230 desztindcidba szallit utasokat. Lyon két repiildtérrel
is rendelkezik: a Lyon-Saint Exupéry Eurdpa egyik legnagyobb gytijtd-eloszto repiilétere (hubja),
illetve a Lyon-Bron. Az eldbbire 34 hagyomanyos légitarsasag és hat fapados cég szallit utasokat.
2013-ban az utasforgalom elérte a 8,5 milli6 f6t, mely 1,3%-0s novekedést mutatott 2012-hdz
képest. A két repiilotér osszbevétele 158,4 millio eurdt tett ki 2013-ban, mely 3,6%-os novekedés
az el6z6 évihez képest (INSEE 2014).
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15. dbra: Rhone-Alpes elhelyezkedése
Forras: regionsdefrance.fr (2014)

A varosban atlagosan évi 8 millid turista fordul meg, nemzetkdzi gytijté-elosztdé kozpont
mivoltanak kdszonhetéen erds tizleti turizmus jellemzi. Ugyanakkor érzédik némi trendforduld,
mivel 2013-ban az tizleti utazok a vendégkor 63%-at tették ki, a 2012-es 65%-kal szemben. A
szabadidds turistak szama viszont kozel 14%-kal boviilt, és tavaly elérte a szallodai vendégek
33%-at. Lyonban 115 szalloda miikodik, melyek 64%-a 5, 4, illetve 3 csillagos hotel. 2013-ban az
atlagos szallodafoglaltsag 64,2 % volt, mely 0,2%-os ndvekedést jelent az el6z6 évihez képest
(INSEE 2014).

A varos Franciaorszag kulinaris fovarosa, itt latott napvilagot a vilaghiri séf, Paul Bocuse, mig a
kozelben huzodd Beaujolais borvidék a vilag legjobb borait allitja eld. Fekvésének kdszonhetden
a varos a XVI. szazadtol a selyemszovés egyik legjelentdsebb eurdpai kozpontjava valt. A fedett
atjarok, vagyis a traboule-ok erre a dicsé multra emlékeztetnek, mivel ezeken keresztiil vitték a
selyemfest6k aruikat a keresked6khoz. Nem csak a gyorsabb haladast tették lehet6vé, hanem az
arut is védték a természeti elemektdl. A Lumiere testvérek, Louis €s Auguste is ebben a varosban
forgattak le els6é filmjiiket 1895-ben. 1998-ban az UNESCO az atjarokat is tartalmazoé teljes
ovarost felvette a kulturalis vilagorokségek listajara (Lyon Tourism and Conventions 2014).

A francidk kiilon szot alkottak arra a tevékenységre, amikor valaki egy atjarohazon keresztiil
roviditi le Gtjat. A francia “trabouler” a latinbol eredeztethetd, és a "trans" keresztiil, valamint az
"ambulare" korbemegy szavak Osszetételébol keletkezett. A franciak a szot ugy értelmezik, hogy
helyi tudast alkalmazva, roviditett utvonalat hasznalunk egy hazon keresztiill. Az atjarok elsé
példanyai mar a negyedik szazadban megjelentek a varosban, nagyrésziik azonban a Reneszansz
alatt épiilt, és tobbnyire az 6varosban, illetve a La Croix-Rousse negyedben talalhatoak.

A turistak szdmara a 230 4tjar6hazbol mintegy negyven nyit ki naponta. A varos tudatosan vasarolt
meg szamos magantulajdonban 1évd épiiletet, melyet alacsony bérleti diju lakésként ad ki, ezért
cserébe a bérloknek az atjarot minden nap reggel 8 és este 19 ora kozott nyitva kell hagyniuk az
érdekl6ddk szamara. A varos gondoskodik az épiiletek rehabilitaciojarol, allagmegdvasardl,
valamint az épiiletek tisztantartasarol is. Mindezt egy 1990-ben hozott térvény teszi lehetdvé, mely
a varos torténelmi, esztétikai, épitészeti és funkcionalis értékeit hivatott megvédeni.
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9. fot6: Figyelmezteto tabla turistaknak Lyonban
Forras: sajat felvétel (2014)

Az atjarohazak megnyitdsa szamos elonnyel kecsegtet. Az alabbi altalam Gsszeallitott lista
vegyesen tartalmaz praktikus elemeket, gazdasagi eldnyoket, valamint ¢élménykozpontu
szempontokat is.

eredeti milid, nem szinre vitt termék

hozzajarul a tomegkezeléshez térben és idoben

1d6jaras fiiggetlen, véd az elemektdl

rugalmasan, barhonnan indulva bejarhatd, megszakithatd, abbahagyhato

mély, sokrétli ¢élményeket generdl: gyonyorkddés, elcsendesiilés, torténelmi

tudasgyarapitas,

nyugtato hatast — csendet és jo klimat kinal

e torténelem ¢€s kultira bemutatasa mas szemszogbol

e Dbetekintést nyujt a helyiek mindennapi életébe

e fenntartdsa csak a jatékszabalyok mindharom fél altali betartasaval lehetséges — partnerség
a felek kozott (9. foto)

e kis raforditas, mivel a karbantartas egyébként is sziikséges lenne

e hosszl tavon fenntarthat6 turisztikai termék

e az allagmegovasnak koszonhetden a helyiek komfortérzete nd, nem alakul ki

ellenérdekeltség

nem alakul ki szellem belvaros

hozzajarul a varosnézés meghosszabbitasdhoz

tematikus sétak épiilhetnek ra

turisztikai kinalatot bovit

bevételt general

A latogatok az atjarohdzakat harom modon fedezhetik fel: sajat szervezésiikben, szervezett
varosnézésen, vagy e-idegenvezetd segitségével szintén onalloan. E lehetdségek tarhdza azonban
a latogatok szdmat gyakorlatilag megbecsiilhetetlenné teszi. Mivel az atjarok a varosmagban
talalhatok, melyet a turistak kivétel nélkiil meglatogatnak, a tobbség véletleniil is beleszaladhat
egy-két traboules-ba. Az attitlid- és elégedettség méréséhez egy tobbnyelvi - angol, francia, olasz,
spanyol - kérdbivet (Melléklet:7) hasznaltam, és a feltett kérdések az alabbiakra terjedtek ki:

1. Hany atjarohézat latogatott meg és mennyi idot szant ra?

2. Mire asszocial a lyoni atjarohaz latogatasanak kapcsan?

3. Mennyire elégedett az atjarohazzal mint turisztikai attrakcioval?
4. Mirontotta el a latogatasat?
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A felmérés 2014 tavaszan személyes megkérdezéssel két kiilonb6z6 helyszinen tortént: az elsd és
a leghosszabb atjarohaz bejarata eldtt, melyek nagy valdszinliséggel a latogatok tobbségének
ttitervében szerepelnek. Osszesen 166 turistat sikeriilt valaszra birni, véletlen, nem reprezentativ
mintavalasztast alkalmazva.

15. tablazat: A latogatok neme

A latogatok neme o %-ban
N6 95 57%
Férfi 71 43%
Osszesen 166 100%

Forras: sajat kutatads

A kutatasban résztvevok demografiai 6sszetételét vizsgalva megallapithato (15. tablazat), hogy a
megkérdezettek kozott nagyobb ardnyban szerepeltek ndk, nevezetesen 57%-os ardnyban a férfiak
43%-0s aranyaval szemben. Az életkor alapjan a legnagyobb aranyban 40 %-kal az idésebb, de
meég aktiv korosztaly képviseltette magat. A korcsoportok kozotti eltérések megerdsitik azokat a
relevans amerikai €s eurdpai empirikus tanulmanyokat, melyek szerint a baby boomer generacié
all a turizmus elmult negyvenéves béviilése mogott (MINTEL 2011, MCGUCKIN 2012). A fenti
tablazatban 30%-os aranyaval az X generacié all a masodik helyen, majd 6ket koveti a 25-34,
illetve a 65 feletti korosztaly, mindketté 13%-kal. Végiil a legfiatalabbak szerepeltek a legkisebb
szamban.

Franciaorszagnak erds a belfoldi turizmusa, igy a francia valaszadok tulsulya (54%) varhato volt.
A kiilfoldiek koziil a legnagyobb szdmban Olaszorszagbdl és Spanyolorszagbol érkeztek, bar az
elébbick kétszer annyian, mint az utobbiak, 26%-0s, illetve 13%-o0s aranyban. A szomszédos,
mediterran orszagok talsulya nem meglepd: egyrészt a konnyl elérhetdéség okan, masrészt a
kulturalis hasonldésdgok miatt. Ezek mellett akar a nyelvek hasonldsaga is szerepet jatszhat egy
rovid varoslatogatas helyszinének a kivalasztasaban. Mas nemzet nem képviseltette magat 10%-
o0s vagy a folotti aranyban.

Osszesen 18 orszagbol toltotték ki a kérdéivet, akik négy kontinensrél — Europa, Amerika északi
és déli része, Azsia, illetve Ausztralia - érkeztek. Nem volt afrikai megkérdezett, annak ellenére
sem, hogy Eszak-Afrika torténelme szorosan kapcsolodik Franciaorszagéhoz, és jelentés szamban
¢lnek a régiobol Franciaorszagban. Nem meglepd moédon Eurdpa képviseldi voltak a legnagyobb
szamban, Osszesen 53 fOvel. Az europaiakat kovette az amerikai kontinens, az USA-bol,
Kanadabol, Braziliabol és Argentindbol 6sszesen 17 6 valaszolt a kérdésekre. Meglepden kevés,
minddssze egy német, egy holland és egy japan turista keriilt a valaszadok korébe.

A kutatds legérdekesebb része az 4tjarohdzakkal kapcsolatos domindns asszocidciok
feltérképezése volt (16. abra). A képzettarsitasok kavalkadjat kilenc, jo1 elkiilonithet6 kategoriaba
lehetett besorolni: 1. 1atni kell, 2. egyediség, 3. izgalom, 4. esztétikum, 5. torténelem, 6. praktikum,
7. mozgas, 8. szorakozas, végiil a 9. a negativ jelzOk csoportja. Az abra vildgosan illusztralja, hogy
valojaban 0t kategoria jatszott komoly szerepet: ezen beliil az egyediség kategoridba tartozo
elemek szerepeltek a legnagyobb aranyban, majd az izgalom, a latni kell, a torténelem és az
esztétikum kovetkeznek, a tovabbiak csupan elhanyagolhaté mértékben jelentek meg.
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Praktikum Torténelem

16. abra: Az atjaréhazakkal kapcsolatos dominans asszocidciok
Forras: sajat kutatas

A 16. tablazatban a 6 kategoriakhoz tartozo elemek lathatok - mindez belfoldi és kiilfo1di latogatoi
bontasban - igy egy arnyaltabb elemzés valik lehetdvé. A valaszadok teljes korében az ,.érdekes”
jelzot emlitették a leggyakrabban, 6sszesen 24 alkalommal. Ugyanakkor tobb kiilfoldi asszocialt
ily modon, mint francia, és minden mas asszociacio csupan fele annyiszor szerepelt. A kiilféldiek
szamara az atjarohaz még torténelmi szempontbdl is fontos, ezért a kdtelez6en megnézendd
latnivalok kozott szerepel. A francia valaszadok valasztott szavai némiképp eltérnek, szdmukra az
atjarohdzak elsdsorban ,kotelez6” latnivaldk, és tipikus lyoni attrakcioknak tartottdk azokat,
egyfajta ellen-etnospace-nek titulaltak, amely a globalizalt varosban a megmaradt, hamisitatlan
lyoni iz képviseldje.

16. tablazat: A dominans asszociaciékhoz tartozo elemek és gyakorisaguk

Képzettarsitas kategoriak és Franciak Kiilfoldiek Osszesen Kategoriak %-0s
elemeik aranya
Latni kell 28 16,9%
kotelezd latnivalo 14 7 21
érdemes megnézni 2 5 7
Egyediség 47 28,3%
tipikus Lyon 10 4 14
érdekes 9 15 24
egyedi 3 6 9
Izgalom 38 22,9%
kalandos/felfedez6 9 1 10
titokzatos 9 5 14
elveszni térben 4 4 8
meglepd 3 3 6
Esztétikum 15 9,0%
szép/csodalatos 7 5 12
fest6i 2 1 3
Torténelem 21 12,7%
vissza az idoben 11 8 19
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Orokségiink 2 2
Praktikum 3 1,8%
esOs id6ben jo tevékenység 0 2
meleg ellen 1 1
Mozgas 1 0,6%
1O séta 1 1
Szorakozas 2 1,2%
zsenialis 1 1
szorakoztatd 0 1
Negativ jelzok 11 6,6%0
unalmas 0 3
nehéz boldogulni 1 6
idegenvezetd nélkiil
turistas 1 1
elhanyagolt 0 1
Osszesen: n=90 n=166 100,0%

Forras: sajat kutatds

Néhany esetben jelentds eltérés mutatkozott a francidk és a kiilfoldiek asszocidcioiban. Példanak
okan a francidk szamara az atjarohazak sokkal titokzatosabbak, bejarasuk egy jo kalandot igér.
Nem véletlen, hogy a francidk adtak a vildgnak a nagyvarosi bolyongd ember, a ,,flaneur” figurdjat,
hiszen szdmukra a varosi barangolds hozzatartozik a francia urbanus léthez. A kiilfoldiek ezzel
szemben nagyobb szamban talaltak az atjarohazakat egyedinek, €s tobben érezték a tematikus séta
felépitését tul bonyolultnak. Voltak, akik utdlag az egyéni bejaras helyett, inkdbb egy szervezett
sétara fizettek volna be. Erdekes motivum, hogy a természeti elemek elleni védelem, mely olyan
meghatarozo volt a miltban, most nem jott markansan eld. Két kiilfoldi utalt arra, hogy esében ez
a séta jo 1dotoltés, és egy francia valaszado emelte ki a meleg elleni védekezést. Negativ jelzOket
tobbnyire kiilfoldiek tettek, ezek kozé tartozik a mar emlitett ,,nehéz boldogulas”, az ,,unalmas”,
illetve az ,,elhanyagoltsag”. A 76 kiilfoldi kéziil minddssze nyolcnak jutott eszébe negativ jelzo.

kéz6mbas

elégedett
37%

17. abra: A latogatok elégedettsége
Forras: sajat kutatas

kissé csalddott

nagyon csalédott

A 17. 4bra jol illusztralja, hogy a latogatas a tilnyomo tobbség szamara pozitiv élményt jelentett,
hiszen az Gtfoku elégedettségi skala szerint, a megkérdezettek fele (54%) nagyon elégedetten
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tavozott. Nagyon csalodott latogaté egy sem volt a 166 valaszado kozott, és csupan 1%-0S
aranyban fordult eld kissé csalddott, és 8%-ban kozombos latogatd. Osszességében tehat
elmondhat6, hogy a valaszadok 91%-a pozitiv élményekkel gazdagodott, illetve k6zombods maradt
az atjarohazak megtekintése kapcsan. A kiilfoldiek ¢és a francidk elégedettségét dsszehasonlitva
(18. abra) azonban szamos eltérés mutatkozik.

80%
60%

40%

20% o

0% = ilfoldi

’ % Kilfoldi

nagyon

elégedett elégedett R
kézo6mbos

kissé
csalddott nagyon
csalodott

M Francia M Kilfoldi

18. abra: Elégedettségi értékek osszehasonlitasa a francia és a kiilfoldi latogatok kozott
Forras: sajat kutatds

A belfoldi és a kiilfoldi latogatok dsszevetésébdl megallapithatd, hogy a francidk elégedettebbek
voltak a latogatdssal a kiilfoldi latogatoknal. Koziiliik nem keriilt ki egyetlen csalodott latogatd
sem, és csupan 2% volt k6zombds az attrakcié irant. Ezzel szemben 30%-kal tobb volt koztiik a
nagyon elégedettek szdma. Osszességében 98%-uUk volt elégedett a szerzett élménnyel.

A kilfoldiek esetében vegyesebb a kép. A francia és a kiilfoldi valaszadok reakcioja kozti eltérés
tobb okra vezethetd vissza: az asszociacios vizsgalatbol kidertilt, hogy a francia latogatok szamara
a lyoni atjarohazak kvazi kotelezo, torténelemmel atitatott latnivalok, a francia 6rokség fontos
részei, ezért mas elvarasokkal érkeztek és kevesebb kritikaval is illették. A kiillfoldiek szamara az
atjarohaz séta csak egy a szamos latnivald koziil, igy érdekességben az atjardhazaknak a tobbi
klasszikus attrakcioval kell versenyezniiik. Erzelmi tényezok, vagy az ,,egyszer minden francianak
latni kell”, mely a helyicknél szerepet jatszhatott, a kiilfoldieck szamara nem voltak fontos
tényezOk. Mivel az atjarohazak ma is funkcionald lakoépiiletekben talalhatok, nem szinre vitt
latnivalok, igy nyilvanvald, hogy kevesebb turisztikai municiéval rendelkeznek, mint egy
turisztikailag jol felépitett, Kommersz attrakcio.

A nemzetiség, az asszociaciok és az elégedettségi értékek 6sszevetésekor kideriilt, hogy a két kissé
csalddott latogatd az ausztrél €s az olasz vendégek koziil keriilt ki. Mig az elébbi nagyon nehezen
talalta meg az atjarohazakat, az utdbbi egyszeriien unalmasnak vélte a latnivalot. A kozombosek
kozott megjelentek a francia latogatok is, azonban sokkal nagyobb aranyban szerepeltek
kiilfoldiek. A két francia koziil az egyik tll turistdsnak érezte a latnivalot, mig a masik nehezen
talalta meg az adott hdzakat. Osszesen a 76 kiilfoldibél 11 nem gondolta elég érdekesnek az
atjarohazakat. Nemzetiségi bontasban a legnagyobb aranyban szerepelt koztiik: 4 olasz, 3 belga és
3 spanyol.

A viélaszadok étlagban 12 atjarohazat latogattak meg, és atlagosan 5 percet idéztek egy-egy
¢épliletben, bar mindkét esetben a turistdk wutdlagos becslésére kellett hagyatkoznom.
Osszességében tehat a megkérdezettek 60 perccel ndvelték varosnézésiik idejét. Vagyis
beigazolodik az a feltevés, hogy az atjarohdzak lassitd tényezék. Osszehasonlitasul a helyi hop on
hop off turista busz menetideje 1 6ra 15 perc. A lyoni idegenforgalmi iroda altal kinalt belvarosi
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sétak atjarohaz latogatasokkal egylitt két, illetve két és félorasak. Azaz a megkérdezettek
atjarohazakra szant 60 perce tobb, mint amennyit a varosnézo sétak erre forditanak.

A Kkutatas egyik fontos kovetkeztetése, hogy mind a kiilfoldi, mind a belfoldi turistak donto
tobbsége szamara az atjarohazak Lyon turisztikai kinalatanak szerves részét képezik, és a
valaszadok a séta soran tulnyomorészt pozitiv élményeket szereztek. Ugyanakkor az
eligazito tablak hianya vagy bonyolultsiga a latogatok elégedettségét negativan
befolyasolhatja els6sorban a kiilfoldiek esetében, ezért fontos lenne egy attekinthetd, logikus
jelzorendszer kialakitasa. Tovabba igény mutatkozott az e-idegenvezeté és a tematikus
térképeken kiviil a hagyomanyos szervezett sétakra is, mely a bevételi oldalon is
tobbletjovedelmet generalhat.

4.4.3 Budapest - az urbanus temeté mint mobilitast lassité eszkoz

A templomok, a temetdk és mas spiritualis termékek id6vel vald kapcsolata sokkal bonyolultabb
mas turisztikai termékeknél, mivel tobb iddsikban léteznek. Egy temetdlatogatas soran egyszerre
érzékeljiik a jelent, a multat és sajat jovonket.

Feltételezésem szerint a varosi temetdk megfeleld promdcio segitségével a varosi turizmus Szerves
részét képezhetnék, ahogy ez szamos kiilfoldi temetd esetében (Parizs, Praga) mar realitds. A
kiterjedt zoldfeliiletiiknek kdszonhetden Gigy véltem, hogy a latogatdk akar tobb orat is eltdltenek
a temetdben, mely 1d6 alatt a sétan kiviil mas tevékenységet is végeznek. Feltételezésem szerint a
temetok autentikussaga elegendd a turistatekintet fenntartasahoz, és a latogatok nem varnak el
kiilonosebb infrastrukturalis fejlesztéseket, igy a promdcion kiviil egyéb pénziigyi beruhazas nem
sziikséges.

A temetOre mint vizsgalati helyszinre azért esett a valasztasom, mert sok tekintetben jo példa a
dichotomiara. Egyszerre sorolhatok a kulturalis és az arnyoldal turizmushoz (dark turizmus),
tovabba a helyick szdmara funkcionalitast, mig a turistdk szamara kulturalis kuriézumot
jelentenek.

A varosi térben talalhato temetdk, a sz6 minden értelmében megkozelithetdek és befogadhatoak,
ezért konnyen kutathatok és autentikussdgukhoz sem fér kétség. Ennek koszonhetéen nem
igényelnek turisztikai értelemben vett termékfejlesztést sem. Mindezek ellenére a temetd a mai
napig niche terméknek szamit, és a temetdvel kapcsolatos kortars kutatasok tilnyomo része a
kulturantropolédgiai, illetve épitészeti szempontokra helyezi a hangsulyt (GECSENE TARR 2012),
mig a turizmustudomany az arnyoldal turizmus részeként targyalja (LENNON — FOLEY 1996,
SEATON 1996, STONE 2006).

Az utobbi fel¢ vald elbillenés f6 oka abban keresendd, hogy az arnyoldal turizmus az utobbi
évtized egyik turisztikai slagertémaja, melynek egyik jelentds képvisel6je STONE (2006), akinek
a témahoz vald fontos elméleti hozzajarulasa a sotét turizmus skalajanak az Osszeallitasa (19.
abra).

Magasabb politikai Alacsonyabb politikai befolyas
befolyais és ideologia és ideologia
1 1
A halal és szenvedés Halallal és szenvedéssel
helyszinei kapcsolatba hozhat6 helyszinek
1 1
Legsotétebb Sotétebb  Sotét  Vilages Vilagosabb Legvilagosabb

83



10.14751/SZIE.2018.045

! !
Informativ Szoérakoztatd
! !
Torténelemkoz-ponta Orokségkdzpontt, kereskedelmi,
(értékmegdrzésemlékezo) romantikus
! !
Autentikus termék Nem autentikus termék
interpretacio interpretacio
! !
Autentikus kornyezet Nem autentikus kdrnyezet
! !
Rovidebb tartozkodasi idd Hosszabb tartozkodasi idd
! !
Nem tervezett kinalat Tervezett kinalat
! !
Alacsony turisztikai Magas turisztikai infrastruktira
infrastruktura

19. abra: Stone spektrum modellje
Forrds: Stone (2006:151)

STONE (2006) szerint turisztikai szempontbo6l a temetOre a torténelmiesség, valamint a kdrnyezet
¢és a termék autentikussaga a jellemz6. Ennek kovetkeztében a kinalat nem megtervezett és nem
céltudatos. Szintén az autentikussadgot erdsiti a temetdkre jellemzO alacsony infrastruktura.
Tovabbi elony, hogy a temetdlatogatas nem igényel szervezettséget vagy hosszas elokésziiletet. A
globalis, transznacionalis urbanus szinterekbdl térben és idOben is kiszakadva, a temetd egy adott
nemzeti kultura elvalaszthatatlan materializalodasa. Paradox mdodon a temetd egyben egy olyan
univerzalis tér is, ahol minden ember otthonosan tud mozogni.

Mivel a temetdk hatalmas teriileteken helyezkednek el, a kozponti fekvés ellenére is z61d oazisként
hatnak a belvarosi térben. S6t, a temeté zoldfeliiletei Gnmagukban is kivald kutatasi teriiletek,
mivel tobb eltérd temetdkultura 1étezik. A latin orszagok temetdiben a hangsuly a nagyméreti,
diszes siremlékeken ¢€s kriptdkon van, a ndvényzet csak kiegészitd szerepet kap, mig a nyugati
german orszdgokban a ndvényzetnek van kitiintetett szerepe. A skandindv orszagokra a
gyeptemetd jellemzd, mig Kozép-Eurdpdban a mediterrdn és a germdn hatdsok keveredése
nyoman egy eklektikus temetékultura alakult ki (GECSENE TAR 2012).

A temet6 azonban tobb, mint egy kiterjedt zoldfeliilet, mindig az adott telepiiléskép Szerves részét
képezi, és a telepiilések meghatarozzak azt az ideologiai, kulturalis és szocialis keretet is, melyen
beliil a temetdk értelmezheték. A temetd tulajdonképpen a varos egyik kulisszaja (SZIJARTO
2004). A nagyvarosok temet6i koziil nem kevés onmagaban is kulturalis attrakciova fejlodott,
melyet évente turistdk sokasaga keres fel. A temetdk kulturdlis és épitészeti jelentoségét felismerve
alakult meg a Jelentds Eurdpai Temetok Szervezete (Association of Significant Cemeteries in
Europe) 2001-ben, melynek tagtemetdi mind torténelmi és miivészeti szempontbol is fontosak és
méltoak a védelemre. A szervezetnek 20 orszag 150 temetdje a tagja, melyek koziil 63 egy
tematikus Ut részét is képezi (ASCE 2014).
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Kutatasom targya 1849. aprilis 1-jén nyilt meg koztemetdkén - mai hivatalos nevén: a Fiumei uti
Nemzeti Sirkert. A Nemzeti Emlékhely és Kegyeleti Bizottsag megfogalmazasaban:

., A Nemzeti Sirkert olyan virtudlis, vagyis nem egy konkrét temetohoz vagy parcellahoz kétheto,
hanem Magyarorszagot lefedd sirkert, amelybe a nemzet jeles halottjainak temetési helyei
tartoznak. A Nemzeti Sirkert részévé minosités minden esetben az elhunyt életmiivének megitélése
alapjan torténik” (NEMZETI OROKSEG INTEZETE 2013).

A temetdben végrehajtott attitlidvizsgalatomban a kérddives megkérdezést valasztottam, mely
2014 tavaszan zajlott. A megkérdezett kiilfoldiek a jelenlétemben toltotték ki az angol nyelvil
kérdoivet (Melléklet:8), mely az alabbi fébb iranyokban vizsgalodott:

e A latogatok demografiai mintaja, tartdzkodasi ideje €s szallashelye
A demografiai adatok 6sszeallitasanal azokra a tényezdkre helyeztem a hangsulyt, melyek
birtokaban sikeresebb piaci szegmentacid valik lehetove.

e A latogatas eldtt hasznalt informacios forrasok vizsgalata
Az ilyen tipusu vizsgalddads az adott attrakcio vizualis elérhetdségérdl nyajt képet, valamint a
jOvobeli promocids eszkdzok kivalasztasaban segit.

e A Nemzeti Sirkert kapcsan érzett asszociaciok
Az asszociaciokrol a latogatokban kialakult képrdl szerziink informaciot.

e A temetd latogatas alatt végzett tevékenységek
Erre a kérdésre adott valaszok arra mutatnak rd, hogy a latogatok a temetdt milyen tipusu
turizmussal azonositjak.

e A latogatasi alatt szerzett pozitiv €s negativ élmények
A valtoztatés irdnyat jelolik ki.

17. tablazat: A kiilfoldi temetolatogatok demografiai mintaja

Ismérv N %
Nem férfi 30 57,69%
né 22 42,31%
Korcsoport 18-24 év 8 15,38%
25-34 év 21 40,38%
35-44 év 7 13,46%
45-54 év 7 13,46%
55-¢v felett 9 17,31%
Tartézkodasi id6 1-2 nap 19 36,54%
3-5 nap 31 56,36%
6 vagy tobb 2 5,56%
Szallas 4*-0s szalloda 22 42.31%
3*-0s szalloda 12 23,08%
Lakasbérlet 2 3,85%
Ifjusagi szallo 14 26,92%
Rokonok, baratok 2 3,85%
Orszag Ausztralia 2 3,85%
Belgium 4 7,69%
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Finnorszag 2 3,85%
Hollandia 2 3,85%
Nagy-Britannia 8 15,38%
Németorszag 6 11,54%
Olaszorszag 12 23,08%
Svijc 2 3,85%
USA/Kanada 14 26,92%
Osszesen 52 100%

Forrds: sajat kutatas

A minta alacsony elemszamanak kovetkeztében a demografiai adatokbodl (17. tablazat) nem lehet
messzemend kovetkeztetéseket levonni. A kis minta elsésorban a kiilfoldi temetdlatogatok
alacsony szamanak tudhatd be, melyet személyes latogatasaim idején én is megtapasztaltam. A
megkérdezettek kozott sokkal magasabb aranyban (57,69%) voltak férfiak mint nék (42,31%). A
korosztalyos bontas alapjan a legtobb valaszado6 a fiatal, 25-34 év kozotti kohortbol kertilt Ki,
mintegy 40%-os arannyal. A tobbi korcsoport a 13-17%-os savban mozgott. Az észak-amerikaiak,
az olaszok és a britek tették ki a valaszadok mintegy kétharmadat. Sem nyelvileg, sem foldrajzi
teriiletileg (régios) nem lehet az orszagnal nagyobb szegmenset beazonositani. A valaszadok
jelentds tobbsége (60%) 3-5 napot toltétt Budapesten, mig 36,54 %-uk 1-2 napot. A valaszadok
tobbsége (22 10) 4 csillagos szallodaban szallt meg, ezt kovette a didkszallo (14), majd a 3 csillagos
hotel 12 fével. Elhanyagolhato a lakast bérlok, illetve a rokonoknal megszallok aranya.

Nem tervezett
16% Utikényv
22%

Személyes ajanlds
. 5%
Mar voltam
2%

Ujsag/magazin
4%

Internet

Tourinform iroda 30%

10%

20. abra: A temetélatogatas elétt felhasznalt informacios eszkozok
Forras: sajat kutatas

A 20. abra az el6zetesen hasznalt informacids forrasok eloszlasdt mutatja. A valaszadok
felkésziilésében az internet 30%-os arannyal szerepelt, ugyanakkor az utikonyvek hasznalata
(22%) szintén jelentds maradt. Ez a két forrds messze megeldzte az Osszes tobbi informacids
eszkdzt. A Tourinform irodak centralis elhelyezkedésiik ellenére sem szerepeltek 10%-nal
nagyobb aranyban. Aranylag magas, 16% a latogatast elére nem tervezett latogatok szama. A
temetdt spontan felkeresok tilnyomd része az utolsé nap, maradék idejében jott megnézni a
sirkertet, és elsdésorban a jo megkdzelithetdség miatt valt varosnézésiik utolsd programjava. Senki
nem emlitette az utazasi katalogust, a médiat, vagy a térképet mint informécios forrast felkésziilése
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kapcsan. Bar latni fogjuk, hogy a sirkert latogatoi nagyon pozitiv élményekkel tavoztak, csak
kevesen tekintették meg a temetét személyes ajanlas kovetkeztében, azaz a szajhagyomany a
temetd kapcsan nem szamitott hatékony promoécios eszkdznek.

18. tablazat: A latogatas alatti f6 tevékenységek

Tevékenységek Emlitések szama %
Séta 44 84,62
Konkrét sirok felkeresése 24 46,15
Fényképezés 20 38,46
Muzeumlatogatas 38 73,08
Kutatas/jegyzetelés 2 3,85
Osszes emlités 124

Forras: sajat kutatas

A latogatas alatt végzett fobb tevékenységekkel kapcsolatban (18. tablazat) a megkérdezettek tobb
valaszt is bejelolhettek, igy dsszesen 124 emlités érkezett. A felsorolt tevékenységek mindegyike
lassu tevékenységnek tekinthetd, s bar nem késziilt konkrét mérés, hogy mennyi idot toltottek az
egyes tevékenységekkel, valdsziniileg ezen tevékenységek végzése nélkiil gyorsabban haladtak
volna.

A valaszadok dont6 tobbsége a sétalason kiviil (84,62%) a kegyeleti mizeumot is megtekintette,
melyhez val6szinli a mizeum ingyenessége is hozzajarult. A temet6 bejaratanal kapott részletes
térképnek koszonhetéen az érdeklodd a nevezetes sirokat is konnyen megtaldlhatja, ez
hozzajarulhatott ahhoz, hogy a megkérdezettek kozel fele konkrét sirokat is felkeresett. Szintén
magas, kozel 40%-os volt a fényképet készitok szama.

A fotdzas szerepe nem csak a mobilitas lassitasaban jelentds, hanem személyes emlékként egy
szelet kimerevitett valosagot is hordoz. Egy turista altal jol sikeriilt (posztolt, megosztott) foto egy
adott desztinacid vagy vonzerd legolcsobb és leghatékonyabb promocidja.

Csupan 4% jegyzetelt, illetve gyiijtott informaciot kutatas céljabol, mely a modern elektronika
koraban nem meglepd. Szamos adat, térkép és informacid konnyen lefényképezhetd, igy a
hagyomanyos kézzel valo jegyzetelés napjainkban sokat vesztett jelentéségébdl. Tovabba az
internetes oldalak is béven nyujtanak informaciokat. Roviden 6sszefoglalva elmondhatd, hogy a
kiilfoldi latogatok a puszta sétanal sokkal tobbet hoztak ki a temetd meglatogatasabol, és a séta
mellett a kulttra is szerepet kapott.
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19. tablazat: A Fiumei Sirkerttel kapcsolatos asszociaciok

Emlités %
Altalanos jelzék 41,67
felemeld 20
hatalmas 5
szomoru 5
megér egy napot 5
autentikus 5
szuper 5
impressziv 20
ismeretlen csoda 5
fiird6 utani kellemes séta 10
jobb mint a Pere Lachaise 20
Torténelem 29,17
orok emlékezet 42,86
1956-0s forradalom 57,14
Kultira 25
Jancso film 8,33
mivészettorténet 8,33
szoborpark 8,33
Blaha Lujza 8,33
szabadtéri muzeum 33,33
Természet 4,17
madarak és mokusok 100
Osszesen: 100

Forras: sajat kutatds

A kovetkez6 kérdés (19. tablazat) a latogatok asszociacidira iranyult, melyre 6sszesen 48 valasz
érkezett. Az asszociaciok négy nagy csoportra bonthatok: altalanos jelzok, a torténelemhez k6tddo
emlitések, a kultaraval kapcsolatos megjegyzések és a természettel kapcsolatos jelzék. Az
altalanos jelzok jelentek meg a legnagyobb szamban (41,67%), és egy kivételével nem a halallal
kapcsolatos asszociaciok jottek el6. A ,,szomor” volt az egyetlen negativnak tekinthetd jelzo.
Legnagyobb ardnyban a ,felemel6”, az ,impressziv’ és a ,,jobb mint a Pere Lachaise” volt a
valaszadok elsé gondolata. A vilag legismertebb temetdjével valdo 6sszehasonlitas mutatja, hogy a
Fiumei Sirkert potencialjat messze alul mulva jelenik meg Budapest turisztikai kinalatdban. A
torténelemmel kapcsolatos asszociaciok mintegy 30%-o0s aranyban fordultak eld. A valaszok 57%-
a ebben a kategodriaban az 1956-os forradalmat idézte fel, a masik emlités az ,,6rok emlékezet”
volt. A kultirdhoz kothetd asszocidciok az 0sszes emlitések negyedét tették ki, és ezek koziil a
»szabadtéri mizeum” volt a leggyakoribb. Két konkrét név: Blaha Lujza és Jancs6 Miklos is
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elhangzott a megjegyzések kozott. Nagyon csekély szamban emlitettek azonban természettel
kapcsolatos szavakat.

Természeti ksmyezet T /.o
Tiszta levegs NN -
Csend és nyugalom _ 4,52
torénelem GG - -
Nincs tomeg  TNGE. -, 77
Mozgss (N -, >
16 infrastruktura .y

000 050 100 1,50 2,00 250 3,00 350 400 450 5,00

21. abra: A latogatas élményéhez legjobban hozzajarul6 tényezék
Forras: sajat kutatds

A valaszadoknak az élményhez legjobban hozzajaruld tényezdket egy oOtfoku skalan kellett
értékelniiik, sorrendiség nélkiil és tobb tényez6hoz is hozzarendelhették ugyanazt az értéket (21.
abra). Mivel a temeté Gsszetett vonzerejének folytan a latogatd tobbféle pozitiv élménnyel is
gazdagodik, ezért sorrend felallitdsa erdltetettnek tiinhetett volna. A legmagasabb értéket a
Ltermészeti kornyezet” €s a ,.tiszta levegd” kapta, de magasan négy feletti atlaggal szerepel a
»csend és nyugalom”, valamint a ,,torténelem” is. A legalacsonyabb értéket a jo infrastrukturahoz
rendelték, vagyis a latogatok kifejezetten élvezték a temeté nem kommersz voltat, melyet
valaszukban ki is emeltek.

20 73,08

70
60
50
40
30 25
20
’ Nagyon Elégedett Kdzombos Elégedetlen Nagyon

elégedett elégedetlen

22. dbra: A temetolatogatok elégedettsége
Forras: sajat kutatas

A megkérdezettek tulnyomo része, azaz kozel 74%-a az Otpontos skaldn a latogatisat a
legmagasabbra értékelte (22. abra). Mindossze egy fo nem tavozott maradandd élménnyel, mig
negativ valasz egyszer sem fordult eld. Arra a kérdésre, hogy vajon ajanlandk-e a temet6t mint
attrakciot ismerdseiknek és barataiknak, egy 0 kivételével szintén pozitivan nyilatkoztak.
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Roviden osszefoglalva, a Fiumei ati Nemzeti Sirkert a Budapestre érkezék szamara egy
kellemes ellenpontot jelent a varosi nyiizsgésben, ahol a felgyorsult varosi kornyezetbol
kiszakadva lelassulhatnak. A valaszadéi elégedettség arra enged kovetkeztetni, hogy a
temetének helye van a varosi vonzerék listajan, azonban az elégtelen marketing
kovetkeztében a temeté a latogatok mentalis térképén kevéssé van jelen, a latogatok ad hoc
dontéseik kovetkeztében keresik fel a sirkertet.

4.5 Mezékovesd mint potencialis lassu desztinacio

A kovetkezd kutatas azzal a céllal késziilt, hogy felmérjem Mezdkovesd turisztikai kinalatéat, a
felallitott lassu modell szempontjaival iitkoztetve. Ugy véltem, hogy szamos feltétel adott, és
né¢hany specifikus teriilet fejlesztésével, valamint a lassu turizmus keretrendszerében valo
promocios stratégia kidolgozasaval az els0 magyar lassi varos (Hodmezdvésarhely) utan
megsziilethet az elsé hazai lassti desztinacio is.

Mivel a maty6 kultira az évek soran tobbszor is a média fokuszaba keriilt mint vilagérokség és
mint hungarikum egyarant, gy gondoltam, hogy egy nemzetkdzileg is elismert kulturalis
hagyomany a magyarorszagi latogatokat is biiszkeséggel tolti el €s a célteriiletrdl elégedetten
tavoznak.

Végiil feltételeztem, hogy az egészségturizmus szimbidzisban a kulturalis kinalattal a jovében jobb
turisztikai eredményeket hozhat a varos szamara.

Az egészségturizmus és a kultira szinergiaja

A gyogyfiirdok afféle nedves kolostorok, ahol zavartalanul atadhatod tested és lelked a jozan és
méltanyos pihenésnek.” Marai Sandor: Fiiveskonyv

Ahogy a gyogyviz hat a testre, Gigy hat a kultura a I¢lekre. Mindkettd gyogyitd hatasa bizonyitott,
kulturalis turizmus egyik legismertebb hazai szakértéje, RATZ (2011) vallja, hogy a kulturalis

turizmus szinte minden turisztikai termékhez kapcsolhatd, mivel a kultGra az emberi
tevékenységek alapja, igy a turisztikai termékfejlesztésben is fontos szerepet tolthet be.

Az egészségturizmus ¢€s a kulturalis turizmus kapcsolata is szamos teriileten érheto tetten. Példaul
az egészség megbdrzéséhez kapcsolodd szokasok, eljarasok és ritualék, valamint az épitett
kornyezetiik: fiirdok, szentélyek, korhdzak is kulturdlis latnivalokkd is valhatnak. A szerz6 a
legkiilonb6zobb kulturakbdl hoz példat: a torok hamam, a finn szauna vagy a japan onszen a helyi
lakossag rekreacios igényeinek kielégitése mellett jelentés turisztikai értékkel is rendelkeznek
(RATZ 2011). Nincs ez masképp Magyarorszagon sem, ahol a budapesti torokfiirdék mint a Rudas
Gyogyfiirdé, a Makovecz altal tervezett Hagymatikum Makodn, a barlangflirdé Miskolctapolcan,
Egerszalok az egyediilalld sodombbal vagy a Hévizi-td, onmagukban is kulturdlis értéket
képviselnek. Az egészségturizmus ¢€s a kulturdlis turizmus kindlata kiegészitd jellegli, nem
versenyeznek egymassal, mindkettd a jollét ernydje ala vonhato, és egyiittesen a latogatd szamara
egy komplexebb turisztikai élményt nyutjtanak.

Magyarorszadgon a hivatalos gyogyhelynek mindsitett telepiilések koziil MezOkovesd az egyetlen
telepiilés, melynek gyogyvize és kulturaja is elismert, ennek ellenére turisztikailag alulteljesit.
Annak ellenére, hogy a varos kedvezd elhelyezkedésének kovetkeztében a turistdk egynapos
kirandulasokat tehetnek harom kozeli varosba (Eger, Miskolc, Gyongyos), illetve harom
vilagorokségi helyszint is felkereshetnek (Hortobagyi Nemzeti Park, Aggteleki Nemzeti Park és
Tokaj Hegyalja Borvidék). Az dkoturistak szamara pedig a Biikk, a Matra és a Tisza-t6 vidéke
nyuUjthat felidiilést.
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Arra a kérdésre, hogy miért pont a lassu turizmus lenne a fejlesztés kerete, egyszeri valasz adhato.
Az egészségturizmus és ezen beliil a gyogyturizmus Kifejezetten lassu termék, mig a kulturalis
turizmus, mely a varosi térben leggyakrabban jelenlévé termék, konnyen lelassithato.

Felmeriilhet az a dilemma is, hogy vajon a lasstisag koncepcidjan beliil a lasst turizmus vagy a
lassu varos mozgalomba vald bekapcsolodas az iidvozité? Ahogy a bevezetdben emlitettem, a
lasst varos mozgalomnak nem a turizmus a prioritasa, hanem a helyi lakossag elégedettsége és jo
kozérzete. Igy a csatlakozasi kritériumok kozott is a fenntarthatosag és a kornyezetkiméld
fejlesztés all a fokuszban. Ezek természetesen fontos értékek, de egy turisztikai potenciallal biro,
ugyanakkor gazdasagilag hatranyos helyzetlinek tartott varosban felel6tlenség lenne pont az
egyedit és vonzot (USP — unique selling proposition) figyelmen kiviil hagyni.

4.5.1 Mezokovesd elhelyezkedése, gazdasagi és tarsadalmi helyzete

Mezékovesd foldrajzi elhelyezkedése

A foldrajzi elhelyezkedés, illetve megkozelithetéség a lassi turizmus szempontjabol dontd
fontossagu, mivel a lassi jarmiivek preferencidja a korabban részletezett koncepcidkban fontos
kritérium. A szakirodalom a gépjarmiivet ¢és a repiilégépet tartja gyors jarmiinek, mig a tobbi
kozlekedési eszkozt — a vasutat, a tavolsagi buszt, a kerékpart és a gyaloglast — lassu kozlekedési
eszkozkeént definidlja.

Mez6kovesd Borsod-Abautj-Zemplén (BAZ) megyében, az Eszak-Magyarorszagi régioban
talalhato (23. abra), 130 km-re Budapestt6l, 60) km-re a regionalis kdzponttol, Miskolctol és 20
km-re a helyi kozponttol, Egert6l. A varos gépkocsival az M3-as autdpalyan kozelithetd meg. A
legkozelebbi hataratkeld a szlovakiai Banréve (70 km), a legtavolabbi a horvat Letenye mintegy
370 km-re, mig Ausztria 300 kilométerre talalhaté a telepiiléstol.

y.
23. abra: Mezékovesd elhelyezkedése
Forras: mechapark.hu/en/mechatronics-industrial-park (2014)

A térképen lathatd, hogy elérhetdség tekintetében Mezdkovesd jo potencidllal rendelkezik, mivel
az orszdg minden szegletébdl hatékonyan megkozelithetd, beleértve a lassu opcidnak szamitd
vasutat és tavolsagi buszt is, vagyis nem sziikséges gépjarmii igénybevétele.

Az aktualis vasuti és busz menetrendeket atnézve kideriil, hogy a Budapest-Miskolc-Kassa
Intercity a varost napi 11 alkalommal érinti. A palyaudvar mintegy masfél kilométerre fekszik a
belvarostol, és a vasit menetideje 1 6ra 50 perc. Hasonlo hosszisagli a busz menetideje is, melynek
allomasa 500 méterre fekszik a kdzponttol.
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Nem vizparti varos 1évén, a vizi utak bekapcsoldsa nem lehetséges, igy ez a lassti opcid nem nyujt
alternativat (a Tisza 25 kilométerre folyik), hasonloképpen a nemzetkodzi repiildterek
elhelyezkedése sem kedvezd. Mezdkovesd hatardban taldlhato egy szilard burkolatu
kifutopalyaval rendelkezd repiildtér is, melynek a fejlesztésére Miskolc, Eger és Mezdkovesd
egyiitt palyazott, de 2016-ig nem tortént dontés.

A varoson beliil rendszeres buszjaratok mellett kerékparutak segitik a kozlekedést, melyek
utvonala eléri a hat kilométert.

A varos a BELUSZKY (2004) 4altal meghatdrozott 174 mutatdé meglétét vizsgald
teleptiléshierarchia szerint a ,Kozponti szerepkorli tradicionalis mezdvarosok kisvarosi
funkciokkal és ipari szerepkorrel” kategoridba sorolhatd. MezOkdvesd varos meglévo
funkciomixének elemzése alapjan - a varoshierarchiaban betoltott szerepét illetéen - a teljes
funkcioskalat 80 % folott fedi le, ennek megfelelden a teljes értékii funkcioval rendelkezd varos
besorolas alé esik. Az Integralt varosfejlesztési stratégia (2008-2014) szerint a varos a kdvetkezd
funkciokat tolti be:

o kozponti, a kistérség egyetlen varosi funkcioval rendelkez6 telepiilése

e ipari (az elmualt 30-40 ¢év alatt megszerzett gépgyartasi, fémfeldolgozasi
tapasztalatara és hagyomanyokra épit)

e agrar (jelent6s szamu, de koncentralodo tulajdonosi szerkezet)

o kozlekedési (nemzetkdzi és orszagos kozlekedési folyosok)

e idiilési-idegenforgalmi (nemzetkdzi €s orszagos gyogy- ¢és wellness turizmus,
unikalis népmiivészeti hagyomanyok)

Mezékovesd gazdasagi helyzete

A gazdasagi helyzet alabbi pillanatfelvétele nem oOncéla, e nélkiil Mezdkovesd turisztikai
kinalatanak felmérése a lassusag szempontjabol nem lenne lehetséges. Az alabbi paragrafus azokat
a makrogazdasagi alapokat mutatja meg, melyekre a lassu turizmus épiilhet.

A rovid helyzetelemzésnél a 2011-es adatokat vettem alapul, mivel ekkor tortént az orszagos
cenzus, igy a teljes orszagra kiterjedd, pontos adatokkal dolgozhattam. A bruttd hazai termék
értékére kistelepiilésekre vonatkozoan nem lelhetd fel adat, ebbdl az okbdl kifolyolag a régios
aranyokat vettem figyelembe. 1994-ben Eszak-Magyarorszag rendelkezett a legalacsonyabb egy
lakosra jutd6 GDP-vel, mely arany 2011-ig a GDP orszagos atlaganak 70%-ardol 60% ala csokkent.
Tehat a régio fejlettsége mind jobban elmarad az orszagos atlagtél. A 2008-as valsag hatdséara
Eszak-Magyarorszagon a visszaesés mértéke nagyobb volt, és az azt kovetd gazdasagi fellendiilés
pedig elmaradt az orszagos atlagtol. A megy¢k fajlagos GDP-je alapjan Borsod-Abatj-Zemplén
megye a harmadik - Nograd és Szabolcs-Szatmar-Bereg megyét kdvetve - 60%-0s szinttel. 2016-
ban az 6nkormanyzat adatai tobb mint 1100 vallalkozast tartottak nyilvan, melyb6l kdzel 700 volt
az egyéni vallalkozas (KSH 2016).

Mezokovesd tarsadalmi helyzete

A tarsadalmi helyzet feltardsa a human erdéforras bazisat mutatja meg. Mivel a turizmus nemcsak
tokeigényes, hanem nagyszamu éldmunkat is igényel, a 20. tablazat az aktudlis helyzet mellett a
kozeljovo folyamatait is eldrevetiti. Hiszen a 10 év alatti gyerekek lesznek a jové munkaerdi, a
mai 45 — 59 éves korosztaly pedig a kozeljové nyugdijasai.
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20. tablazat: Demografia, iskolai végzettség, foglalkoztatottsag, 2011

Mezékovesd kormegoszlasa

-14 15-39 40-59 60-69 70- 0sszesen férfi no
2239 5249 4833 1987 2251 16559 7750 8809
14% 32% 29% 12% 14% 100% 47% 53%

Orszagos atlag

-14 15-39 40-59 60-69 70- oOsszesen férfi no
16% 37% 28% 11% 9% 100% 475%  52,5%
Iskolai végzettség 7 éves kor feletti lakossag
8 évf. szakmai érettségi foiskola/ osszesen
oklevél egyetem
3568 3237 4714 2124 15519
23% 21% 30% 14% 100%
Orszagos atlag
8 évf. szakmai érettségi  féiskola/egyetem 0Osszesen
oklevél
26,8% 21,3% 31,3% 18,2% 100%

Gazdasagi aktivitas

foglalkoztatott munkanélkiili inaktiv  eltartott osszesen

Kkereso
6546 902 5267 3844 16559
39,5% 5,4% 31,8% 23,2% 100%

Orszagos atlag

foglalkoztatott munkanélkiili inaktiv  eltartott osszesen
keresé

39,7% 5,7% 29,7% 24,9% 100%

Forras: KSH adatai alapjan sajat szerkesztés

A varos demografiai adatait vizsgalva elmondhatd (20.tablazat), hogy lakossaga évrél-évre
csokken, a kutatas idején 16394 f6 volt (KSH 2016). A részletesebb, pontosabb kimutatas
érdekében a 2011-es cenzus adatai képezik az 6sszehasonlitasi alapot, mely szerint Mezdkovesd
demografiai korfaja egyértelmiien kedvezdtlenebb az orszagos atlagnal. A 60 év felettiek aranya
elérte a 26%-0t szemben az orszagos 20%-kal. A varos jelentds nétobblettel rendelkezik, mely a
ndk hosszabb ¢élettartamabdl fakad. A lakossag csokkenése, a kedvezdtlen korfa, illetve a nemek
aranya kozti kiilonbség a fenntarthato turizmus fejlesztése szempontjabol is hatranyos helyzetet
teremt, mivel a fenntarthatosag fiatal, képzett, helyi munkaer6t feltételez, akik hajlandok
hosszutavon sziilohelyiikon maradni. Tovabba olyan lokalpatriotak is sziikségesek, akik
onkéntesként népszeriisitik és bemutatjak a teriilet nevezetességeit a latogatoknak.

A foglalkoztatottsagi adatok a legutdbbi cenzus alapjan aranyaiban nem térnek el jelentOsen az
orszagos adatoktol. Annak ellenére sem, hogy a varos Magyarorszag hatranyos helyzetii
térségében fekszik, melyet elkeriiltek a nemzetkozi vallalatok beruhdzédsai. Mezdkovesd hatranya
az iskolai végzettségben mutatkozik meg, mely abbol is adddhat, hogy a jol képzett helyiek
tanulmanyaik befejezése utdn mar nem térnek vissza a telepiilésre. Az érettségivel jelentkezOk

93



10.14751/SZIE.2018.045

aranya még kisebb mértékben, a felsdfoku végzettséget szerzok ardnya mar 4%-kal tér el lefelé az
orszagos atlagtol.

45.2 Mezokovesd turisztikai kereslete

Mint oly gyakran el6fordul, a gazdasagilag hatranyos helyzetii térségek gazdagok soft
er6forrasokban, igy Mezokdvesden is kiépiilt a gyogyvizre épild egészségturizmus flirdével és
kiilonb6z6é tipust  szallashelyekkel. Ugyanakkor Mezékovesd a turizmus legfontosabb
mutatojaban messze elmarad a vezet6 6t gyogyhelyhez képest (21. tablazat).

21. tablazat: Vendégéjszakak szama gyogyhelyeken, 2015

Telepiilések Vendégéjszakak szama Lakossag/fo
Héviz 923539 4634
Hajdtszoboszlo 854948 23882
Biik 672076 3256
Sarvar 457357 15651
Zalakaros 462205 1791
Mezokovesd 105706 16502

Forrds: KSH (2016)

Magyarorszagon a fiirdészolgaltatasok kinalataban jelentds teriileti egyenldtlenségek
tapasztalhatok, melynek torténeti, fejlodési, versenyképességi, vendégkori €s szezonalitasi okai is
vannak (BAKUCZ et. al. 2016). A kutatocsoport Nyugat-Dunantal és Dél-Dunantul
versenyképességi vizsgalatat végezte el, és a dél-dunanttli régioval kapcsolatos megallapitasok
egy része Mezokovesd esetében is fennall, mint példaul a jo természeti adottsagok és az ad hoc
fejlesztés.

Els6é pillantasra valoban Héviz és a nyugat-dunantuli régié helyzetével vald Osszevetés nem
igazsagos. Ugyanakkor Hajduszoboszlo esete épp azt példazza, hogy az orszag fejletlenebb
régidjabol is lehetséges versenytarssa valni. Az is megemlitendd, hogy a nyugati-magyarorszagi
tdiiléhelyeknek az osztrak versenytarsakkal is meg kell kiizdeniiik, melyhez kevés az alacsonyabb
arfekvés, a szolgaltatds mindsége legalabb olyan fontos tényezd. Tovabba a fejlettségi szint nem
jelent automatikus elonyt egy turisztikai célteriilet életében. A modern turizmusban az egyedi
termék (unique selling proposition, USP) és a koré épiilé marketing a dont6, ahogy ezt BAKER
(2007) kisvarosok desztindcids markazasarol szo6lo konyvében kifejti. Ebbdl a szemszdgbol
kozelitve MezOkdvesdnek potencialisan lehetne helye a legjobbak kozott.

Eziddig azonban a fiird6 fejlesztése Mezdkdvesden nem hozott keresletbdviilést. A varos
kereskedelmi szallashelyeinek kapacitaskihasznaltsaga 2015-ben is csupan 40%-0s volt. A
tartozkodasi id6 a 2. legalacsonyabb a vizsgalt telepiilések kozott, és mintegy fele a hévizi
mutatonak. A latogatdszam és a lakossagszam Osszevetésekor a kép még kevésbé rdzsés, hiszen
alig tobb mint két turista jut egy helyi lakosra, mely ardny nagysagrendekkel tobb a tobbi telepiilés
esetében. A kiilfoldiek tekintetében a volt szocialista orszagok dominalnak, tovabbra is a lengyel,
német, cseh, szlovak vendégek vezetik a listat (KSH 2016).
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Az adatok ramutatnak, hogy csupan az egészségturizmusra alapozva Mezokovesd nem képes
versenytarsaihoz hasonlé vendégforgalmat produkalni, ezért a turisztikai repertoar
szélesitése sziikséges, mely szerencsés esetben a keresleti oldal szélesedését is eredményezi.
Azaz meg kell ismertetni a térség hattérbe szorulé népi kulturajat Eurépa nyugati felével,
feltenni a matyo kultarat a globalis folklér térképre, és egyenrangba hozni a bretagne-i, a
katalan vagy a bajor kultira presztizsével.

4.5.3 Mezoékovesd turisztikai kindlatanak elemzése a lassu turizmus modell alapjan

Az alabbiakban a lass turizmus modell négy pilléréhez tartozo elemeket veszem sorra, €s ez
alapjan mérem fel a véros lasst kindlati potencialjat. Az elsd pillér a lokalitds erny6je ala rendezi
a helyi gasztronomidt, a helyi vallalkozokat, a helyi munkaerdt és a helyi kultarat.

Helyi gasztronomia

A tajjellegli ételek €s az adott térseég étkezési szokasai a kultura szerves részét képezik, tovabba a
turista koltésének jelentds hanyadat teszik ki. Az UNWTO ,,Global Report on Food Tourism”
(2012) kutatasa a nemzetkOzi turizmus és a gasztronomia Osszefiiggéseit elemezte, ahol a
megkérdezettek 88,2 szazaléka az adott orszag gasztrondmiajat meghatarozo turisztikai
arculatképzd elemnek tartotta.

Magyarorszagon 2015-ben a belfoldi turistdk kiaddsainak 21%-at éttermi étkezésre, illetve
¢lelmiszerek vasarlasara forditottak, tehat minden 6t6dik forintot gasztronémiai jellegli kiadasokra
koltottek, tobbet mint amennyit kozlekedésre (19%) adtak ki (KSH 2016).

A komotos étkezés (slow food) kulcs eleme a helyi alapanyagok, ételek kozos élvezete.
Mezokovesd €s kornyéke szamos jellegzetes, egyszerti ételt vonultat fel, melynek azonban
ismeretlenek a latogatok szamara, mivel a helyi éttermek kinalataban nem lelheték fel.
Magyarorszagon szamos teriilet rendelkezik markans gasztronomiaval (Szabolcs, Gdcsej), ahol
egy-egy étel koré hires fesztivalok szervezOdtek (a bajai haldszlé, a tarpai szilva vagy a
békéscsabai kolbasz fesztival). Mezdkdvesdnek nincs gasztrondomiai fesztivalja, mely a helyi
¢ételeket felvonultathatna, pedig a 22. tablazat alapjan a helyi gasztrondémiaban van potencial,
hiszen 1éteznek tajjellegii ételek. Az mar helyi dontés kérdése, hogy melyikkel tudnanak a helyiek
kell6képpen azonosulni.

22. tablazat: Tajjellegii ételek

Leves Foétel Edesség
szegényleves hajdukaposzta krumpliskalacs
tojashéjleves babfasirt vizenkullogo
suhantott leves kukoricamalé

kovesdi paprikas csirke-leves

Forras: sajat kutatas

A békéscsabai kolbaszfesztival példajat nézve jol kimutathato a gasztrondmiai fesztivalok pozitiv
turisztikai hatasa. A négynapos fesztival mara nemzetkdzivé valt, kiilfoldi diszvendéggel és egyre
novekvd kiilfoldi vendégszammal, melynek koszonhetéen a kdzelmultban jelentds turisztikai
beruhazas valosulhatott meg. A 2014-ben elkésziilt tematikus Csaba Parkban 6ridsok jatszotere,
vagohid és husbolt, étterem, kolbadszmuzeum ¢€s rendezvénykdzpont is talalhato. A vendégszam az
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utobbi években meghaladta a 100 000 latogatot és a kereskedelmi szallashelyek az esemény alatt
telthazzal iizemelnek.

Helyi vallalkozok

A KSH (2011) adatai szerint 1100 vallalkozds mikodik a varosban, 700 beldlik egyéni
vallalkozas, mely orszagos viszonylatban nem tekinthetd alacsonynak (64/ezer lakos). 2011-ben
Magyarorszagon ezer lakosra 69 vallalkozas jutott. A mutatd nagysaga Kozép- Magyarorszagon
(94) kimagaslo, azonban Eszak-Magyarorszag — azon beliil is Nograd megye (45) — és az Eszak-
Alf61d adatai kedvez6tleniil alakultak, ezer fore 49, illetve 53 szervezet jutott.

A turizmusra koncentralva elmondhato, hogy nagy multinacionalis cégek nincsenek jelen a
varosban, igy a kisvallalkozasoknak dontd szerepiik van a vendégek igényeinek kielégitésében. A
kutatas idépontjaban (2015-ben) 5 szalloda (Balneo, Nefelejcs, Hajnal, Ametyst, Zsory Fit)
miikodott. Mindegyik hotel sajat étteremmel és konferencia kapacitassal is rendelkezik, valamint
3 széllodaban a gyogyaszati és wellness részleg mellett sajait medence is rendelkezésre all. Ezen
feliil szamos panzid6 (Roézsa Panzid, Boglarka Panzi6, Himer Termal Panzi6, Két Jobarat
Apartmanhaz, Fenyd Panzi0), vendéghaz és nyaralohaz 4ll a vendégek fogadasara, melyek csaladi
vallalkozasok forméajaban miikodnek.

A vendéglatohelyek régidok szerinti megoszlasa azt mutatja, hogy az egységek 31%-a Kozép-
Magyarorszagon, 35%-a az Alfoldon és Eszak-Magyarorszagon, egyharmada a Dunanttlon
iizemelt, vagyis a régié mennyiségileg nincs alulreprezentdlva (KSH 2016). Mezdékovesden a helyi
piac (Rékoczi ut 18.) kedd — vasarnap 14h-ig latja el friss termékekkel a helyieket. Ezen kiviil
szamos vendéglatd — ipari helység lizemel, mely fontos a latogatok komfortérzete szempontjabol.
A KSH adatai szerint 2014-ben 79 étterem és biifé izemelt a varosban.

Helyi munkaer6

A kérdés Osszetettségét mutatja, hogy a varos demografiai adatai mellett az iskolazottsagi €s
munkanélkiiliségi adatokat is figyelembe kell venni. A helyzetelemzés kapcsan kidertilt, hogy a
varos demografiai korfaja kedvezdtlenebb az orszagos atlagnal, az eloregedés és a ndk talsulya a
jellemzd. A foglalkoztatottsagi adatok aranyaiban nem térnek el jelent6sen az orszagos adatoktol
a 2011-es cenzus alapjan van némi lemaradas az iskolai végzettség tekintetében, az érettségivel €s
a diplomaval rendelkez0k korében is, mely akadalya lehet a mindségi turizmus fejlesztésének is.
Ez a teriilet mindenképpen hossz tdva atgondolt stratégiat igényel, melyben szerepet kaphat a
képzettebb réteg haza csabitédsa, a jo tanuld didkok helyi 6sztondijas javadalmazasa vagy a helyi
start up cégek kedvezményrendszerének kidolgozasa. Mindez a kozeli oktatdsi intézményekkel, a
mar miikodd vallalkozasokkal és a varosvezetéssel egylittmiikddve lenne elképzelhetd. Hasonlot
fogalmaz meg CAFFYN (2012) is a helyi munkaerdvel kapcsolatban, azonban szerinte egy lasst
desztinacidban elsdsorban a vallalkozok feleldssége dolgozoik folyamatos képzése. A magyar
viszonyokat ismerve feltételezésem szerint Mezokovesden az emlitett szereplok kooperacidja
jelentheti a siker kulcsat.

Helyi kultira

A legenda szerint egy matyo fiatalembert egyszer elragadott az ordég. Szerelme kétségbeesetten
konyorgott az életéért. Az ordognek egy feltétele volt: “Ha elhozod nekem a nydr legszebb viragait
a kotényedben, viheted a szerelmed.” Mivel tél volt, a lany fogta a kotényét és belehimezte a
legszebb viragokat, majd elvitte az ordognek (Mezékovesd Tourinform 2015).

A modell elsd pillérjéhez tartozo helyi kulttra a varos legversenyképesebb eleme. Mas UNESCO
szellemi orokséggel ellentétben a matyd kultura abban tér el, hogy nem csak egy eléadasforma
vagy egy kulturalis manifesztacio, hanem kilenc kulturalis elemben (24. abra) lelhetéek fel a
matyd motivumok.

96



10.14751/SZIE.2018.045

események népviseletek

himzés

épitészet

24. dbra: A matyo kultira elemei

Forras: sajat kutatads

MezOkovesd mellett Tard és Szentistvan szintén a matyd kozdsséghez tartozik, torténelmileg
azonban ez a kulturalis hagyomany a mezdkovesdi katolikus kozosséghez kapcsolodik, ezért
vizsgalodasaim is erre a kozosségre korlatozodtak. Egyik jo gyakorlat arra vonatkozdan, hogy
hogyan lehet a maty6 kultarat generacidkon atorokiteni, a Matyoddesign vallalkozas, illetve Anni
Pastor példaja (10. foto), akik az avittnak tiint népmiivészetet globalisan is piacképessé tették.

10. fot6: Hadas varosrész Pasztor Anni kollekcidjaval

Forras: annipastor.hu (2016)

A matyo kultira egészére még nem jellemz6 ez a ,,gondolkodj globalisan, cselekedj lokalisan”
megkozelités, és a varosban a matyd élményért a Matyd Muzeumba vagy a Hadas keriiletbe kell
menni, ahol 12 haz muzeumfaluként 6rzi a kultarat (23. tablazat). A Hadas tulajdonképpen
atyafisagot jelent: az egymassal rokon csalddokat nevezték hadaknak, akik sok esetben egy
udvaron vagy kozeli szomszédsagban maradtak. A telepiilésrész épitészetileg ezt az dsi szerkezetet
tartotta meg.
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23. tablazat: A Hadas varosrész attrakcioi
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Butorfest6 alkotohaz  Kisjanké Bori u.

10.

Butor viragozas

Himzé Alkotohaz Kisjankoé Bori u. 8.

Mézeskalacsos Miihely Kisjankoé Bori u. 6.
Muskatlis Haz Kisjanko6 Bori u. 1.

Népi Mivészetek Haza
udvar

Kisjanko Bori u. 5.

Tancpajta Kisjank6 Bori u. 7.

Tancpajta udvar Kisjanké Bori u. 7.
Kisjanko Bori Emlékhaz  Kisjanko Bori u. 22.

Sz6v6 Alkotohaz Kisjanko Bori u. 30.

Fazekas Miihely Kisjanko Bori u. 38.

Uvegcsiszold Miihely Mogyoré koz 12.
Jatékhaz Mogyor6 koz 4.
Népi Miivészetek Haza Mogyor6 koz 1.

Zenehaz Mogyor6 koz 6.

maty6 himzés bemutatd
mézeskalacs diszitése
kézzel késziilt apr6 ajandékok

Matyé Népmivészeti Egyesiilet, Fiigedi Marta

Népmiivészeti Egyesiilet, Biikkaljai Mesterek
Népmiivészeti Egyesiilete, Hegyaljai Mesterek
Népmiivészeti Egyesiilete, Sajomenti

Népmiivészeti Egyesiilet tagjainak bemutatoja
néptanc bemutatok, tanchazak

biifé, lacipecsenye, langos, kiirtos kalacs
Kisjanko Bori eredeti hasznalati eszkozei
szovés bemutatd, festmény kiallitas
korongozas bemutatd

gravirozas kelyhekre, talakra

kormonfonas, karmantyuzas, gyékényfonas
maty6 népviseletbe 6ltdzés, fényképezkedés

népi hangszerek kiallitasa

Forras: Mezékdvesd Tourinform (2014)

A Hadas hazaiban a helyi folklor teljes repertodrja megtaldlhat6, viszont a turistdk interaktiv
bevondsa a kdzds élmény 1étrehozdsdnak reményében még nem jellemzd. A hazak tobbségében a
kiilonboz6é aktivitasok kiprobalasa csak korlatozott mértékben lehetséges (himzés), mely
valosziniileg a népmiivészeti targyak kismértékii értékesitésehez is hozzajarul.

Az alland6 kiallitasok mellett a téli iddszakon kiviil rendszeres matyd kultardhoz kothetd
események is szervezédnek (24. tablazat). Szeptember 21-¢ utan azonban a Matyé Evad
befejezddik, melyre logikus magyarazatot nehéz talalni, hiszen az utolsé negyedév is tartogat
olyan kedvelt {innepeket mint a Szent Mérton nap vagy az adventi idészak. Igy a téli idészak
egészségturistainak oka sincs a belvarosba latogatni.
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24. tablazat: Matyo kulturalis események 2014-ben

Datum Esemény

januar 18. Maty6 Rozsa Unnepe

aprilis 20-21. Matyo Husveét
janius-szeptember 100 Rozsa Himzés Kiallitas
Junius 21. Muzeumok Ejszakaja

jalius 15-21. Els6é Maty6 Vilagtalalkozo
jalius 21-22. Viros Napja - Matyo Fesztival
augusztus 1-3. Maty6 Folklor Fesztival
szeptember 20-21. Kulturalis Orékség Napja

Forras: Mezékévesd Tourinform (2014)

Elménykozpontisag

A modell masodik pillére az élménykdzpontusag cimet kapta, mely ala a kovetkezd elemek
tartoznak: nem standardizalt kinalat, szelektiv attrakciok, aktiv tevékenységek és kozos élmények.

A varos nem tekinthetd spiritudlis desztindcionak, nincsenek olyan egyhazi emlékei, melyek a
turizmusban szerepet jatszhatnanak. A varos foterén allo katolikus templom is elsGsorban a matyo
diszitésérdl hires. A varosi temetd (11. fotd) itt is a telepiilés szélén, de még gyalogosan
megkozelithetd tavolsagban talalhaté. Az 1883-ban épiilt stacid-sor és az 1887-ben késziilt
keresztek jo allapotban vannak, az egész temetd rendezett, sétalasra alkalmas kiterjedt zold teriilet,
azonban a varos turisztikai kiadvanyaiban egyaltaldan nem kapott helyet.

11. fot6: Temetd
Forras: sajat felvétel (2015)

Az élménygazdasag eldtérbekeriilésével a kulturalis turizmus is egyre hangsulyosabb szerepet kap,
kiilondsen az olyan teriileteken, ahol a latogatd egyiitt alkothat a helyi miivésszel. Az el6z6
fejezetben mar sz6 volt a Hadas hdzaiban ki nem aknazott lehetdségekrdl. Csak ismételni lehet,
latogatoknak, mely egyszeri és megismételhetetlen, igy autentikusak és nem szinre vitt jellegii
marad.
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Az aktiv turizmus szelidebb formaja is elérheté a varos teriiletén, melynek zoldfeliiletei az
Onkorményzat tajékoztatdsa szerint (2015) 400 000 m?-t tesznek ki. A Kavicsos-to és
SzabadidSpark a vasuton érkezOk szamara a véaros kapuja, mérete 88 542 m?, ebbél a to 14 000
m?. Az elhelyezkedés jol atgondolt koncepciét mutat, hiszen kivonja a varoskdzpontbol a
tomegeket és a sétanyok, stégek, a deszka- és gorkorcsolyapalya, az EU-konform jatszotér és
kosarpalya a latogatokat aktiv tevékenységekre készteti.

Ezen kiviil Mez6kovesd tertiletét az Ostoros-patak (30 km, 106 km?), a Kanya-patak (35 km, 263
km?) és a Hor-patak (30 km, 152 km?) is érinti. A kdrzetben tobb kisebb természetes €s mesterséges
to is talalhato, a legnagyobb a Hor-volgyében, a telepiiléstol északra 1étesitett arvizmentesitd to
(160 ha). A Hor patakon hoztak 1étre a Hoor-volgyi viztarozot is, mely 187 hektaros vizfelszinnel,
kulturalt, kaszalt vizpartokkal, WC ¢€s t0z¢si lehetdséggel, szamos esdbealloval és pithendpadokkal
rendelkezik. A kornyék részben akadalymentesitett (TAVAK ES HORGASZOK EGYESULETE
2015).

Fenntarthatosag

Ehhez a pillérhez tartozik a rentabilitds, a minimalis profitkidramlas, a kornyezetbarat beruhazas,
a kis okologiai labnyom és a hosszabb tartézkodasi 1d6.

A hosszabb tartdzkodasi 1d6 a turizmus legfontosabb kulecsmutatoja. Még a messzirdl jott, gyors
kozlekedésieszkozt valasztok esetében is a célteriileten eltoltott tobb éjszaka kompenzalhatja a
gépkocsi vagy a repild haszndlatat. MezOkovesd tartdzkodasi ideje hasonldéan alacsony az
orszagos atlaghoz, és messze alacsonyabb, mint a vezetd gyogyhelyek szamai. Epp ezért érdemes
megvizsgalni, hogy az egészségturizmus €s a kulturdlis turizmus szinergiaja vezethet-e tobb
eltoltott jszakahoz.

Mivel a mezékdvesdi turizmus kinalati része dontéen hazai vallalatokra és kisvallalkozasokra
¢épiil, a profitkidramlas nem jatszik szerepet. Ugyanakkor a tOkeerds kiilfoldi befektetok jelenléte
akar pozitiv hozadékkal is birhatna, tobbek kozott a foglalkoztatas és a termékfejlesztés teriiletein.

A kozelmult beruhdzéasainak vizsgéalatahoz a helyi dnkorményzat varosfejlesztési osztalyahoz
fordultam, és tajékoztatasuk szerint 2006-2014 k6zott az alabbi lassunak mondhato turisztikai céla
fejlesztések mentek végbe:

e Egészségturizmus: a Zsory Gyogy- ¢és Strandfirdé fejlesztése: ikermedence
rekonstrukcid, wellness-részleg bovitése 1) OltdzOeépiilettel, ) fObejarat épitése és a
termalviz hasznositasra épiil6 épiiletgépészeti rekonstrukcio.

e Kulturalis turizmus: a k6zosségi haz funkcidbdvitése, a galéria épiiletének felujitasa, a
Szent Laszl6 tér rekonstrukcidja, a varosi piac épiiletének épitése és kornyezetének
fejlesztése. A Hadas varosrésszel kapcsolatban jelenleg a koncepcid kidolgozasanak a
folyamata zajlik.

e AKktiv turizmus: a Kavicsos-t6 szabadidépark létesitése.

A végrehajtott fejlesztések Osszehangban vannak TIETZ és ROOTHAAR (1991) mar emlitett
varostervezési szempontjaival, akik szintén a zold feliiletek és sportolasi lehetdségek novelésében,
a passzazsok és egyéb beszélgetésre alkalmas helyek kialakitdsaban, a varoskdézpontok
rehabilitacidjaban és a piacok Iétesitésében latjak a lehetséges iranyt. A fenti turisztikai termékekre
val6 koncentralds megfelel a lassti varos szamos kritériumanak is, ahol az 6rokségvédelem és a
kornyezetkiméld infrastruktara (kerékparutak) kiemelten fontos tényezo.
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Jovobeni fejlesztések

A varosvezetés altal 2015-ben kidolgozott varosfejlesztési tervben megfogalmazott f6 cél, hogy a
varos egyfajta kapocs €s hid szerepet toltson be Eger és a Biikk, valamint a Tisza-t6 népszeri
idegenforgalmi kinalata kozott. Ugy vélik, hogy azokat a vendégeket kellene a varosba csabitani,
akik mar a térségben vannak €s a kornyék mindségi szallashelyeit veszik igénybe.

A Zsory varosrészt €s a 3 km-re fekvd varost varosi autdbuszjarat koti ossze, de az elégtelen
marketingtevékenység kovetkeztében a varosban nyaranta rendezett kulturalis rendezvényeket
ezekrdl a teriiletekrél csak kis létszamban latogatjak. Az tdildteriilet egy része atnyulik a
szomszédos Heves megyébe, melynek infrastrukturalis ellatdsa a borsodi teriilet szintjénél
alacsonyabb. A tervezet kitér még a banyatavak €s a viztarozok hasznositasara, mely egy tovabbi
pillér lehet az idegenforgalmi kinalatban (MEZOKOVESD ONKORMANYZATA 2016).

CAFFYN (2012) kiss¢ hedonisztikusnak tartott koncepcidjdban nagy teret szdn a vendég
jolétének, valamint a helyi lakos és a turista kapcsolatanak. A fejlesztések nem térnek ki, hogy
milyen eszkozokkel lehetne a kornyek turistdit a varosba csalogatni. A helyi klaszterbe belépd
szallodak (részletesen a tarsadalmi jolét fejezetben) 6nalldo desztindcioként (destination hotel) is
megalljak a helyiiket, melyekkel Mezdkovesd egyeldre nem tud versenyezni.

Tarsadalmi jolét

Az utolso pillér a kompromisszumos dontéshozatalt, a kozosségi kohéziot, a novekedd jolétet és a
népességmegtartast fogja 0ssze.

A turizmusban elsésorban a kulturalis civil szervezetek, a TDM-ek és a klaszterek jarulhatnak
hozza hatékonyan a konszenzusos dontéshozatalhoz, mely egyértelmiien noveli a kozosségi
kohéziot. Erre jo példa a brit lassu varos, Ludlow esete, ahol a siker egyik kovacsa az erdteljes
egylttmiikodés a lassu mozgalom és a helyi miivészek kozott, akik a sajat tizleteiket miikodtetik
(LUDLOW honlapja 2014).

A varos 6nkormanyzata 2015-ben az alabbi szervezeteket tartotta szamon:

e A helyi turisztikai szolgaltatokat és szakembereket tomoritd Matyofoldi Idegenforgalmi
Egyesiilet 1999-ben jott 1étre, 2009 6ta helyi TDM szervezetként miikodik. A tagok szdma
évrdl évre nott, 2015-ben 35 fét szamlalt, koztiik van: az Onkorméanyzat, a fiirdd,
muzeumok, szallashelyek, éttermek és a népi iparmiivészek.

e A Matyd Népmiivészeti Egyesiilet, mely tobbek kozott a helyi folklorprogramok és a
kézmiives taborok szervezésében aktiv.

e A régios kiterjedésii Turisztikai Hotel Klaszter Eszak—Magyarorszag, mely a térség
legkivalobb szolgaltatdinak nyujt kozos platformot: példaul a Gal Tibor és a Demeter
pincészet, az Oxigén Hotel Zen and Spa vagy a Hotel Matra Lifestyle Superior. Ezen kiviil
gyogyflirdoket, marketing tigynokségeket és a Budapesti Metropolitan Egyetemet is tagjai
kozott tudja (TURISZTIKAI HOTEL KLASZTER 2015).

A teljesség igénye nélkiil a varosban miikodik még a Matyd Nagymama Klub Egyesiilet, a Matyo
Kertbarat Egyesiilet, a Mezdkdvesdi Szinészeti Egyesiilet, a MASZK Egyesiilet a Mezékdvesdi
Favos-és Mazsorett Egyiittesért Alapitvany, a MAME, a Mezdkovesdi Varosszépitok Egyesiilete,
a Gépmuzeumért Kh. Alapitvany.

Mig az els6 két elem esetében van mire épitkezni, a novekvd jolét és a népességmegtartas
tekintetében sokkal tobb a tennivald. Minden turizmusfejlesztés egyik sarokkove a helyi lakosok
jolétének hosszl tava biztositasa. Nem csak népességmegtartd erd, hanem a turistaellenesség
kialakuldsat is meggatolja. Az 6sszehasonlit6 GDP és demografiai adatokbodl egyeldre nem latszik
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a varosban megvalosult elsGsorban egészségturisztikai fejlesztések jotékony hatasa. Ez okbdl is
aktualis és fontos lenne a turizmusfejlesztésnek egyfajta keretet adni, jelen esetben a lasst turizmus
keretét, hogy az egymadsra épiild vagy egymastol fliggd elemek fejlesztése ne ad hoc mddon,
hanem tudatosan menjen végbe.

A kinalatelemzés arra enged kovetkeztetni, hogy a varosban jelen vannak olyan turisztikai
kinalati elemek, melyek megfelelnek a lassu turizmus kritériumainak.

4.6 A kérdéives kutatas eredményei

A kérddives kutatas (Mell€klet:9) az alabbi célokkal tortént:

e Megvizsgaltam, hogy a varosba latogatok mennyire tekinthetok lassu turistanak két fontos
tényez0 alapjan: a jarmithasznalat és a tartozkodasi 1d6.

e Felmértem, hogy a latogatok mennyire vannak tisztdban a lassusag eszméivel €s milyen
aranyban tartjak sajat magukat lassu turistanak.

e Az utazasi motivacios vizsgalatokndl elsdsorban a egészségturisztikai és a kulturalis
motivaciokra voltam kivancsi €s kerestem a kapcsolatot a tartozkodasi id6 hosszéaval és az
elégedettségi mutatdkkal.

o Végiil az elégedettséghez legjobban hozzajaruld tényezdkkel faktorelemzést végeztem.

A mintavétel kérddives felméréssel, tobb helyszinen 2014. jualius 20-an tortént. Az idépont
tekintetében tobb érv szolt a nyar mellett. El0szor is a kulturdlis programok jorészt erre az
idészakra esnek, igy nincs motivacid, amiért Mezdkovesdet a téli idészakban kulturalis céllal
keresnék fel. Magyarorszag éghajlati adottsagai miatt télen a korai sététedés és a hideg id6 sem
kedvez a kinti programoknak (fesztivaloknak). Tovabba a téli id6szakban a kerékparhasznalat is
korlatozott, igy a jarmithasznalatra vonatkoz6 valaszokat jelentdsen torzitotta volna. Szintén
szerepet jatszott, hogy a varos vendégéjszakainak 40%-a is a juliusi és az augusztusi honapban
realizalodik. A realis cél a foszezoni latogatok lelassitasa az egészségturisztikai és a kulturalis
termék szinergiajaval, mely tobb eltoltott éjszakahoz vezethet, és késébb a szezon széthtizasat
eredményezheti. A kérdéivet 132 16, 54 férfi és 78 né toltdtte ki helyben vagy hozta vissza, mely
41%-os vélaszaranyt eredményezett.

4.6.1 A lasst mobilitas

Mivel a lassi mobilitds a lassti turizmus Szerves része, ezért az els0 kérdéscsoport ezzel
kapcsolatosan vizsgalodott. A kérdések konkrétan a desztinacid megkozelitésére és a célteriileten
hasznalt kozlekedési eszkOzre vonatkoztak. A 1étezé lassi koncepciok (DICKINSON —
LUMSDON 2010, GARDNER 2009, LUMSDON - MCGRATH 2010, SUGIYAMA -
NOBUOKA 2007) mindegyikének hangstlyos eleme a kozlekedési eszkéz valasztasa. A
modellemben a lassu jarmiivek igénybevétele a fenntarthatosagi pillérhez jarul hozza, mivel kisebb
okologiai 1abnyomot eredményez.

A kapott eredményeket az orszagos adatokkal vetettem 6ssze. 2015-ben Magyarorszagon a hazai
turistdk az utazasok tobb mint haromnegyedében személygépkocsit, 12%-ban autdbuszt és 11%-
ban vonatot vettek igénybe (KSH 2016). Mezékovesdre a valaszadok 66%-a érkezett gépkocsival,
mig egyharmaduk (34%) lassunak szamité jarmiiveket hasznalt: tavolsagi buszt, vonatot vagy
kerékpart. Ahogy varhato volt, az autésok dontd tobbsége (92%) a célteriileten is gépkocsival
kozlekedett és csak elhanyagolhatdo mértékben tértek at egyéb eszkozokre. Ez utdobbiak elsdsorban
a gyaloglast részesitették elénybe. Ahhoz, hogy a gyors jarmiirdl a lasstra vald valtas
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megvalosuljon, gyakori, kisebb autobuszok iizemeltetése, illetve a kerékparos kozlekedés
hatékonyabb promocidja lenne kivanatos.

A kovetkezo kérdés az allando lakhelyre vonatkozott (25. tablazat), és arra voltam kivancsi, hogy
a megkozelithetdség szempontjabdl sziikség volt-e egyaltalan a gépkocsi hasznalatéra.

25. tablazat: A valaszadok allandé lakhelye

A megkérdezettek allandé lakhelye Latogatok %
Pest 27%
Heves 4%
Bacs-Kiskun 2%
Borsod-Abatj-Zemplén 31%
Szabolcs-Szatmar-Bereg 2%
Fejér 6%
Nograd 2%
Jasz-Nagykun-Szolnok 8%
Gyo6r-Moson-Sopront 3%
Komarom-Esztergom 1%
Békés 6%
Baranya 4%
Somogy 2%
Hajdu-Bihar 1%
Osszesen 100%

Forras: sajat kutatds

A megkérdezettek legnagyobb aranyban Pest megyébdl (27%) és a megyén beliilr6l, azaz Borsod-
Abatij-Zemplén megyébdl érkeztek (31%), melyek akar vonattal, busszal vagy éppen kerékparral
is jol megkozelithet6 térségek. Mezékovesd ebbdl a szempontbdl is megfelel a lasst desztinacio
kritériumanak, mivel a belfoldi vendégeik dontéen kdzelrdl érkeztek. Ot megyébél egyéltalan nem
voltak valaszadok, ezek mind nyugat-magyarorszagi megyék, ahol fejlett egészségturisztikai
infrastruktura ¢épiilt ki az utébbi évtizedekben, igy egészségturisztikai motivacioval
feltételezhetden nem érkeznek az orszag masik felébe.

A gépkocsi hasznalata és az allando lakhely Osszevetésébol jol lathatd, hogy a Pest megyei
latogatok nagyobb aranyban hasznaltak személyautoikat (70%), a megyén beliil utazok mintegy
fele ult gépkocsiba (55%). Nem meglep6 modon a fovaros és vonzaskorzetébol érkezok ebbdl a
szempontbdl nagyobb aranyban nevezhetdk gyors turistanak, mint a megyén beliili latogatdk.

Szintén a lassti mobilitashoz kapcsolodik a célteriileten eltoltott id6 hossza, feltételezve, hogy a
hosszabb ideig tartozkodo turistak akaratlanul is komotosabbak. A KSH (2016) statisztikai adatai
szerint a magyarok tobbnapos belfoldi turisztikai célu utazasaik soran gyakran nem lépik at lako-
helyiik régidjanak hatarat. Ez alol kivételt képez a Balaton térsége, ahova az egész orszagbol nagy
aranyban utaznak, és 2015-ben az Gsszes utazasra forditott id6 24%-a realizalodott a legnagyobb
tavunknal. Budapest-Koézép-Duna-vidék részesedése 17%, Eszak-Magyarorszagé 12%, Eszak-
Alfolde 11%, Dél-Alfoldé 10% volt a teljes belfoldi turizmuson beliil.
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A kérdoiv szerint a latogatok 44%-a nem toltott egyetlen éjszakat sem a varosban, a skala masik
végét vizsgalva, egytizedliik maradt legaldbb hét éjszakat. A lassu turizmus koncepciok a
tartozkodasi id6 szempontjabol ugyanazt valljak, vagyis legalabb egy ¢éjszakas tartézkodas
sziikséges ahhoz, hogy barmiféle lassuldsrol beszélni lehessen. Innen kozelitve 56% esetében all
fenn a potencidlis lassu turista elnevezés. A Pest megyei latogatok kozel kétharmada (63%)
¢jszakazott a varosban, mig a megyén beliili turistak mintegy fele (48%) szallt meg a varosban.

Ahhoz, hogy megnézziik, hogy 1étezik-e barmiféle kapcsolat a valasztott kdzlekedési eszkoz és a
tartozkodasi id6 hossza kozott, Spearman-féle rangkorrelaciot végeztem. A 26. tablazat
tartalmazza a kapott eredményeket.

26. tablazat: Korrelacio a tartozkodasi id6 és a kozlekedési eszkoz kozott

Korrelacié
Vendégéjszakak
Szama Mivel Erkezett
Spearman's  Vendégéjszakak Correlation Coefficient 1,000 -,331
rho Szama . )
Sig. (2-tailed) . ,001
N 132 132
Mivel Erkezett Correlation Coefficient -,331 1,000
Sig. (2-tailed) ,001
N 132 132

Forras: sajat kutatds

A megkérdezett mintaban szignifikans korrelacié mutatkozik a vendégéjszakak szama és a
kozlekedési eszkoz fajtaja kozott. A negativ korrelacio (0,331) azt jelenti, hogy a gépkocsival
érkezdk szignifikansan tobb ¢éjszakat toltottek a telepililésen, mint azok, akik lasst kozlekedési
eszkdzt valasztottak.

Ha az eredményt a korabban targyalt koncepciokkal titkoztetjiik, akkor megallapithatjuk, hogy
CAFFYN (2012) lasst turizmus elképzelése realisztikusabb, mint DICKINSON (2010) elmélete.
Ez utdbbi a gépkocsival érkezdket kategorikusan kizarta a lassu turistak koziil, itt azonban éppen
a gépkocsival érkezOk toltottek hosszabb id6t a varosban. Amennyiben valasztani kell a
gépkocsihasznalat és a hosszabb tartozkodasi id6 kozott, a gépkocsihasznalat engedélyezése
valoszintisithetéen nagyobb haszonnal kecsegtet egy desztinacid szamara, hiszen tobb
vendégéjszaka realizalodik, mely nagyobb koltéshez vezet. Tovabbi jarulékos haszon lehet a
desztinaci6 mélyebb megismerése, valamint a helyiekkel valé gyakoribb interakci6 (lakosokkal és
turisztikai dolgozokkal egyarant). Ez utobbi olyan kotddéshez vezethet, mely akar a megismételt
utazast is kivalthatja.

A lassu turizmus koncepcidjaban a gépkocsi tiltasa tulzott restrikcio, mivel korlatozhatja a
kiilddteriiletek korét és nem veszi figyelembe a fogadoteriileten toltott idé hosszat.
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4.6.2 A latogatok ismeretei a lassu turizmusrol

A kovetkezo kérdés a lasstt mozgalmakkal kapcsolatos informaciokra iranyult, nevezetesen, hogy
melyik mozgalomrol - lasst étkezés, lassu varos, lasst turizmus - hallottak a megkérdezettek. A
kérdésfeltevés mogottes indoka az volt, hogy segitséget adjon egy helyi turizmus stratégianak a
kidolgozasahoz. Amennyiben a lassusdg eszméje koré keriil a stratégia kidolgozasra, nem
mindegy, hogy a megcélzandd kozonségnek van-e egyaltalan eldzetes fogalma a jelenségrol. Az
eldontend6 kérdésre adott valaszok a 25. dbran mutatott kombindcidokat eredményezték.

lassu étkezés

egyik sem 2%

17%

lassu varos+lassu
turizmus
3%

lassu varos
50%

lassu
étkezés+lassu
varos
12%

25. abra: A lassu mozgalmak ismerete
Forras: sajat kutatds

Az eredmények alapjan csupan 17%-nak nem volt fogalma egyetlen mozgalomrol sem, mely jelzi,
meglepden a megkérdezettek tobb mint négyotdode hallott mar valamelyik kezdeményezésrol. A
valaszadok fele a lass varost emlitette, melyhez hozzajarulhat az a tény, hogy a mozgalom az
elmalt években Hodmez6vasarhely sikeres 2011-es kandidalasa kapcsan a médiaban is kapott
némi visszhangot. Azéta is ahanyszor a varos valamilyen médiafeliileten megjelenik, a lasst varos
jelzo tobbnyire elhangzik.

A lassu varos koztudatba valo bekeriilése a Slow Budapest és egyéb varosi CcCivil
kezdeményezéseknek is koszonhetd, melyek programjai szintén kapnak némi visszhangot a
hagyomanyos és az alternativ médiaban egyarant. Mivel a mozgalom itthon kicsit alternativ
jellegli, inkabb a fiatal, hip generacional talalt népszeriiségre, akik a honlapon és a Facebook
oldalakon keresztiil konnyen megsz6lithatok.

Ezzel szemben Magyarorszagon a lasst étkezés vidéki kornyezetben kapott szarnyra, gyakran az
elmaradott keleti térségekben, ahol a konviviumok abbol a célbol alakultak, hogy megvédjék a
gasztrondmiai Orokséget. A magyar lassu étkezés mozgalom kialakulasanak koriilményei teljesen
eltérnek a varosi kezdeményezésektdl, kommunikacidjukban kevésbé modernek és naprakészek,
ezaltal szamukra a médidk elérése is nehezebb. Ez valoszinlileg hozzajarul az alig 14%-o0s
ismertséghez.

A lassu turizmus alacsony ismertségei foka kevésbé meglep6 - csupan a valaszadok 19%-a hallott
réla, ellentétben a lasst varos 73%-4aval - hiszen nem egy letisztult koncepciordl beszéliink.

A megkérdezetteknek arrdl is donteniiik kellett, hogy magukat gyors vagy lasst turistanak valljak-
e. A 27. tablazatban ennek az eredménye, az igénybe vett kdzlekedési eszkoz, illetve a tartozkodasi
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id6 Osszevetése lathatd. Arra voltam kivéancsi, hogy a magukat lassunak vallok lasst kozlekedési
eszkozt valasztottak-e, és eltoltotték-e azt a minimalis egy ¢€jszakat, mely a lassi turista
definicidjanak legfontosabb tényezdje.

27. tablazat: Onkép, lasst kozlekedési eszkoz és a tartozkodasi idé osszefiiggései

Onkép Kozlekedési eszkoz Tartozkodasi ido

Gépkocsihasznalat Lassu kozl. eszkoz Egy nap Tobb nap

Gyors turista onkép 65% 43% 61% 53%
Lassu turista 6nkép 35% 57% 39% 47%
Osszesen: 100% 100% 100% 100%

Forras: sajat kutatds

Diohéjban elmondhato, hogy a vélaszaddok szamara nem egyértelmii a lassusag koncepcioja,
hiszen nagyrésziik sem a gépkocsihasznalatot, sem az egynapos utazast nem zarta Ki a lasst turista
koncepcidjabol.
e A gépkocsihasznalok kétharmada gyorsturistanak tartja magat, és minden harmadik autos
ugy vélte, hogy a gépkocsi a lasstisaghoz nem kapcsoldodo tényezd.
e A lassu eszkozokkel érkezOk koziil 57%-a tartja magat lassu turistanak.
e A egynapos kirandulok csupan 61%-a érezte gy, hogy a gyors turistahoz kell sorolnia
magat.
e A gyors mobilitast a megkérdezettek jobban kototték a gyorsasaghoz, mint a rovid
tartozkodasi 1dot.

Az eredmény abbol a szempontbol is érdekes, hogy mig a gépkocsihasznalat megosztja a
szakembereket, a tartdzkodasi id6 kapcsan teljes az egyetértés: a célteriileten eltoltott ¢jszaka a
lassusag kotelezo eleme. A megkérdezettek véleménye ettdl merdben eltérd: szamukra a gyors
mobilitas egyenld a gyors turistaval.

4.6.3. Utazasi motivaciok

Az 26. abra a latogatok fo motivacidit mutatja, melyen beliil a szabadidés motivacio két
alcsoportra lett bontva: a kulturalis- és az egészségturizmusra. A motivaciokutatas nehéz terep a
kutaté szdmara, mivel egyre tobb vizsgalat igazolja, hogy a turistaknak csupdn egy része marad a
ugyanabban a motivacidos szegmensben utazasai soran. A mai turistak jelentés része hibrid
turistanak tekinthetd, vagyis kiilonb6z6 desztinaciokat kiilonb6z6é motivaciokkal keresnek fel
(JAMROZY — UYSAL 1994). En ennél is tovabb mennék, és azt is elképzelhetének tartom, hogy
a turista egy adott utazas soran is megvaltoztatja motivaciojat, tudatosan vagy akaratlanul is,
amennyiben kell¢ impulzus éri.
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26. abra: Utazasi motivaciok
Forras: sajat kutatds

Bar Mezokovesd a gydgyvizérdl hires, a megkérdezettek kozel fele mégis kulturalis motivacioval
érkezett, és csak ezt kOvette az egészségturizmus egyharmados arannyal. Ennek a nem vart
eredménynek az oka homalyban maradt, mivel a megkérdezés idépontjaban nem volt kulturalis
esemény a varosban. El6fordulhat, hogy a nyaralds soran tortént kedvezé benyomasok alapjan
valtozott meg az elézetes motivacio. A megkérdezettek kozott a barat- és rokonlatogatasra érkezok
szama elenyész6 Volt, és az lizleti turistak szdma sem VoIt szamottevd. A résztvevok szabadon
kifejthették az egyéb kategoériat, ahol a pihenést és a koérhazi tartézkodast jelolték meg
motivacioként. A hivatasturizmus csekély szerepét a jovobeli tervekben mindenképp orvosolni
sziikséges, mivel az iizletemberek jelentés bevételt hoznak az adott telepiilésnek, tovabba a
hivatasturizmus imazsépit6 jellege sem elhanyagolhato.

4.6.3 Az egészségturisztikai termékek fogyasztasa

Az alabbiakban csak egy pillantast vetiink a megkérdezettek egészségturizmussal 9sszefliggd
fogyasztasara (27. abra). Mivel az értekezés fo célja nem az egészségturizmus, hanem ennek a
terméknek a lehetséges kombinacidja a kulturalis turizmussal, ehhez a ponthoz mélyelemzések
nem tarsulnak.

Gyogyfurdéd latogatas Latogatas idétartama Igénybevett

‘ . szolgaltatasok

furdé

W Hidegvizes

furdd
M Egyszer ®@TObbszér s Nem H1-20ra HFélnap MEgésznap
27. dbra: Az egészségturisztikai termékek fogyasztasa
Forras: sajat kutatas

A héarmas tagozddasu dbra szerint a megkérdezettek kozel kétharmada meglatogatta a gydgyfiirdét,
tehat olyan turistdk is, akik mds motivacioval érkeztek. So6t, a valaszadok kozel fele tobb
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alkalommal is igénybe vett egészségturisztikai szolgaltatast. A masodik diagram jol mutatja a
fiird6latogatas lassu termék mivoltat, hiszen csupan 6% toltott 2 orat vagy annal kevesebbet a
fiirdében. Kétharmaduk szamara ez a tevékenység egy teljes napot Kitoltott.

Leszogezheto, hogy a fiirdélatogatas a tobbség szamara motivaciotol fiiggetleniil a
mezokovesdi latogatas kotelezo eleme és jelentésen lassito tényezo.

4.6.4 A kulturalis termékek fogyasztasa

A kulturalis termékek fogyasztdsanak vizsgélata ez esetben a matyd kulturdra koncentralt. A
kulturan beliil a népi kultura sajatossaga abban rejlik, hogy valtozatossagaban is felsejlik valami
egyetemes. Elsé pillantasra egy Costa-ricai talicska (12. fotd), akar a mez6kovesdiek portaja elott
is allhatna, kozelebbrél szemlélve viszont megmutatkozik az egyedi, a lokdlis. Ennek a
globalis/lokalis kettésségnek koszonhetd a kulturalis turizmus és kifejezetten a folklor
kontextusteremtd képessége ¢és kombinalhatdsaga mas turisztikai termékkel. Pont annyira ismerds,
hogy nem unalmas, és pont annyira idegen, hogy még nem ijeszto.

12. fot6: Costa-ricai talicska
Forras: dreamstime.com (2014)

A kovetkezo kérdések (28. abra) a kulturalis termékek fogyasztasara vonatkoztak, és a valaszadok
egy 12-es listabol jelolhettek meg annyi elemet, amennyit meglatogattak. A Hadas varosrészben
talalhato hazakon kiviil szerepelt rajta két templom, a Matyd Muzeum, illetve a Mez6gazdasagi
Muzeum. A megkérdezettek atlagban négy latnivalot valasztottak, és a Matyd Mlizeum magasan
a legnépszeriibb latnivalonak bizonyult, 82%-uk latogatta meg a kiallitast. Tobb mint kétszer
annyian mint a masodik helyezett templomot, a Mez6gazdasagi Muzeumot, illetve a Kisjanko Bori
hazat. Ha kivessziik az atutazokat, és csak a kereskedelmi vendéglatohelyen éjszakat toltott
vendégeket szamoljuk, az atlag 5,6 latnivalora nd, szemben a kirdnduldk 3,5-es értékével.
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28. abra: Kulturalis attrakciok latogatottsaga
Forras: sajat kutatas

Ezutan arra voltam kivancsi, hogy létezik-e a tartdzkodasi id6 hossza és a megnézett
nevezetességek szama kozott kapcsolat. Azaz az idéhidny szerepet jatszhat-e a kulturalis termékek
fogyasztasaban vagy a motivacio és érdekl6dés hianya a felelds.

0 éjszaka 1 éjszaka 2-3 éjszaka 4-6 éjszaka 7 vagy tobb
éjszaka

=

w

o]

[y

A MEGLATOGATOTT VONZEROK SZAMA

29. dbra: A kulturafogyasztas és a tartézkodasi id6 osszefiiggései
Forras: sajat kutatas

A 29. abra azt mutatja, hogy a Kulturalisan legaktivabb csoport a 4-6 éjszakat eltoltott turistak
voltak, akik atlagban 7 nevezetességet tekintettek meg. Az is egyértelmii, hogy eddig a pontig a
megnézett nevezetességek szama novekszik. A legkevesebbet az egyhetes vagy annal hosszabb
tartozkodéasra érkezettek néztek meg. Ennek magyardzatdhoz visszamentem a motivacios
tablazathoz, melybdl kideriilt, hogy ezek a latogatok vagy a gydgyvizért érkeztek Mezdkovesdre
vagy a rokonaikat latogattak meg.
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A kultirafogyasztas ¢€s a tartdozkodasi id0 szignifikdns kapcsolatdnak bizonyitdsara ismét
Spearman-féle rangkorrelaciot végeztem. A 28. és a 29. tablazat azt mutatja, hogy milyen

kapcsolat van, ha a hét ¢jszakanal tovabb tartozkodokat figyelembe vessziik, illetve kivessziik az
elemzésbol.

28. tablazat: Korrelacio a vendégéjszakak szama és a meglatogatott vonzerék kozott (7
éjszakas tartozkodassal egyiitt)

Korrelacié
Vendégéjszakak Meglatogatott
Szama Vonzerdk Szama
Spearman's rho Vendégéjszakak Szama Correlation Coefficient 1,000 ,148

Sig. (2-tailed) . ,144

N 132 132
Meglatogatott Vonzerdk Correlation Coefficient ,148 1,000
Szama . .

Sig. (2-tailed) ,144

N 132 132

Forras: sajat kutatds

29. tablazat: Korrelacio a vendégéjszakak szama és a meglatogatott vonzerék kozott

Korrelacio
Vendégéjszakak Meglatogatott
Szama Vonzer6k Szama
Spearman's rho Vendégeéjszakak Szama Correlation Coefficient 1,000 ,375™

Sig. (2-tailed) . ,000

N 113 113
Meglatogatott Vonzerék Correlation Coefficient , 375" 1,000
Szama . .

Sig. (2-tailed) ,000

N 113 113

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Forras: sajat kutatas

Ha a hét vagy annal tobb éjszakat a desztindcidoban tartdzkodé turistakat is figyelembe vessziik,
akkor csak gyenge, nem szignifikans korrelacié mutatkozik a résztvevok mintajaban. Amennyiben
a hét és anndl tobb éjszakat toltott turistakat kiviilalloként kezeljiik, (akik a kérdéiv szerint
nagyrészt egészségturizmus miatt érkeztek), akkor szignifikdns korrelacidé mutatkozik a
megkérdezett mintaban, ezt vilagosan mutatja a 29. tablazat. Tehat megallapithatd, hogy minél
tovabb tartozkodik az adott turista a telepiilésen, annal tobb kulturalis latnivalot latogat meg.
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Az eredmény nem meglepd, és kijeloli a teenddket is. Egyrészt az egy hétre vagy annal hosszabb
idére érkezok érdeklodésének felkeltése a helyi kultura irant az egyik marketing feladat. Ezeknek
a turistdknak a bevondsa a kulturdlis turizmusba szdmos eldénnyel birhat. Egyrészt az
egészségturistakat mar nem kell bevonzani a térségbe, ellenben potencialis vasarloerdt jelentenek
a kulturalis javak fogyasztasanak tekintetében. Masrészt a szdjhagyomany promoécid hiteles
képviseldi lehetnének mindkét turisztikai termék esetében.

A cél eléréséhez egy friss olasz kutatds szolgaltat municiét. SACCO és GROSSI (2015) arra az
eredményre jutottak, hogy a kulturalis termékek fogyasztasa komoly betegségek megelézésére is
képes. Tovabba a kulturat fogyasztok tédbora Iényegesen kevésbé szenved szorongastol és
depressziotol. Az olasz orvosok konkrét kulturalis miifajokat és betegségcsoportokat is elemeztek,
¢s arra a koOvetkeztetésre jutottak, hogy bizonyos kulturalis termékek fogyasztasa akar egy
szivinfarktust is megelézhet. Amennyiben ezt az Osszefliggést sikeriil a gyogyvizért
Mezokovesdre érkezd turistdk szamara vonzéan kommunikélni, az nem csak a helyi kultaranak
szerez ujabb hiveket, de a szinergiahatas kdvetkeztében a turistak latvanyosabb kozérzetjavulasat
is eredményezheti.

A helyi turizmus stratégak szamara a konkrét feladat a jol-1ét fogalmanak dsszekapcsolasa
a kultira élvezetével, vagyis a kulturalis jol-1ét fogalmanak tartalommal valé megtoltése,
mely a boldogsagkutatas turisztikai vonalanak egyik legujabb, még feltaratlan iranya.

4.6.5 A latogatok elégedettsége

A latogatoi elégedettség mérését is motivacios bontasban végeztem, €s a kettds céllal érkezetteket
kiilon oszlopban tiintettem fel. Arra voltam kivancsi, hogy a kettds motivacioval érkezok
elégedettsége eltér-e azokétol, akik csupan egyetlen céllal érkeztek Mezdkovesdre.
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30. abra: Latogatoi elégedettség motivaciok szerint
Forras: sajat kutatas

A 30. abra szerint a megkérdezett mintdban nem mutatkozik nagy kiilonbség a motivacid és az
elégedettségi mutatok kozott. A kettés motivacioval érkezdk ugyan 0,1%-kal jobb értéket
produkaltak, de ez tul kis eltérés a messzemend kovetkeztetések levonasara. A 30. tablazat a
lefuttatott korrelacios vizsgalat eredményét mutatja, mely szintén nem mutat jelentds eltérést.
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30. tablazat: Korrelacié a motivacio és az elégedettség kozott

Korrelacio
Elégedettségi
Motivaciod Mutato
Spearman's rho  Motivacio Correlation Coefficient 1,000 -,070
Sig. (2-tailed) . ,489
N 132 132
Elégedettségi Mutaté Correlation Coefficient -,070 1,000
Sig. (2-tailed) ,489
N 132 132

Forras: sajat kutatas

A motivacios és turisztikai termékfogyasztas elemzései eddig azt mutatjak, hogy Mezdkovesd
esetében mind az egészségturizmus, mind a kultura lehet az a magnes, mely a turistakat a térségbe
vonzza, tehat nincs akadalya az egy keretben torténd egyiittes fejlesztésnek és promocionak.

A vizsgalat befejez6 része a latogatok elégedettségéhez legjobban hozzajaruld tényezdket kivanta
feltarni, melyhez egy tobbvaltozos statisztikai modszert, a faktorelemzést valasztottam. Arra
voltam kivancsi, hogy a megkérdezettek a 16 ismérvet milyen fontosnak itélik meg az G6tds
fokozata skalan. E16szor a Kaiser-Meyer-Olkin- (KMO) kritérium segitségével kiszamoltam, hogy
az elemezni kivant valtozok mennyire alkalmasak a faktoranalizisre.

31. tablazat: A latogatok elégedettségéhez legjobban hozzajarulo tényezok
KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. ,627

Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 423,048
Sphericity df 120
Sig. ,000

Forras: sajat kutatas

A 31. tablazatban lathaté KMO > 0,6 kdzepes érték azt mutatja, hogy a faktoranalizis elvégezhetd.
A faktorok kivalasztasdhoz a Kaiser kritériumot hasznaltam, mely a sajatértéket nézi, és csak
azokat a faktorokat veszi figyelembe, amelyek sajatértéke legalabb 1. Az anti-image matrix-szal
meghataroztam a faktorok szamat. Az 6t faktor egyiitt a teljes variancia 67,064%-at magyarazza,
ami eléri a minimumként megfogalmazott 60%-ot. A 5 faktorra a Varimax rotélast alkalmaztam,
hogy a faktorok sokkal kdnnyebben értelmezhetdek legyenek. A kapott faktorokat értelemszertien
neveztem el.
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32. tablazat: A latogatas legfontosabb ismérveinek faktorstruktiraja

Faktor Faktorsuly Magyarazott Sajatérték Atlag Széras
variancia (1-5)
(%0)
F1: Helyi kultira és 20,226 3,236
vendégszeretet
Népmiivészet 0,864 430 1,008
bemutatasa
Kulturalis latnivalok 0,769 4,30 0,983
Szorakozasi -0,703 3,05 1,367
lehet6ségek
Helyiek 0,621 454 0,685
vendégszeretete
F2: Ismeretekhez valo 16,155 2,585
hozzaférés nyugodt
kornyezetben
Szép kornyezet 0,850 460 0,784
Torténetek, legendak 0,703 3,78 1,140
Akadéalymentesség 0,540 3,63 1,398
Biztonsag 0,526 436 1,128
Ismeretek bovitése- 0,427 3,35 1,282
tanulas
F3: Uticélnak megfelel6 12,601 2,016
szallasok
Mindségi szallashelyek 0,761 3,72 1,250
Divatos uti cél 0,659 249 1,324
Kedvezményes 0,611 3,86 1,270
szallasok
F4: Szem, szajnak ingere 10,205 1,633
J6 ételek italok 0,734 4,27 0,925
Epitészet 0,706 3,58 1,294
Tisztasag, rendezettség 0,589 466 0,607
F5: Megkozelithetoség 7,877 1,26
Jo megkozelithetdség 0,756 433 1,008

Forras: sajat kutatas

A faktorelemzés eredménye a 32. tdblazatban olvashat6. A helyi kultira és vendégszeretet ala
tartozo elemek a lassii turizmus koncepcidiban és a lassu turizmus modellben is (lokalitas,
élménykozpontusag) alapértékek. Fontos megjegyezni a szorakozasi lehetdség negativ értékeét,
ami szintén Mez6kovesd lassii desztindcids potencidljat tdmasztja alda. Ugyanis az elemzés
egyértelmilen rdmutat, hogy megkérdezettek nem szeretnének ,buli hangulatot”, mely
harsanysagéval és zajaval a lassusag ellenébe hatna.

A masodik faktor elemei egyrészt a nyugodt koriilményekhez, masrészt az ismeretszerzésre
iranyulnak, melyek nagyon hasonloak a Fiumei uti Nemzeti Sirkertben, illetve a Lyonban végzett
atjarohazas vizsgalatom eredményeihez. Az ismeretszerzés egyik fontos dsszetevdje az vilagos,
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joOl interpretalhat6 eligazitd tablak kihelyezése és tobbnyelvil, informativ anyagok dsszeallitasa és
elérhetésége, melyrol PUCZKO és RATZ (2011) hosszan értekeznek a latogatdmenedzsmentrdl
sz616 miiviikkben. Az els6 két faktor kozel 40%-o0s részesedéssel bir.

A harmadik faktor azt mutatja, hogy egy desztinacid imazsat a szallasok mindsége dontéen
befolyasolja. Ez sem meglepd, hiszen egy sikeres szallodafejlesztés novelheti a telepiilés azsidjat
a turistdk korében. Magyarorszagon is talalhatok sikeres példak, ahol a szalloda maga is 6nallo
desztinacioként agyazodik be a desztindcidba. A varos fejlesztési tervében olvashatéd volt, hogy
egyik céljuk a kornyék mindségi szallodaiban megszalld vendégek varosba csabitasa. A terv
ambicidzus, mivel a régidé nem kevés ikonikus szallassal biiszkélkedhet (Lifestyle Hotel Matra -
Matrahaza, Bambara Hotel Prémium — Felsotarkany, Mesés Shiraz Hotel — Egerszalok). Konkrét
terv a megvalositasra azonban nem sziiletett. Ugy vélem, hogy a mar emlitett kulturalis jol-1ét
lehetne az a hivdszo, mely a szallashelyek vendégeit MezOkovesdre csalogatni, ugyanis a
szallashelyek kozelében Eger varosan kiviil nincs olyan kultarkincs, mely egy jo1 markazott matyo
kultaréaval versenghetne.

A negyedik faktor az érzékszervekre hatd elemek fontossagara utal: minden, mi szem, szajnak
ingere, vagyis a modell élménykodzpontusag pilléréhez sorolhatd komponensek. Ez a faktor
Osszefliggésbe hozhat6 a Brugge-i kutatassal is, melyben megallapitast nyert a tajépitészeti elemek
turisztikai fontossaga. A funkcionalis architekturak minden érzékszervet megdolgoztatnak, igy
szerepiik a f6 funkcidjukon messze tulmutat és hozzajarul a latogatok érzelmi jolétéhez. A helyi
gasztronomia fontossdga nem meglepd, korunkban a helyi ételek és italok egyfajta
yjrafelfedezésének lehetiink tanui, és hianyuk nem csak bevételi forras kiesést okoz a teleptilésnek,
de az ¢lményoldalon is hiatust okoz. Mez6kovesd esetében mint korabban emlitettem a helyi
gasztronomiat ajra fel kell talalni, kiilonben az esetleges vendégforgalom novekedés elényeit a
helyi vendéglatok nem fogjak megtapasztalni.

Az utolsd, dnmagaban 4all6 faktor a j6 megkdzelithetoség, amely egyediil is eldontheti az adott
utazas megvalosithatosagat. Ebben a tekintetben Mezdkovesd helyzete elonydosnek mondhato,
hiszen a regionalis kézpontokbol és a fovarosbol is tobbféle kozlekedési eszkozzel, beleértve
lasstakkal is, megkozelitheto.

Osszefoglalva: a turisztikai kinalat vizsgalata egyértelmiien abba az iranyba mutat, hogy
Mezékovesd szamara az egészségturizmus és a kulturalis turizmus szinergiajara épiilo
turizmusfejlesztés lehet az egyik fenntarthaté alternativa, melyet a lassu turizmus modell
elemeivel valo osszevetés, valamint a kérdodives kutatas eredményei is visszaigazoltak.
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5 A KUTATAS KOVETKEZTETESEI ES JAVASLATAI

Ebben a fejezetben roviden sszefoglalom a kutatas kovetkezményeit és javaslatait, elsdsorban az
uj kutatdsi eredményeket, a hipotézisek elfogadasat vagy elvetését és az egyes kutatdsokhoz
kapcsolodo javaslatokat. A kutatasi eredmények néhany 1j kutatési iranyt is kijeloltek a jovore
vonatkozoan, ezekbdl is vazolok fel néhany alternativat. A kutatas hasznositasa alfejezetben
kitérek azokra a telepiilésekre is, ahol a modellem a varosfejlesztési stratégia kialakitasakor mar
felhasznalasra kertilt.

5.1 Uj és tijszerii tudomanyos eredmények

511 A lassi turizmus elméletének finomhangolasa: a lassi turizmus modelljének
felallitasa és tesztelése

A rendelkezésre allo kortars diskurzusok elemzése soran ramutattam, hogy a modern, gyors
turizmus mellett ellenpontként 1étezik egy lasst ellenvilag is, amelynek kutatasa elengedhetetlen
a modern turizmus folyamatainak megértéséhez. A turizmus tomegesedésével parhuzamosan
ugyanis mindig lesznek ,,modern nomadok”, akik nemet mondanak a felgyorsult tempora.

A lassu turizmussal kapcsolatos idegen nyelvii munkdk z6me a koncepcid meghatirozasara
0sszpontosit, €s a kiilonbdzd definiciok mas €s mas jelentéstartalmakat helyeznek a kozéppontba,
az értekezés irdsanak idejében Magyarorszagon még nem volt magyar nyelven egy atfogo6 lasst
turizmust taglalé elméleti munka, igy ez az értekezés ebben a tekintetben hianypo6tld miinek
szamithato.

Az elméletek tudomanyokon ativeld kritikai elemzése szélesre tarta a kaput a témaban elmélyedni
kivano szakemberek el6tt, hiszen a természettudomanyok ¢€s a tarsadalomtudomanyok miiveldi is
ratalalhatnak arra a teriiletre, mely a sajat szakteriiletiikkel atfedésben van, igy a meglévo
koncepcidkat is finomithatjak, tovabbi elméleti fejtegetésekhez jarulhatnak hozza.

A felallitott modell segitségével a lasst turizmus a turizmustudomanyon beliil elhelyezhetové valt.
A modellel az eddigi definiciokban szerepeltetett tényezOk integralasara, illetve holisztikus
kiegészitésére tettem kisérletet. A modell koncepcionalis Gjdonsaga abbol fakad, hogy a turistat €s
a helyi kozosséget egy ,,platformra” hozza. A négy pilléren nyugvo modellben ugyanis a lokalitas,
az ¢lménykdzpontusag, a fenntarthatésag gazdasigi és kdrnyezeti vetiiletei, illetve a tarsadalmi
jolét (szocidlis fenntarthatdsag) egyenld teret kap.

Mezbékovesd példajan keresztiil mutattam be a lasst turizmus modelljének haszndlatat egy konkrét
telepiilés turisztikai kinalatat elemezve. A kinalatelemzés szempontrendszere jol alkalmazhato

crer

fenntarthato alternativat jelol ki a telepiilések jovéjére vonatkozoan.

5.1.2 A lassu turizmus tipizalasa

A lasst turizmus tipizalasara tudomasom szerint eleddig még nem torténtek kisérletek. A
kutatasok és tanulmanyok az adott elemzést hozzam hasonloan a lassu mozgalmakbodl eredeztetik,
de tipizalas, a lehetséges iranyok kontrasztiv elemzése az altalam feldolgozott szakirodalomban
(ebscohost és researchgate adatbazisok) nem volt fellelhets. Ezeknek az &sszehasonlitd
vizsgalatoknak a hianya a nemzetkdzi szakirodalom egyik gyengesége. Az én javaslatom harom
{6 tipus felallitasara iranyult:
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e Termék alapt (falusi turizmuson alapuld) lassu turizmus, melyet Olaszorszag példajan
keresztiil mutattam be.

e Tarsadalmi kornyezet alapi lassti turizmus, melyhez a Japanban terjedd lassu élet
koncepcioja szolgaltatta a mintat.

e Varosi tereken kialakuld lassu turizmus, melyet magyarorszagi telepiilések: Budapest,
Szeged és MezOkovesd esetében tapasztaltam.

5.1.3 A varosi turizmus lelassitasanak eszkozei

Epitett kornyezet

Az értekezés egyik ujdonsaga az épitészet lassito jellegének a kidomboritasa, mely altal nem csak
egy ujabb elméleti kapu kitarasa tortént meg, hanem a turistamobilitas egy Gjszerti megkozelitése
is kirajzolddott. A Brugge-ben lajstromba vett objektumok a legtobb varosi térben Iéteznek, igy a
vizsgalat modszertana és kritériumrendszere mas varosokra is adaptalhatd. Az épitett kdrnyezet
képes a turistak mobilitasat térben és idében is mérhetéen széthuzni.

A lyoni példa arra is ravilagit, hogy egy adott funkcionalis épitészeti objektum is képes a
turistamozgast befolyasolni és egyuttal teljes értéki turisztikai attrakcidva valni. Az atjaréhazak,
passzazsok hasznositasa a turizmus elméletének és gyakorlatanak is maig feltaratlan teriilete.

Kulturalis értékkel rendelkezé, kiterjedt zoldfeliiletii varosi temetok

A temet6k varosi turizmusban bet6ltott szerepe alulkutatott és kihasznalatlan Magyarorszagon. A
kutatas ujdonsaga abbol fakad, hogy a vizsgalat a temet6 kiterjedt zoldfelilletének egy ujfajta
térhasznalatat mutatta be, mely oazisként funkcional a varosi dzsungelben, ahol kulturélis és aktiv
(séta, gyaloglas) tevekénységek is végezhetok. Tehat az urbanus temetdk szerepe abbdl a
szempontbdl is kitiintetett lehet, hogy a nagyvarosokba 6zonld turistak szdmara egy alternativ
idotoltést mutat, ezzel a tomegkezelésbe is pozitiv modon bevonhatok, azaz a turistak jelentésen
lelassithatok.

Turizmust lassito termékek szinergiaja

Az egészségturizmus ¢és a kulturdlis turizmus egy platformra hozdsa a lassu turizmus
keretrendszerén beliil adja a kutatas kdvetkez6 tudomanyos eredményét. Mig az el6bbi a testet, az
utobbi elésorban a szellemet és lelket tartja karban. Magyarorszagon a kulturalis jol-1étr6l valod
elméleti diskurzus még nem indult el a turizmusban, holott az orszag turisztikai kinalataban a
kulturalis termék az egészségturizmushoz hasonldan fontos szerepet jatszik.
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5.2 A hipotézisek kiértékelése

A varosi terek lelassulasanak lehetoségei

H1. A varosi térben zajlo turisztikai mobilitas lelassulasa a mar meglévé épitészeti
strukturakkal és objektumokkal is megvalosithato.

Az elsé hipotézisemben azt feltételeztem, hogy a varosi tereken fellelhetd épitmények és
miitargyak a turistak mobilitasaban aktiv szerepet jatszanak. Csak olyan elemeket vizsgaltam,
melyek barmelyik nagyvarosban megtaldlhatok, és elsddleges funkcidjuk nem a turistdk
kiszolgalasa. Két kutatds iranyult a hipotézis bizonyitasara: a Brugge-ben elvégzett kvalitativ
megfigyeléses kutatas €s a Lyonban tortént kvantitativ, kérddives megkérdezésen alapulo elemzés,
megfigyeléssel kiegészitve.

Brugge-ben a terepmunka f6 célkitiizése az volt, hogy az urbanus tercken 1étezé tajépitészeti
megoldasok — parkok, csatornak, rakpartok, terek, templomtornyok és passzazsok — lehetséges
hatasait vizsgalja a turistamobilitassal kapcsolatosan. Brugge példdja jol illusztralja, hogy a
varostervezés a turistamozgéasokat térben €s idében is pozitiv iranyban képes befolyasolni. A
turistak a térben sz¢lesebb kdrben mozognak, koncentracidjuk kevésbé intenziv, masrészt viszont
lelassulasuk folytan hosszabb id6t toltenek nézelddéssel, a hely befogadasaval. Ha lassuldsuk
konkrét tartdzkodasi id6 hosszabbitdsban nem is Olt testet, a hely szelleme a turistanak jobban
felfedi magat, mely mélyebb élményekben, sit az utazas megismétlésében is materializalodhat.

A franciaorszagi kutatas terepmunkat és kérdéives megkérdezést is magaban foglalt, és a Brugge
kapcsan targyaltak tovabb mélyitésére szolgalt. Nevezetesen egy konkrét funkcionalis épitmény
elemzésén keresztiil mutatott rd a multban megépitett, praktikus épitészeti strukturak turisztikai
potencialjara és mint a tomegkezelésbe is bevonhaté miitargyra. A tanulmanyban a két utcat
0sszekotd, annak idején a haladast gyorsitd atjarok kertiltek goércsé ala. Az empirikus kutatas
bebizonyitotta, hogy a kiilfoldi, illetve a belfoldi turistak dontd tobbsége szamara az atjarohazak
Lyon turisztikai kinalatanak szerves részét képezik, a valaszadok a séta soran tilnyomorészt
pozitiv élményeket szereztek, €s varosnézésiik idejét jelentésen meghosszabbitottak.

A kutatas eredménye a lehetséges buktatokra is ravilagitott. E16szor is a pontos, érthetd eligazito
tablak szorosan kapcsolodnak a latogatok elégedettségéhez. Tovabba érdemes az e-idegenvezetd
¢s a tematikus térképeken kiviil a tematikus sétakat is erdteljesebben népszeriisiteni, mivel a
turistak egy részét faraszthatja az allandd figyelem és interpretacio, egyszertien bonyolultnak
érezték a tdjekozodast. A kutatéds egyik fontos tanulsaga, hogy a latogat6 csalddasanak elkertilése
végett a funkcionalis épitészet objektumai ne legyenek ,tulmarketingezve”, hanem az
autentikussag ¢s a helyi kulisszdkba vald betekintés legyen a promdcios stratégidkban a 0
motivum.

Fiumei uti Nemzeti Sirkert

H2. A nagyvarosi térben talalhato temetok nagy zoldfeliiletiiknek és Kkulturalis
vonzerejiitknek koszonhetden képesek a turista mozgasanak idébeli lelassitasara és térbeli
széthuzasara.

Elbzetes feltevésem szerint a varosi temetok megfeleld promdcié segitségével a varosi turizmus
szerves részét képezhetnék, ahogy ez szamos kiilfoldi temetd esetében (Parizs, Praga) mar
megtortént. Ugy véltem, hogy a temetdk autentikussaga elegendé a turistatekintet fenntartasahoz,
és a latogatok nem varnak el infrastrukturalis fejlesztéseket, igy a promodcion kiviil egyéb pénziigyi
beruhazas nem sziikséges.

Tovabba feltételeztem, hogy a varosi temetdkbe latogatdk viszonylag hosszabb id6t, akar tobb orat
is eltdltenek a temetdben, mely id6 alatt szamos tevékenységet végeznek. Ezek a tevékenységek
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(séta, fényképezés) lassu tevékenységeknek tekinthetok és hozzdjarulnak a latogatok pozitiv
¢lményteremtéséhez.

A személyesen lebonyolitott kérddives megkérdezés a Fiumei Nemzeti Sirkert kiilfoldi
latogatoinak attitiidinalis vizsgalatara iranyult. Az eredmények ramutattak, hogy a temetdbe
latogato turistak jelentds része szamara a sirkert nyugalma és csendje mellett kulturalis élményt is
kinal, vagyis szervesen illeszkedik a rovid varoslatogatas kinalati mixébe. A latogatok szdmara a
nylizsgd varosi térbol valo kiszakadassal parhuzamosan lehetdséget teremt aktiv tevékenységek -
ismeretszerzés, séta, fotdzas - végzésére is. A temetdbe latogatok nagyon elégedettek voltak
latogatasukkal, és nem hianyoltak kényelmi szolgaltatasokat.

A latogatok szerzett ¢lményiikkel kapcsolatos visszajelzések alapjan leszogezhet6, hogy a temetd
nemcsak egy vonzo latnivald a Budapestre érkezd varoslatogatd turistdk szdmara, hanem
varoslatogatasukat jelentésen meghosszabbitja. A latogatok tilnyomé tobbsége (82%) hosszu 1dot,
kettdnél tobb orat is eltoltott a sirkertben. Nem emlitve a temetd tomegkezelésben betoltott
potencialis szerepét, hiszen a turistak térbeli és idébeni széthuzasaba is pozitiv moédon bevonhato,
mely aztan a turista jol-létéhez is hozzajarul.

Mezékovesd mint potencialis lassu desztinacio

H3. Mezokovesden az egészségturisztikai termék és a matyo kultura kozos rendszerben valo
tudatos fejlesztése és promocioja segitheti elo a varos lassu turisztikai desztinaciova valasat.

Mezokovesd elsésorban a varos gyogyvize miatt ismert, igy feltételezhet6 volt, hogy az egyre
boviilo egészségturisztikai kindlat kovetkeztében az egészségturizmus lesz az elsddleges
motivacio a varosba latogatok korében. A kérddives megkérdezés viszont ezt nem tamasztotta ala.
47 szézalékuk ugyanis kulturdlis motivacioval kereste fel a varost, szemben a 34%
egészségturistaval szemben.

A matyo kultara elismertségét bizonyitja, hogy a szellemi kulturalis 6rokség listajara és a
Hungarikumok gylijteményébe is bekeriilt. Azt feltételezem, hogy ez a nemzetkozileg is elismert
kulturalis hagyomany a magyarorszagi latogatokat is elégedettséggel tolti el, beigazoldodott. Az 6t
fokozata Likert-skalan turistak motivaciojuktol fiiggetleniil 4,4-re értékelték a latogatasukat. A
kett6s motivacioval érkezettek ennél is magasabb, 4,5 pontot adtak, ez a kiilonbség azonban nem
mutatkozott szignifikinsnak a korrelaciés vizsgalat elvégzése utan. Kovetkezésképpen
megallapithatd, hogy ez a két motivacio kiilon-kiilon €s egyiitt is elégedett vendégeket produkal,
tehat a két turisztikai termék egyiittes kezelése ezt a mutatdt nem rontja.

Mezbkovesd turisztikai értelemben kétdimenzioji varos, €s a kutatassal azt probaltam koriiljarni,
hogy a varos kindlata mennyiben felel meg a kiillonbdz6 koncepciokban és az altalam felallitott
modellben szerepld kritériumoknak. Ugy véltem, hogy egy holisztikus megkozelitéssel
bebizonyithatom, hogy szamos feltétel adott, és a lassu turizmus keretrendszerében valod
fejlesztéssel és a hozza kapcsolodo promodceiods stratégia kidolgozasaval megsziilethet az elsd hazai
lasst turisztikai desztinacio.

A faktoranalizis alapjan a latogatok legfontosabb ismérvei 6t nagy csoportra bonthatok:
e helyi kultura és vendégszeretet
e ismeretekhez vald hozzaférés
e Uti célnak megfeleld szallasok
e alapsziikségletek

e megkozelithetdség
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Az eredmények 0sszevetése a modellel bebizonyitotta, hogy a latogatok legfontosabbnak tartott
ismérvei a négy-pilléres modellnek is alapvetései. Roviden, MezOkovesd lasst turisztikai
desztinacioként vald tovabb fejlesztése €s markazasa egy mikodd és fenntarthatd turizmust
eredményezhet a telepiilésen.

A 33. tablazat 6sszefoglaldan mutatja a hipotézisek elfogadasat vagy elvetését.

33. tablazat: A hipotézisek kiértékelése

Hipotézis Elfogadds | Elvetés
H1 | A varosi térben zajlo turisztikai mobilitas lelassulasa a mar
meglévé épitészeti strukturakkal és objektumokkal is

megvaldsithato.
H2 | A nagyvarosi térben talilhaté temeték nagy
zoldfeliiletiiknek és kulturalis vonzerejiiknek

lelassitasara és térbeli széthuzasara.

H3 | Mezokovesden az egészségturisztikai termék és a matyo
kultira kozos rendszerben valé tudatos fejlesztése és
promocioja segitheti eldo a varos lassu turisztikai
desztinaciova valasat.

koszonhetoen képesek a turista mozgasanak idébeli J

Forras: sajat szerkesztés

5.3 Az értekezés javaslatai és a lehetséges kutatasi iranyok

A lassu turizmus Kkoncepcidjanak kapcsolodasi lehetéségei egy vagy tobb turisztikai
termékhez

e Jelen ¢értekezés a Mezokdvesden folytatott kutatds sordn a lassu turizmus, az
egészségturizmus és a kulturalis turizmus kapcsolodasi pontjait vizsgalta. Mivel minden
turisztikai termék lassithato, a jovOben az egyes célteriiletek adottsagainak megfelelden a
lassu keret konnyen alkalmazhat6, s6t a lassusag ernydje ala akar tobb termék kombinalasa
is lehetséges. Amennyiben az adott telepiilés a lassu turizmus modelljének alapjan elvégzi
a kinalatfelmérést, ennek eredménye objektiven kijeloli azt az iranyt, melyre a
fejlesztéseket fokuszalni sziikséges.

o Az egészségturizmus €s a kulturalis turizmus 6tvozésére jo gyakorlat a francia ,,Auvergne
Spa Towns Trail” tematikus Ut, mely az adott région beliil a gazdag kulturaval rendelkezd
idiiléhelyeken keresztiil vezeti a turistakat. A francia példa mindkét leszakado régidban,
Eszak-Magyarorszagon és Kelet-Magyarorszagon is megvalésithato, akar olyan formaban
is, hogy a tematikus Ut soran a gydgyhelyek és az 6kodesztinaciok valtogatjak egymast.

Magyarorszag turizmusa

e A rovid varoslatogatasok koraban érdemes lenne a klasszikus, kulturalisan sokszinii
magyar nagyvarosok a vizes telepiilésekkel szembeni versenyhatranyat mélyebben is
megvizsgalni, listdzni azokat a sziikséges fejlesztéseket, melyek segitségével legalabb egy
— két nagyvaros turisztikai szerepe novekedhet. Ennek elérése akar a hivatasturizmus akar
a kulturdlis turizmus niche kindlata is megfeleld lehet. Az Eurdpéban turisztikailag jol
prosperald un. masodik varosok jo gyakorlatdnak elemzése esettanulmanyok forméjaban
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sokat segithet a turisztikai fejlesztések irdnyanak kijelolésében. (Krakkd vagy Salzburg
példaja)

e Magyarorszdg orszagosan ¢&s telepiilésekre lebontva is sokat vesztett az atlagos
tartozkodasi id0 tekintetében. Az egészségturisztikai termékekkel rendelkezd
telepiiléseken bekovetkezett atlagos tartdozkodasi id6 csokkenésének okait is sziikséges
feltarni, tobbek kozott olyan érzékeny kérdések feltevésével, hogy vajon a
gyogyturizmusrél a wellnesz felé valé elmozdulas mennyire jatszik szerepet a rdvidebb
tartozkodasi id6 realizalasaban. Jelenleg ugy tiinik, hogy Magyarorszagon a rovid
varoslatogatas reneszansza helyett a ,,rovid gyogyhelylatogatas™ fellendiilésének lehetiink
tanlli. Az eurdpai lakossag eloregedését magam is dokumentdltam, mely tovabbi
dilemmakat vet fel a fejlesztések iranyaval kapcsolatosan.

e Szintén megvizsgalandd, hogy lenne-e értelme olyan telepiilésparok kialakitasanak, ahol a
nagyvaros a kulturélis adottsagait, mig a kozeli telepiilés a spa- és wellness lehetdségeit
kinalja fel a kozos promdcioban (példaul Szeged és Mako). Az ilyen turisztikai csomagok
egyik elonye a feler6s6dd szinergia hatas mellett pont a turizmus térbeli és idébeni
koncentracidjanak a csokkenése lehet.

A varosi terek lelassulasanak lehetdoségei

e Tovabbi kutatasok folytathatnak a Brugge-ben elkezdett iranyt és telepiilés specifikusan
egyéb objektumok is beveheték a lasst vizsgalatba: példaul utcai teraszok vagy koztéri
szobrok.

e Az atjarbhazak kutatasanak organikus folytatasa lehetne a belsé kertek, udvarok és a
kereskedelmi céllal épiilt atjarok vizsgalata akar komparativ modon is. Szintén érdekes
irany lehet az eltéré kultarak térhasznalatanak elemzése ebbdl a szempontbol, akar az
¢ghajlati hatasok figyelembe vételével is.

Fiumei uti Nemzeti Sirkert

e A megkérdezettek harom irdnyt jeloltek ki a temetd ismertségének és elismertségének
novelése céljabol: a kornyék rendbehozatalanak sziikségességét, az elérhetd informacios
forrasok biztositdsat, valamint a hatékonyabb promoéciot. E harom teriilet integralt
fejlesztése nélkiil a Fiumei Nemzeti Sirkert megmarad egy kellemes meglepetést okozo
attrakcionak, melynek latogatottsaga nagyban a véletlen miive.

e Tovabbi vizsgalodast érdemelne az a megtapasztalds, hogy a sirkert esetében miért nem
miikddik a szdjhagyomany. A 6 kérdés, hogy csak a kisszdmui mintanak kdszonhetden volt
alig mérhetd a barati ajanlasra érkezok szama, vagy a kevés elérheté promocios anyag volt
az oka. Az intenzivebb marketing kampany a temetd esetében elengedhetetlen, melynek
els6 1épése az eurdpai j6 gyakorlatok vizsgalata lehetne.

e Szintén érdekes 0sszefliggések adodhatnak a mélyebb demografiai vizsgalddasokbol is. A
korosztalyos boncolgatds megmutatnd, hogy a fiatalok motivacidoi mennyiben térnek el az
idOsebb korosztalyétol. Az 6rokségturizmust gyakran az érettebb utazokkal azonositjak, a
kutatdsomban viszont a valaszadok tobbsége fiatal volt.
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Mezokovesd

e A varos adottsagai jok a lassu turisztikai desztinacié kialakitasahoz, igy az elemzésben
kimutatott hidnyossagok mellett — a képzett munkaerd és a gasztronémia - a marketing
oldal erdsitése a feladat. Mar 1éteznek térségek és onkormanyzatok, melyek stratégiajukban
¢s terveikben felhasznaltak a lassu turizmus modelljét. Mezdkdvesdnek is egy integralt
lasst turizmus fejlesztésben kell gondolkodnia, és az egészségturizmust koncepcionalisan
is Osszekotnie a kulturadlis turizmussal, a test és a lélek egyiittes gyogyuldsanak az
igéretével.

e A Hadas tematizalt volta egyrészt eldny, mert minden, ami matyé egy helyen megtaldlhato.
A hatranya, hogy egy az egyben ki is hagyhat6. A kulturalis programok €s rendezvények
idépontjait sziikséges feliilvizsgalni, mert egy kistelepiilés esetében nem szerencsés, ha
programjai budapesti vagy egri eseményekkel tlitkdznek. A legtobb esemény a nyari
honapokra esik, ami orszagosan is fszezon, és a turistakat elcsabitjak a vizpartok. Az
egészségturisztikai szolgaltatokkal egyeztetve, a lasstisdg keretrendszerén beliill kozos
programcsomagok kialakitdsa lenne az iidvozitd. Példaul egyhetes, jol-létet ndveld
csomagok osszeallitasa, melyek a testi gyogyulas mellé kulturalis elmélyiilést is kinalnak.

e A kultira bemutatasahoz a KORODI (2004) altal felvetett atelier tevékenységekre kellene
koncentralni. A szerz6 szerint ez a vonzer6 Magyarorszagon onallban még nem jelenik
meg, holott része lehetne a ,,magyar” élménynek. A latogatoknak lehetdséget kellene adni
a népmiivészeti tevékenységek kiprobalasara a Hadas hazaiban vagy akar a széllashelyen
is, és az elkésziilt miitargyakat a résztvevok haza is vihetnék. A kutatd a termék elonyei
kozt emliti a sajat eréforrasra vald tdmaszkodast, valamint a helyiek tevékeny részvételét.
Masik oldalrdl viszont az ember 6sztondsen is szeret megfogni, kiprobalni dolgokat, igy a
latogatok oldalar6l is adott egy természetes kivancsisdg. Korddi konkrét kutatdsa
bebizonyitotta, hogy az atelier turizmus potencidlisan a mezOkdvesdi kistérségben is
markénsan megjelenhet, akar 6nallo, exkluziv termékként akar egy komplex termékbe
beagyazodott komponensként.

e A népmiivészekkel folytatott beszélgetésekbdl megtudtam, hogy az olaszok, a franciak, az
amerikaiak ¢és a japanok érdeklodnek elsdsorban a népmiivészeti termékek irant. A kiilfoldi
megjelenés el6segitéséhez elengedhetetlen a nemzetkézi lassi eseményeken vald
részvétel.

e ROvid tavon a miivészeknek a miivész/idegenvezetd kettds szerepét fel kell vallalniuk,
mely biztositana a hitelességet a latogato szamara, egyuttal anyagi megbecsiilést jelentene
a miivész szamara. Ezzel a miivészek altal emlitett utanpotlas hiany is enyhiilne, mivel egy
¢letképes alternativa villanna fel a helyi fiatalsag szamara. Hosszi tavon egyes
feladatokkal a helyi, képzett szakemberek is megbizhatok, de csak annyiban, amennyiben
a hitelesség nem csorbul.

e Végil a digitalis nomad trendet kihasznalva, a nemzetkozi jo gyakorlatok példajan
specialis szallashelyek kialakitdsa (workation retreat) is lehetséges, ahol akar egyénileg,
akar csoportosan az egyidejlileg nyaralni és dolgozni vagyok hosszl tavon is ellakhatnak.
A digitalis nomadok tipikus lasst turistak, mivel munkajuk modern infrastruktarat igényel,
igy nem utaznak gyakran. Tarsadalmi életiikkben nagyobb szerepet jatszanak a helyiek és a
hasonlo életvitelt folytatd tarsaik, mint a turistdk. A németorszagi Coconut Space példaja
bizonyitja, hogy a fejlesztés nem igényel olyan természeti eréforrasokat, melyet
Mezdkovesd ne tudna biztositani: nagyvaros kozelsége, természeti és kulturalis latnivalok.
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5.4 A kutatas gyakorlati hasznosithatosaga

,»A Gyorsul6 id6, lassuld turizmus: a lasst turizmus modellezése” cimmel a Turizmus Bulletinben
(2014) jelent meg a lassi turizmus modellemet tartalmazé tanulmanyom, melyet eddig két
szervezet is felhasznalt terveiben.

crey

e A Bakony ¢és Balaton turisztikai térség 2014-ben elkésziilt hosszu tava stratégidjaban a
,» Termékfejlesztés” fejezetben a modellem négy pillérje alapjan alakitottak ki stratégiajuk
egy részét (Bakony és Balaton TDM Szovetség 2016).

o Ujkigyoés Varos Turizmusfejlesztési Stratégiaja, 2016-2025 szintén hosszli tavh tervében
szentelt egy teljes fejezetet a lassu turizmusnak a modellem alapjan (SZOKE 2016).

Azzal, hogy az elméletem két stratégidban is 6nallo életet kezdett élni, bizonyitja, hogy érdemes
volt a lasst turizmust kutatasi teriiletemnek valasztani.

Az olasz-szlovén k6z0s lassu turisztikai projekt példat mutat barmelyik hatarmenti régié szamara,
kiilonos tekintettel az elaprozott telepiilésszerkezettel rendelkezd, hatranyos helyzeti régidknak
nyujthat mentéovet, amennyiben egy fenntarthaté turisztikai programban gondolkodnak.

A japan példa holisztikusabb karaktere miatt a magyar viszonyokra nehezebben iiltethetd at. Olyan
gyogyludiilohelyek (Harkany) szamara jelenthet egy alternativ fejlédési iranyt, melyek nem
akarnak mindenkinek, mindent nyujtani, hanem felvallaljak a lassabb, holisztikusabb életvitelt és
turisztikai fejlesztést.

A Brugge-ben ¢és Lyonban elvégzett kutatdsok hasznosithatésaga barmely varosi térben
megvalosithatd, példaul 22 atjarohaz turisztikai céli megnyitasa Budapesten is lehetséges.
Azonban a koncepcid helyi viszonyokhoz valé adaptalasa és tovabb gondolasa sziikséges. A hazak
torténelmébe vald betekintés révén egy Uj narrativa johet létre, mely ¢€lové, izgalmasabba
varazsolna az élményt. A hires lakok, érdekes események Osszegylijtése olyan municioval
szolgalhatnak, melyek bovithetik a turistak ismereteit a helyi torténelemrél és kultararol. A
torténeteket a latogatok a sajat narrativajukban adnak tovabb, igy a hely, a lako és a turista
egymasra hatdsa nyoman kialakuld narrativa tovabb gazdagitand Budapest turisztikai kinalatat.

Ennek csiraja mar megtalalhatd az évente megszervezett ,,100 éves hazak™ programban, melyet
hatalmas hazai érdeklédés ovez. Ugyanakkor minden évben eléfordul a szervezdk és néhany
tulajdonos kozti vita, mivel nem mindenki szeretne az életébe ilyen intim betekintést. A turista
tekintete és a helyiek maganszféraja kozti érdekellentét athidalasara a lyoni konszenzusos,
haromoldali megegyezés (6nkormanyzat — tulajdonos - turista) lehet a kovetend6 példa. A lakok
szamara a felujitasi alap elengedése vagy a lakaskorszeriisitési tdmogatés csak két 6tlet a sok koziil,
melyet az dnkormanyzat kompenzacioként felajanlhat.

A Fiumei uti Nemzeti Sirkertben végzett kutatds eredményei egyértelmiien marketing
hianyossagokra mutattak ra. A kordbban levont kovetkeztetések a temetd marketing tervébe egy
az egyben beépithetdk.

A mezO8kdvesdi turisztikai kindlat elemzésekor a modell gyakorlati hasznalhatosagat mutattam be,
melybdl barmely telepiilés meriteni tud, amennyiben lassi desztinaciéva szandékozik valni. A
kutatds arra is ramutatott, hogy a lassu turizmus nem kivéan kiilonleges feltételeket, a meglévo
adottsagok gondos ,,csomagolasaval” is mar az épitkezéshez j6 alapokat lehet biztositani.

Magyarorszagon szamos gyogyvizes telepiilés talalhato, melyek koziil sokan a legnépszeriibbek
eredményességének a nyomaba sem érnek. Mezdkovesd arra is j6 példa, hogy az egészségturizmus
konnyen parosithatd mas turisztikai termékkel, mely alapokon az adott telepiilés lassu
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desztinaciova valasa elindithato. Ez esetben a kulttra volt a kivalasztott termék, melynek szintén
erds jelenléte tapasztalhatdé meg Magyarorszdgon. Ugyanez a kombinacié miikodhetne példaul
Makoé esetében, mely Makovecz Imre épitészetére alapozhat, de a kiskunhalasi csipke koré is
lehetséges egy lassu markat felépiteni.
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6 OSSZEFOGLALAS

Az értekezés egyik célja a lassu turizmus interdiszciplinaris értelmezése volt abbol a célbol, hogy
egy integrativ modell 1étrejohessen. A bevezetd részben keriilt részletezésre a téma aktualitasa, az
értekezes célja, valamint tartalmi felépitése

A felgyorsuld tarsadalmakkal szembeni tarsadalomkritikdk bemutatdsa utdn a gyors-lasst
dinamika illusztralasa kovetkezett a turizmus kontextusaban. A szakirodalom elemzése
megmutatta a téma sokrétliségét, megtortént a téma pozicionalasa és a kutatasi iranyok kijelolése
IS.

Esettanulmanyok segitségével végeztem el a lassi turizmus tipizalasat, mely sordn harom
alaptipust kiilonboztettem meg.

e termek alapu lassu turizmus (Olaszorszag)
e tarsadalmi kornyezeten alapuld lasst turizmus (Japan)
e varosi tereken kialakul6 lassu turizmus (Magyarorszag)

A lasstu turizmus kiilonb6z6 koncepcidinak dsszehasonlitd elemzése utdn, ezek integraladsaval egy
sajat négy-pilléres elméleti modellt allitottam fel.

A Kkutatasi fazis elsé szakaszaban a vilag turizmusanak elemzésével illusztraltam a turisztikai
szektor toretlen dinamizmusat. A statisztikdk szering 2009 ota a turizmus minden évben
novekedést konyvelhetett el, vagyis globalisan egyre tobben utazunk. A globalis turizmus adatai
ramutattak, hogy az eurdpai és az azsiai kontinens csatdja zajlik, és a kontinenseken beliil is
intenziv turistakoncentracié figyelheté meg. Az egyre tobb turista és az erdteljes koncentracid
egylttese egyértelmiien a turizmus felgyorsuldsanak iranyaba hat.

A hazai turizmus makro-folyamatainak vizsgalata a Kozponti Statisztikai Hivatal adatainak
felhasznalasaval tortént, és a kereskedelmi szallashelyeken eltoltott vendégéjszakak alakulasara
fokuszalt. A turizmusban végbement teriileti koncentracio demonstralasa régios és telepiilés szintii
elemzésekkel nyert bizonyitast, melynek nyoman kirajzolodtak a turisztikai termékek teriiletén
végbement trendvaltozasok is. A vizsgalt 25 év alatt a legnépszeriibb varosok tekintetében jelentds
eltolodas ment végbe a balatoni telepiilések és kulturalis nagyvarosok iranyabdl a gyogyvizes
teleptilések felé. Azaz a turizmus nem csak teriiletileg koncentralédott, hanem a gyogyteleptilések
primatusa is megfigyelhetd, vagyis az egészségturizmus mint termék valt a vezetd termékkeé
Magyarorszagon.

A modern varosok turisztikai mobilitast lassitdo épitményeinek feltérképezése egy Brugge-ben
végrehajtott kvalitativ, megfigyeléses (terepfeljegyzés és onmegfigyelés technika) kutatds soran
valosult meg. Ezt a szalat folytatva egy kvantitativ kutatast - kérddives megkérdezést- végeztem
Lyon varosaban az atjarohazak turisztikai jelentségérdl, lassitd szerepérdl és a varoslatogatok
ezzel kapcsolatos attitlidjérdl. A két kutatas egyértelmiien bebizonyitotta, hogy a varosok szamos
olyan tajépitészeti elemmel rendelkeznek, melyek turisztikai vonzerdvel birnak és a turistak térben
¢és id6ében vald mobilitdsdnak a csokkentéséhez is hozzajarulnak.

A Fiumei 0ti Nemzeti Sirkertben a kérddives megkérdezés hasonlod céllal zajlott, a latogatdk
motivacidjat, tevékenységét és elégedettségét vizsgalta. A kutatds eredménye alapjan elmondhatd,
hogy a latogatok a temetdben viszonylag hosszl id6t toltottek, mely alatt kiilonb6zo lassu
tevékenységeket végeztek és pozitiv élményekkel tavoztak. Kovetkezésképpen a temetd mint
turisztikai vonzerd kiaknazatlan potenciallal rendelkezik, melyet a varosi turizmus promocidja
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sordn érdemes figyelembe venni. A varosi temeték a maguk kiterjedt zoldfeliiletével oazisok a
nagyvarosi dzsungelben, ahol a latogatd az urbanus tér elhagyasa nélkiil fellélegezhet.

A nagyvarosok utdn egy kisvaros, Mezokovesd lassu célteriiletté valasanak lehetdségei alltak a
fokuszban. A helyzetelemzés megmutatta, hogy a varos Magyarorszag hatranyos helyzetii
régidjaban talalhato. GDP-je az orszagos atlagnak csupan a 60%-at éri el, és folyamatosan romlo
tendenciat mutat. Csokkend lakossag, kedvezotlen korfa és aluliskolazottsag jellemzi a tarsadalmi
helyzetet, és a turizmus fellenditésével a telepiilés esélyt kaphatna, hogy a gazdasagi és tarsadalmi
trendeket megfordithassa.

Mezbékovesd kétdimenzids varos, a gyogyvizérdl €s a matyd kulturalis 6rokségérdl is hires.
Azonban turizmusa elmarad szamos egydimenzios gyogyhely forgalmatol. A turisztikai kinalat
feltérképezését a lassusag kontextusdban végeztem el, melyhez a négypilléres lassu turizmus
modellem elemeit hasznaltam fel. Meghataroztam a fejlesztendd teriileteket: oktatds ¢&s
gasztronomia, majd levontam a kovetkeztetést, hogy a véaros kindlata megfelel a lassu
kritériumoknak.

A kérdéives kutatas azt eredményezte, hogy a varosba latogatoknak nincsenek vilagos ismeretei a
lassi mozgalmakrol, a legtobben a lassu varos mozgalomrol hallottak. A lasst vagy gyors turista
onképre vonatkozo kérdésnél két szempontot vettem figyelembe: az igénybe vett jarmi
milyenségét €s a tartozkodasi idot, mivel a lasst koncepciok tobbségében a lassu jarmii hasznalata
¢s a legalabb egy vendégéjszaka eltoltése fontos kritérium. A gépkocsival érkezdk koziil
kevesebben vallottak magukat lassu turistinak, mint az egynapos kiranduldsra érkezok.
Ugyanakkor a korrelacidos vizsgalat megallapitotta, hogy a gépkocsival érkezdk tovabb
tartozkodtak a telepiilésen, mely némi kompenzaldst nytjt a gyors jarmii hasznalataért.

A telepiilésre latogatok fogyasztasi szokasainak mérésekor kideriilt, hogy tobben érkeztek
kulturalis célbol, mint egészségturisztikai motivacioval. A vendégek motivaciotol fliggetleniil
atlag 3,5 kulturalis latnivalot néztek meg, és minél tovabb tartdzkodott az egyén a varosban, annal
tobb nevezetességet nézett meg. Ez alol kivételt képeztek a hét €jszakanal tovabb tartozkodok, 6k
viszont mind egészségturisztikai céllal érkeztek.

Az elégedettség mérése nem mutatott szignifikans kiilonbséget a kiilonbdzé csoportok kozott. A
kutatds legfontosabb kovetkeztetéseinek egyike, hogy Mezékovesd esetében mind az
egészségturizmus, mind a kulttra lehet az a magnes, mely bevonzza a turistakat a térségbe.

A latogatashoz legjobban hozzajaruld tényezdket faktorelemzéssel vizsgaltam, melynek soran 6t
f0 komponenst tudtam elkiiloniteni. Az 6t komponens: a helyi kultura és vendégszeretet, az
ismeretekhez valo hozzaférés nyugodt kdrnyezetben, az ti célnak megfeleld szallasok, a szem,
szajnak ingere és a megkozelithet6ség, melyeket a sajat modellem és a lassu turizmus koncepciok
is tartalmaznak.

A Mezdkdvesden végrehajtott vizsgalodasok egyértelmiien bebizonyitottdk, hogy a varos szdmara
az egészségturisztikai és a kulturalis polus egyenértékii rendszerben torténd fejlesztése és
promocidja révén a varos egy fenntarthatdo ndovekedési palyara léphet és Magyarorszag elsd lasst
desztinacidjava valhat.

A kutatasok alapjan az alabbi hipotéziseket fogadtam el:

H1. A varosi térben zajlo turisztikai mobilitas lelassulasa a mar meglévo épitészeti strukturakkal
¢és objektumokkal is megvaldsithato.
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H2. A nagyvarosi térben talalhatd temetdk nagy zoldfeliiletiiknek €s kulturdlis vonzerejiiknek
kdszonhetden képesek a turista mozgéasanak idébeli lelassitasara és térbeli széthuizasara.

H3. Mezbékdvesden az egészségturisztikai termék és a matyo kultara kozos rendszerben vald
tudatos fejlesztése €s promocidja segitheti el a varos lasst turisztikai desztinaciova valasat.
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7 SUMMARY

One of the aims of this thesis was to interpret slow tourism in an interdisciplinary way to form an
integrated model. The introductory part includes the importance of the topic, the aims as well as
the structure of the thesis.

The social criticism of the high-speed society was followed by the dissection of fast/slow binarity
in the context of slow tourism. The critical re-evaluation of the literature revealed the
multidimensional nature of the topic, enabled to position it and mapped out several research
directions.

Based on three case studies | did the typology of slow tourism by identifying the following types:

e product-based slow tourism (Italy)
e social environment-based slow tourism (Japan)
e slow tourism evolving in urban spaces (Hungary)

After carrying out the comparative analyses of the different slow tourism concepts, | developed
my own four-pillar slow tourism model.

In the first phase of the research I illustrated the dynamism of tourism with the analyses of the
world tourism. According to the statistics tourism has had a steady growth since 2009, that is, more
and more people have engaged in tourism. According to the global analysis the competition
between Europe and Asia has intensified and a big geographical concentration of tourism has been
palpable even within the continents. The increasing number of tourists coupled with the
concentration of the hot tourist spots suggests the acceleration of tourism.

Then the examination of the Hungarian macro processes was carried out, using the data provided
by the Hungarian Central Statistical Office with the focus on the nights spent at commercial
accommodation. To demonstrate the geographical concentration, analyses were executed at
regional and settlement levels. As a result, trends and shifts taken place within the sector have
become clearer. During the analysed 25 years, the list of the most popular towns underwent a
considerable change, lakeside (Balaton) settlements and big cultural cities were dropped from the
list, while spa resorts started to flourish. So, there was a concentration in terms of geographical
location as well as of tourism products. Health tourism has become the leading tourism type in
Hungary.

In Brugge | explored the architectural structures and objects that might slow down the mobility of
tourists in modern cities, and observation (field notes and self-observation) method was used.
Following upon this topic | carried out a quantitative research in the form of a questionnaire in
Lyon on the touristic role and importance of passages, on their role in slowing down tourists and
on the attitude of visitors. The findings of these two research projects suggest that cities boast
several architectural elements that have touristic appeal and contribute to the spatial-temporal
reduction of tourists’ mobility.

The survey carried out in the National Graveyard in Fiumei street, Budapest aimed to examine the
visitors’ motivation, activities and satisfaction. The findings revealed that visitors spent quite a
long time there, engaging in different slow activities and left with positive experiences.
Consequently, the cemetery has an untapped touristic potential which has to be taken into account
when preparing the promotional strategy of Budapest tourism. The urban cemetery with its
widespread green surface is an oasis in the urban jungle where visitors can take a big breath without
leaving the urban environment.
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After exploring the big city space small towns were under the microscope. The economic and
social analysis proved that Mezdkovesd is situated in a disadvantaged region of Hungary. Its GDP
reached only 60% of the country’s average in 2015 and the trend had been negative even before
that. Shrinking population, the age pyramid with unfavourable ratio, undereducated locals are
characteristics of the region, however, the revitalisation of tourism might reverse the economic
and social trends.

Mezbékovesd is a bidimensional town, famous for its medicinal water and Matyo heritage.
However, its tourism lags behind, compared with the success of some one-dimensional spa resorts.
To search for a solution, | analysed the tourism offerings of Mez6kovesd in the context of slow
according to the elements of my four-pillar slow tourism model. | identified some of the elements
needing development: education and gastronomy, then | drew the conclusion that based on these
criteria the town could be a suitable candidate for becoming a slow destination.

The findings of the questionnaire revealed that visitors did not have extensive knowledge on the
slow movements, and among them, the slow city movement was the most recognised. | was also
interested in the self-image of tourists in terms of slow. | considered two aspects: car use and at
least one night spent in the town. Car users regarded themselves as slow tourists in smaller
proportion than one-day trippers. However, the correlation analysis unveiled that car users stayed
longer at the destination, which might counterbalance the fast vehicle usage.

It came as a surprise that more tourists arrived in the town for cultural reasons than with health
tourism motivation. Regardless of motivation visitors saw 3.5 cultural attractions during their visit.
The longer they stayed, the most attractions they visited, with one exception. Those who stayed 7
nights or more visited only 2.3 sights, however, all of them came for enjoying the medicinal water.

The visitor satisfaction data showed no significant differences between the health tourists and the
cultural tourists. One of the important survey results is that both health tourism and cultural tourism
can be a magnet for visitors.

A factor analysis was used to come up with the main components contributing to the success of
tourists’ stay. They five factors include: local culture and hospitality, access to knowledge in a
peaceful environment, accommodation suitable for the destination, craving to eat and see, and
lastly accessibility. All of them are part of the existing slow tourism concepts and my own model.

The research done in Mez6kovesd unequivocally suggests that both the health and cultural
dimensions of tourism is important, therefore, there is a need for a comprehensive development
plan and promotional framework to put the town on the path of sustainable economic development
and create the first slow destination in Hungary.

Based on my own research the following hypotheses were accepted:

H1. The deceleration of touristic mobility in urban spaces can be realised by the existing
architectural structures and objects.

H2. Due to their extended green spaces and cultural attractiveness, urban cemeteries can decelerate
temporal tourist mobility and decrease spatial concentration of tourism.

H3. Mezékovesd might evolve as a slow tourist destination if a common strategy for the
development and promotion of health and cultural tourism is prepared.
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9.4 MA4: Lassu varosok 2014-ben

Australia Goolwa, Katoomba, Yea 3
Austria Enns, Hartberg, Horn 3
Belgium Chaudfontaine, Enghien, Estinnes, Evere, Lens, Silly 6
Canada Cowichan Bay, Naramata 2
China Yaxi(Gaochun County), Yanyang (Meizhou city) 2
Colombia Pijao 1
Denmark Mariagerfjord, Svendborg 2
Finland Kristinestad 1
France Blanquefort, Creon, Labastide D’Armagnac, Loix, Mirande, Saint | 8
Antonin Noble Val, Segonzac, Valmondois
Germany Bad Schussenried, Berching, Bischofsheim, Blieskastel, 12
Deidesheim, Hersbruck, Liidinghausen, Nordlingen,
Penzlin, Uberlingen,
Waldkirch, Wirsberg
Hungary Hodmezdvasarhely 1
Iceland Djupavogshreppur 1
Ireland Clonakilty 1
Italy Abbiategrasso, Acqualagna, Acquapendente, Altomonte, Amalfi, Amelia, | 75
Anghiari, Asolo, Barga, Bazzano, Borgo Val di Taro, Bra, Brisighella,
Bucine, Caiazzo, Capalbio, Casalbeltrame, Castel Campagnano, Castel
San Pietro Terme, Castelnovo ne’ Monti, Castelnuovo Berardenga,
Castiglione in Teverina, Castiglione Olona, Cerreto Sannita, Chiavenna,
Chiaverano, Cisternino, Citta della Pieve, Citta Sant'Angelo, Civitella in
Val di Chiana, Cutigliano, Fontanellato, Francavilla al Mare, Galeata,
Giuliano Teatino, Gravina in Puglia, Greve in Chianti, Grumes,
Guardiagrele, Levanto, Marradi, Massa Marittima, Monte Castello di
Vibio, Morimondo, Montefalco, Novellara, Orsara di Puglia, Orvieto,
Pellegrino Parmense, Penne, Pianella, Pollica, Positano, Pratovecchio-
Stia, Preci, Ribera, San Gemini, San Miniato, San Potito Sannitico, San
Vincenzo, Santa Sofia, Santarcangelo di Romagna, Scandiano,
Sperlonga, Suvereto, Teglio, Termoli, Tirano, Todi, Tolfa, Torgiano,
Trani, Trevi, Vigarano Mainarda, Zibello
Japan Kesennuma 1
Netherlands | Alphen Chaam, Bellingwedde, Borger-Odoorn, Heerde, Midden- |7
Delfland, Vaals, Vlagtwedde
New Matakana (Rodney District) 1
Zealand
Northern Yenibogazigi 1
Cyprus
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Norway Eidskog, Levanger, Sokndal 3

Poland Barczewo, Biskupiec, Bisztynek, Dobre Miasto, Goldap, Goérowo | 17
[taweckie, Kalety, Lidzbark Warminski, Lubawa, Murowana Goslina,
Nidzica, Nowe Miasto Lubawskie, Nowy Dwor Gdanski, Olsztynek,
Pasym, Rejowiec Fabryczny, Reszel, Ryn

Portugal Lagos, Sao Bras de Alportel, Silves, Tavira, Viana do Castello, Vizela 6

South Sedgefield 1

Africa

South Korea | Cheongsong County(Pacheon-myeon), Damyang County(Changpyeong- | 11
myeon), Hadong County(Akyang-myeon), Jecheon City(Susan-myeon &
Bakdaljae), Jeonju City(Jeonju Hanok Village), Namyangju City (Joan-
myeon), Sangju City (Hamchang-eup, Gonggeom-myeon, lan-myeon),
Shinan County(jeung-do island), Wando County (Cheongsando Island),
Yeongwol County (Kimsatgat-myeon), Yesan County (Daeheung &
Eungbong-myeon)

Spain Begur, Bigastro, Lekeitio, Mungia, Pals, Rubielos de Mora 6

Sweden Falkoping 1

Switzerland | Mendrisio 1

Taiwan Fonglin 1

Turkey Akyaka, Gokgeada, Halfeti, Persembe, Seferihisar, Savsat, Tarakli, Vize, | 9
Yalvag, Yenipazar

Turkish Yenibogazigi 1

Republic of

Northern

Cyprus

United Fairfax CA, Sebastopol CA, Sonoma CA 3

States

United Aylsham, Berwick-upon-Tweed, Llangollen, Mold, Perth 5

Kingdom
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9.5 MS: Online interji a japan professzorral

A professzor urral torténd levelezésem sordn az alabb kérdéseket tettem fel.

1. What kind of traditional activities would you consider slow and are available for foreign
tourists?

2. Are there any cultural activities that have speed up over the years?
3. Are there any new initiatives that you would consider important?

A professzor ur valaszként a kdvetkezdket irta, melyet a mini interji révidsée miatt valtoztatas
nélkiil kozlok.

If you slow in terms of speed or pace, then my answer for 1 is as follows:
Yes, there are a number of slow festivals or events. For instance, many festivals held at Shinto-
shrines are slow in terms of time-spending. Now one of the famous festivals in Kyoto, "Gion-
matsuri”, is going on. Actually, the term of this festival is as long as more than one month,
although a peak of it will be 3 days. Many festivals in Japan, especially religious festivals, are
prepared for a long time. And the preparation is the most impotant.

Regarding your question no. 2, yes, there are. Some festivals, even those related to shinoto
religion, tend to become shorter, and therefore faster. A main reason is related to economic
situation. Longer the festival is, more expensive its cost is. Therefore, the festivals, especially in
urban areas, are becoming shorter, and faster by cutting some of prolonged activities. One
example is "Sanja-matsuri” of Asakusa area in Tokyo. It was a long and slow festival until around
1950s, since many activities were related to the river, the Sumida River which runs near Asakusa
Shrine. However, activities on the river have been cut, and now only activities on the land have
been held, since the cost has taken very expensive, and the crowds disturb the traffics.

Regarding Question No. 3, I would like to tell you a new but still very weak movement in festivals
over Japan. That is, people are getting more aware of the so-called "authenticity”, and so even
if they are time-consuming events, people do take all stages exactly following the original
plan. One of the examples is the festival of Ise-shrine. The festival of this kind actually takes
more than 20 years. Every twenty to forty years, the shrine has to completely demolish the old
building, and re-build a completely new building. For this purpose, peole carefully plan all
processes. They even think how to obtain new wood, lumber, and so they plant young trees in the
sacred mountain. Those trees will grow large by the time of re-building. The way of cutting trees
and transporting them follows exactly old method. In past, some people discussed to short cut the
process of the festival. However, the argument that the festival should fbe held in the exactly same
way prevailed, and almost all Japanese people are glad that there is a festival which still keeps
very old tradition.

Yours truly,

Masao Nishimura
Professor of Anthropology
Waseda University
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9.6 M6: Unios oltalom alatt all6 eredetmegjeloléssel, illetve foldrajzi jelzéssel rendelkezo

termékek

I. Mez6gazdasagi termékek és élelmiszerek

A termékleirasok az egyes termékekre kattintva érhetdk el.

Oltalom alatt allé eredetmegjelolések Oltalom
1. | Alfoldi kamillaviragzat OEM
2. | Hajdusagi torma OEM
3. | Kalocsai fiiszerpaprika-Orlemény OEM
4. | Makoi voroshagyma; Makoi hagyma OEM
5 S_;&Tﬁ: fliszerpaprika-Orlemény/Szegedi OEM
6. | Szegedi szalami; Szegedi téliszalami OEM

Oltalom alatt allé foldrajzi jelzések Oltalom
7. | Budapesti téliszalami OFJ
8. | Csabai kolbdsz / Csabai vastagkolbdsz OFJ
9. | Gonci kajszibarack OFJ
10. | Gyulai kolbasz / Gyulai paroskolbdsz OFJ
11. | Magyar sziirkemarha hus OFJ
12. | Szentesi paprika OFJ
13. | Szdregi rozsato OFJ

Unios oltalom alatt allo palinkak Oltalom

(110/2008/EK rendelet I11. melléklet)

1. | Palinka ORJ
2. | Torkolypalinka OFJ
3. | Békési Szilvapalinka OFJ
4. | Gonci Barackpalinka OFJ
5. | Kecskeméti Barackpalinka OFJ
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http://eredetvedelem.kormany.hu/download/d/59/b1000/P%C3%A1linka_20170302_honlapra_javitott.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/2/91/41000/T%C3%B6rk%C3%B6lyp%C3%A1linka.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/b/ab/b1000/B%C3%A9k%C3%A9si%20Szilvap%C3%A1linka%20M%C5%B1szaki%20dokument%C3%A1ci%C3%B3%20MET%20vegleges_2.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/4/91/41000/G%C3%B6nci_Barackp%C3%A1linka.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/5/91/41000/Kecskem%C3%A9ti_Barackp%C3%A1linka.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/d/0f/71000/Alfoldi_kamillaviragzat_termekleiras.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/e/0f/71000/Hajdusagi_torma_termekleiras.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/f/0f/71000/Kalocsai_fuszerpaprika_termekleiras.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/0/1f/71000/Makoi_voroshagyma_termekleiras.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/1/1f/71000/Szegedi_paprika_termekleiras.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/1/1f/71000/Szegedi_paprika_termekleiras.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/2/1f/71000/Szegedi%20szalami_termekleiras.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/3/1f/71000/Budapesti%20teliszalami_termekleiras.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/4/1f/71000/Csabai%20kolbasz_termekleiras.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/5/1f/71000/Gonci_kajszibarack_termekleiras.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/6/1f/71000/Gyulai%20kolbasz_termekleiras.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/7/1f/71000/Magyar_sz%C3%BCrkemarha_h%C3%BAs%20term%C3%A9kle%C3%ADr%C3%A1s.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/8/1f/71000/Szentesi_paprika_term%C3%A9kle%C3%ADr%C3%A1s.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/9/1f/71000/SzoregiSz%C5%91regi_rozsato_termekleiras.pdf
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Unios oltalom alatt allo palinkak

(110/2008/EK rendelet II1. melléklet) Oltalom
6. | Szabolcsi Almapalinka OFJ
7. | Szatmari Szilvapalinka OFJ
8. | Ujfehértéi meggypalinka OFJ

Nemzeti oltalom alatt 4ll6 palinkak:

1) Gocseji kortepalinka

2) Pannonhalmi tork6lypalinka (az unids foldrajzi jelzés oltalom iranti eljaras folyamatban van)

3) Nagykunsagi szilvapalinka (az uniés foldrajzi jelzés oltalom iranti eljaras folyamatban van)

4) Nagykunsagi birspalinka (az unios foldrajzi jelzés oltalom iranti eljaras folyamatban van)

I11. Boraszati termékek
A termékleirasok az egyes foldrajzi nevekre kattintva érhetok el.

Unids oltalom alatt allo eredetmegjelolések Oltalom
1. | Badacsony/ Badacsonyi OEM
2. | Balatonboglar OEM
3. | Balaton-felvidék / Balaton-felvidéki OEM
4 mﬁred@sopak /Balatonfiired- OEM
5. | Biikk /Biikki OEM
6. | Csongrad /Csongradi OEM
7. | Debrdi Harsleveli OEM
8. | Duna/Dunai OEM
9. | Eger /Egri OEM
10. | Etyek-Buda / Etyek-Budai OEM
11. | Haj6s-Baja OEM
12. | Izsaki Arany Sarfehér OEM
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http://eredetvedelem.kormany.hu/download/6/91/41000/Szabolcsi_Almap%C3%A1linka.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/7/91/41000/Szatm%C3%A1ri_Szilvap%C3%A1linka.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/7/04/41000/%C3%9Ajfeh%C3%A9rt%C3%B3i_meggyp%C3%A1linka.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/f/03/41000/G%C3%B6cseji_K%C3%B6rtep%C3%A1linka.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/e/b7/91000/Pannonhalmi%20t%C3%B6rk%C3%B6lyp%C3%A1linka%20term%C3%A9kle%C3%ADr%C3%A1sa%20mell%C3%A9kletekkel.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/c/b7/91000/20161013_Nagykuns%C3%A1gi%20SZILVA%20p%C3%A1linka%20term%C3%A9kle%C3%ADr%C3%A1s%20m%C3%B3dos%C3%ADtott%20(Szicsek)%20_javitott.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/c/b7/91000/20161013_Nagykuns%C3%A1gi%20SZILVA%20p%C3%A1linka%20term%C3%A9kle%C3%ADr%C3%A1s%20m%C3%B3dos%C3%ADtott%20(Szicsek)%20_javitott.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/f/b7/91000/20161013_Nagykuns%C3%A1gi%20BIRS%20p%C3%A1linka%20term%C3%A9kle%C3%ADr%C3%A1s%20m%C3%B3dos%C3%ADtott%20(Szicsek)%20-jav.pdf
http://eredetvedelem.kormany.hu/download/f/b7/91000/20161013_Nagykuns%C3%A1gi%20BIRS%20p%C3%A1linka%20term%C3%A9kle%C3%ADr%C3%A1s%20m%C3%B3dos%C3%ADtott%20(Szicsek)%20-jav.pdf
http://boraszat.kormany.hu/badacsony
http://boraszat.kormany.hu/balatonboglar
http://boraszat.kormany.hu/balaton-felvidek
http://boraszat.kormany.hu/balatonfured-csopak
http://boraszat.kormany.hu/balatonfured-csopak
http://boraszat.kormany.hu/bukki
http://boraszat.kormany.hu/csongrad
http://boraszat.kormany.hu/debroi-harslevelu
http://boraszat.kormany.hu/duna
http://boraszat.kormany.hu/eger
http://boraszat.kormany.hu/etyek-buda
http://boraszat.kormany.hu/hajos-baja
http://boraszat.kormany.hu/izsaki
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Uniés oltalom alatt all6 eredetmegjelolések Oltalom
13. | Kali OEM
14. | Kunsag /Kunsagi OEM
15. | Matra /Matrai OEM
16. | Monor/Monori* OEM
17. | Moér /Mbri OEM
18. | Nagy-Somlé /Nagy-Somldi OEM
19. | Neszmély OEM
20. | Pannon OEM
21. | Pannonhalma /Pannonhalmi OEM
22. | Pécs OEM
23. | Soltvadkerti Ezerjo* OEM
24. | Somlo/ Somloi OEM
25. | Sopron /Soproni OEM
26. | Szekszard /Szekszardi OEM
27. | Tihany /Tihanyi OEM
28. | Tokaj /Tokaji OEM
29. | Tolna /Tolnai OEM
30. | Villany /Villanyi OEM
31. | Zala/Zalai OEM
Unios oltalom alatt allo foldrajzi jelzések Oltalom
32. | Balaton**/Balatoni OFJ
33. | Balatonmelléki OFJ
34. | Duna-Tisza kozi OFJ
35. | Dundnttl /Dunéntuli OFJ
36. | Fels6-Magyarorszag /Fels6 Magyarorszagi OFJ
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http://boraszat.kormany.hu/kali
http://boraszat.kormany.hu/kunsag
http://boraszat.kormany.hu/matra
http://boraszat.kormany.hu/monor
http://boraszat.kormany.hu/mor
http://boraszat.kormany.hu/nagy-somlo
http://boraszat.kormany.hu/neszmely
http://boraszat.kormany.hu/pannon
http://boraszat.kormany.hu/pannonhalma
http://boraszat.kormany.hu/pecs
http://boraszat.kormany.hu/soltvadkert
http://boraszat.kormany.hu/somlo
http://boraszat.kormany.hu/sopron
http://boraszat.kormany.hu/szekszard
http://boraszat.kormany.hu/tihany
http://boraszat.kormany.hu/tokaj
http://boraszat.kormany.hu/tolna
http://boraszat.kormany.hu/villany
http://boraszat.kormany.hu/zala
http://boraszat.kormany.hu/balaton
http://boraszat.kormany.hu/balatonmelleki
http://boraszat.kormany.hu/duna-tisza
http://boraszat.kormany.hu/dunantul
http://boraszat.kormany.hu/felsomo
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Unios oltalom alatt allo eredetmegjelolések

Oltalom

37.

Zemplén /Zempléni

OFJ
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http://boraszat.kormany.hu/zemplen
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9.7 M7: Kérdoiv — Lyon

1. What is your sex?

1 Male
2 Female
3

2. What is your age group?

1 16-19
20-25
26-35
36-49
50-64
65+

o Ol B W N

3. What is your country of origin?

Please specify: ....ooovviriiiiiii

4. Tell me the first word that you can think of related to your passage tour.

Please specify: ....ooovviiiiii

5. How many passages did you visit?

Please specify: ....ooovviiiii

6. How much time did you spend visiting each?

Please specify: .....oooiiuiiiii

7.How satisfied were you with your visit today? (Please circle the appropriate number from
5 is very satisfied — 1 very dissatisfied)

Thank you for your participation.
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9.8 MS8: Kérdoiv — Fiumei ati Nemzeti Sirkert

1. How did you stay in the cemetery?
1 Lessthan 1 hour
2 1-2 hours
3 More than 2 hours

2. Is this your visit to the cemetery?

1 Yes
2 No

3. Why did you visit the cemetery?

1 Architecture / culture
2 Get away / relax
3 Study / research

4 other, please specify: ......ccoiiiiiiiiiiii

4. Are you aware that the cemetery is a National Pantheon?

1 Yes
2 No

10.14751/SZIE.2018.045

5. What planning aids did you use before your trip? (Please circle as many as applicable)

[EEN

Personal recommendation
Have been before

Map

Guide books / leaflet
Tourist information center
Internet / website

Not planned

Holiday brochure

TV or radio program

10 Magazine or newspaper

©O© 00 NOoO Ol b WD

11 Otbher, please specify: ........cooviiiiiiiiiiiiiiiii .

6. What activities did you undertook at this location? (Please circle as many as applicable)

1 Stroll/walk
2 Sightseeing
3 Photography
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4 Other, please SPecify: .....ccoviiiiiiiiiiii

7. Have you visited the Museum?

1 Stroll/walk
2 No. Go to question 10.

8. If yes, how did you enjoy the museum?

1 Liked it very much
Enjoyed it

Neutral

Been there

Did not like it

g b~ wWwN

9.Tell me the first word that you associate with the cemetery.

10. How important were the following to the enjoyment of your visit? (Please circle
appropriate number from 5 is very important — 1 is not important at all)

3 1

Scenery/landscape
Peace and quiet

History
Acrchitecture/archeology
Clean air

No crowd

Good facilities

Good walking

[S2 IS TS, NS BN NS BES S RS
N S N > - SN S N
W W W W W W W W
N RN N DD NN DN NN
L

Variety of things to see and do

10. Did any of the following spoil your visit? (Please circle as many as applicable)

1 No shops

Lack of toilets

Not enough signposts

Little written info

Litter

Other, please Specify: ......ccooiiiiiiiiii e,

(o2 I 2 BN -G I \)
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11. How satisfied were you with your visit today? (Please circle appropriate number from 5
is very satisfied — 1 very dissatisfied)

12. What suggestions would you make for improvements? (Please circle as many as
applicable)

13.

14.

15.

16.

[EEN

More signposts

Improve footpath

More toilet facilities
Refreshment vans

Better maps

More information / interpretation
Guided walks

Self-guided leaflets

More benches

10 More publicity

O© 00 NO O WDN

11 Other, please specify: .....ccovviiiiiiiiiiiiiiieeee

How likely are you to return?

1 Likely
2 Do not know
3 Not likely

Will you recommend anyone to visit the cemetery?

1 Yes
2 No

Are you part of a group?

1 Yes. Go to Question 18.
2 No

Who did you come with?

Family
Friends

By myself
Fellow tourists

A wWw DN
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5 Other, please sSpecify: .....coviriiiiiiiii e

17. What is the purpose of your visit in Budapest?

1 Leisure

2 Business

3 Study

4 Other, please Specify: ......covviiiiiiiiiiii i

18. Is this your first visit to Budapest?

1 Yes
2 No

19. How many nights are you staying in Budapest?

1 One-day visitor
2 1-2 nights
3 3-5nights
4 7 nights or more

20. What type of accommodation are you staying in?

5* Hotel

4* Hotel

3* Hotel

Other hotel

Guesthouse

Youth hostel

Campsite

Friends and relatives

Other, please Specify: .......cooiiiiiiiii

© 00 NOoO O WN -

21. What is your age group?

0-14
15-24
25-34
35-44
45-54
55-64
65+

~N o ok WD
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22. What is your sex?

4 Male
5 Female

23. What is your country of origin?

Please Specify: ......oooiiiii i

Thank you for your time.
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9.9 M9: Kérdoiv — Mezokovesd

1. Neme?

1
2

Férfi
N§

2. Eletkora?

1

o Ol WN

16-19
20-25
26-35
36-49
50-64
65+

3. Melyik telepiilésrol érkezett?

4. Mi a foglalkozasa?

~N o ok~ w DN

Alkalmazott
Vallalkozo
Diak
Munkanélkiili
Hztartasbeli
Nyugdijas
Egyéb

5. Ez az elso latogatasa Mezokovesdre?

1
2

Igen
Nem

6. Mivel érkezett?

~N o ok w DN

Gépkocsival
Vonattal
Tavolsagi busszal
Motorral
Kerékparral
Gyalog

7. Hany éjszakat tartozkodik Mezokovesden?

1
2
3

Nem alszom a telepiilésen
1
2-3

10.14751/SZIE.2018.045
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4 4-6
5 7 vagy tobb

8. Hol szallt meg?

Széalloda
Panzi6
Kemping
Maganszallas

g B~ W NP

9 lyik kifejezésrol hallott mar? Tobbet is megjelolhet.

Elhet6 (slow) varos

. Me
1 Lassu (slow) étkezés
2
3 Lassu (slow) turizmus
4

10. Mi jut a (slow) lassi turizmusrol eszébe? irjon legalabb 3 jellemz6t!

11. On lassii turistanak tartja magat?

1 Igen
2 Nem

12. Mivel kozlekedik Mezokovesden beliil?

1 Gépkocsival
Vonattal
Tavolsagi busszal
Motorral
Kerékparral
Gyalog

~N o ok N

13. Milyen célbdl érkezett Mezokovesdre?
Meglatogatni a gyogyflirdot
Megismerni a maty6 kultrat

Uzleti célbol

Rokonlatogatas céljabol

g B~ W DN P

14. Meglatogatta-e a gyogyfiirdot?

10.14751/SZIE.2018.045
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1 Egyszer
2 Tobbszor
3 Nem

15. Mennyi idét toltott a fiirdében?

1 1-26ra
2 Félnap
3 Egésznap

16. Milyen szolgaltatasokat vett igénybe?

1 Melegvizes fiirdd
2 Hidegvizes fiird6
3  Wellness kozpont

17. Az alabbiak koziil milyen aktiv tevékenységeket végzett latogatasa soran?
1 Sétalas
Kerékparozas

2
3 Futas

4 Természetjaras
5

18. Milyen kulturalis intézményeket latogatott meg?

1 Varosi Galéria 9 Népi Mivészetek Haza

2 Mezbgazdasagi Gépmizeum 10 Tancpajta

3 Templomok 11 Jatékhaz

4 Szobrok 12 Gari Takacs Margit Emlékhaz
5 Matyé Mizeum 13 Festdmiivész-Szovohaz

6 Kisjanko Bori Emlékhaz 14 Tiizzomancos és Himz6 Haz
7 Kovacs Szabolcs Butorfesté Alkotohaz 15 Fehér Tibor Fazekashaza

8 Petd Anna Mézeskalacsos Tajhaza

19. Mi jut eszébe elészor a Matyofoldrol?

20. Mennyire elégedett litogatasaval? Ertékelje 1 — 5 -6s skalan. 5 (Nagyon elégedett) — 1
(Nagyon elégedetlen)

21. Latogatasa soran fontos tényezok. Ertékelje 1 — 5 -6s skalan. 5 (legfontosabb) - 1
(legkevésbé fontos)
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Szép kornyezet

Kulturalis latnivalok (mizeumok)
Kedvezményes szallasok

Helyiek vendégszeretete
Epitészet

Jo ételek, italok

Ismeretek bovitése/tanulas
Népmiivészet bemutatasa (himzés)
Szoérakozasi lehet6ségek
Tisztasag, rendezettség

Divatos uti cél

Biztonsag

J6 megkozelithetség

Torténetek, legendak

Mindségi szallashelyek

o oo o0 o0 o1 oo ool oo o1 oo oa
B = - R T S O

Akadéalymentesség

22. Mi rontotta el a latogatasat? Tobbet is jelolhet.

[EEN

©O© 00 N O Ol WD

Elérhetoség

Rendezetlen kornyezet
Szallas mindsége

Kevés latnivalo

Kevés kulturalis program
Kevés aktiv program
Tisztasag hianya

Kevés szorakozasi lehetoség
Etelek, italok mindsége

10 Biztonsag hidnya
11 Semmi
12 EQY€biueiieiiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiniiiiiiniiiiieciaceneen

23. Mivel bévitené a kinalatot? Tobbet is jelolhet.

1

~N o ok wN

Tobb gyogy és wellness lehetdség
Tobb kulturalis lehetdség

Tobb aktiv program

Tobb szorakozasi lehetdség
Szélesebb gasztrondmiai kinélat
Semmivel

.
2] ot

Ko0szonom a részvételét!

W W W W W W W W WwwWw W W W w W w

N NN N NN D DN DN DN DD DD N NN

I N T e e e e T = T = = T e S S S S =
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KOSZONETNYILVANITAS

Az aldbbiakban szeretnék koszonetet mondani azoknak, akik az értekezés megirasahoz
hozzajarultak.

Elészor is témavezetomnek, Dr. Michalké Gébor professzor urnak, aki inspirativ tanacsaival
egyrészt mederben tartotta gondolataimat, masrészt szarnyakat adott 0j €s ujabb aspektusok
felfedezéséhez.

Szeretném megemliteni a Szent Istvan Egyetem Enyedi Gyorgy Regionalis Tudomanyok doktori
iskolajanak vezetOségét, oktatdit ¢és adminisztrativ dolgozoédit, akik hozzéallasukkal ¢és
professzionalizmusukkal segitették eldmenetelemet.

18Halaval gondolok Masao Mishimura turra, aki a tokidi Waseda Egyetem antropologia
professzoraként Japan olyan sajatossagaiba engedett bepillantdst, mely kiilfoldiként egyébként
nem lett volna lehetséges.

Szintén koszonettel tartozom Elisabeth Parragh-Patakinak, a korabbi Masion de la France, kés6bb
Atout France magyarorszagi képviseldjének, akinek a meghivasara vehettem részt életem elsd
francia szakmai utazasan. N¢lkiile a Lyonban végzett kutatdsom 6tlete sem meriilt volna fel.

Szeretettel gondolok a kérdéiv kitoltésében segédkezett mezokovesdi turisztikai szervezetek és
szallasok vezetoire és dolgozoira.

Dr. Erdos Zoltan neve szintén emlitést érdemel, hiszen els6ként tOle hallottam a lasst
mozgalmakrdl olyan hévvel és elkotelezettséggel, mely engem is szélsebesen a lassusag felé terelt.

Nem utolso sorban kdszonet €s hala illeti csaladomat, akik végigkisértek az uton, és meghatodva
gondolok azokra is, akik a védést mar nem érhették meg.
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